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il

RESUME

Le vétement joue sa partie aux différentes étapes de la vie, de la naissance a la
mort. Avec l'entrée en scéne d'une consommation vestimentaire effrénée, depuis la
derniére guerre, le port du pantalon devient le reflet d'un désir d'émancipation. D'abord
utilitaire dans un cadre occasionnel de travail, le pantalon a pris sa place,
progressivement dans la garde-robe féminine. Timidement d'abord, il est devenu
expression d'un quotidien ou la femme joue un nouveau rdle. Des matériaux, des
modéles et des couleurs témoignent de l'importance des modes dans un systéeme
incontournable de consommation. Longtemps, le couple a été divisé par la forme des
vétements tant dans la nature des activités que dans les responsabilités. Cette
mutation des gestes séculaires, ce changement de trajectoire du dimorphisme sexuel
vestimentaire est manifeste dans le monde occidental. Les sources d'information
iconiques, scripto-iconiques et ethnographiques nous réveient un vétement porteur de
messages au regard d'une coutume ou des hésitations et des résistances font place
aux innovations.



il

RESUME

L'adoption du pantalon par la Québécoise témoigne des changements de
mentalités: de 1940-1950; phase d'hésitation, 1951-1956; phase de désertion, 1957-
1966; phase de mutation, 1967-1980; phase d'ébullition, 1981-1990; phase d'adoption,
1991-2000; phase post-modernisme. Comme grande prétresse de la modernité, la
mode favorise la passerelle entre l'image féminine d'hier et le consensus presque
universel d'une nouvelle dimension identitaire. De nouveaux signes sociaux s'élaborent
avec I'avénement de ce vétement ambivalent. En achetant un pantalon, la québécoise
doit se soumettre & une autre architecture corporelle que la sienne propre. L'adoption
se fait de fagcon graduelle permettant ainsi de définir et de redéfinir la position de la
femme. Cette éclosion timide du paraitre en pantalon révéle un attachement a ce qui
était et ce qui demeure des éléments d'une tradition de |'étre.

Les objectifs de cette recherche visent a faire état de la consommation du
pantalon féminin 4 Québec de 1940 a 1990, de tracer la trajectoire d'une tradition
séculaire pour mieux comprendre le phénomene d'évolution des consommations, de
découvrir que la consommation vestimentaire, souvent identifié¢e comme futile et issue
d'une société matérialiste, est un instrument clé pour analyser les changements
culturels, de découvrir les causes de |'effritement du dimorphisme sexuel, de déceler
dans la consommation de biens, des sources potentielles pour suivre le cheminement
des ruptures, de percevoir dans ses choix de consommation vestimentaire |'évolution
sociale et identitaire de la femme.

Pour rencontrer les objectifs énoncés, nous avons eu recours a des sources
diverses: iconiques, scripto-iconiques: photographies, publicités, catalogues. Les
réclames publicitaires de pantalon féminin, proviennent des magasins de la ville de
Québec parues dans Le Joumnal Le Soleil depuis 1940. Du nombre 500 proviennent de
la Maison Simons, et 200 des autres magasins. Les publicités sont analysées selon



v
trois grilles complémentaires: contextuelle, formelle et culturelle. Des catalogues de
vente par la poste provenant de 3 entreprises ont été examinés. Les sources

ethnographiques provenant d'enquétes individuelles et de discussions de groupe
apportent un élément de comparaison entre ce qui est offert et ce qui est consommé.
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INTRODUCTION

«La créature humaine ne
saurait renoncer 4 se vétir

sans perdre son identité»
(Frangois Boucher, 1980, p. 438).

Nous sommes en 1952, je viens de terminer un été de travail comme
secrétaire dans un hétel réputé de Charlevoix. Le maigre pécule accumulé doit
servir a payer les premiers mois de pension. Cependant, il y a un petit luxe que
je desire m'offrir en cette fin d'aodt frisquet. Il s’agit du pantalon de flanelle grise
en solde dans la vitrine du magasin Luces de Liberty of London, a La Malbaie.

Dans le passé, il y a bien eu ce pantalon d'étoffe fait a la main qu'on
enfile, les matins de tempéte d'hiver (a I'école primaire) et qu'on se hite
d'enlever avant la classe. Mais le pantalon de flanelle grise, doux au toucher,
importé d’Ecosse, ce fut mon «vrai» pantalon, le premier que j'ai acquis. Ce
vétement porteur de souvenirs, objet de consommation, acquis avec mes
économies, devient rupture de coutume, signe d'affirmation, émergence d'une
affiliation & un nouveau code culturel. 1l s’approprie cette fonction de pointer ce
qui ne peut se dire.

Pour donner suite & cet objet de mes désirs et de mes réminiscences,
cette recherche veut rendre compte de rencontres avec diverses formes du
pantalon féminin objet de consommation, comme autant d'expériences visuelles
et tactiles, mais surtout d'expériences sociales et culturelles, chacune de ces
expériences devenant a la fois porteuse de son propre horizon, témoin et
accompagnateur de 'évolution sociale, connectées aux mutations majeures des
rapports hommes-femmes, du travail, des loisirs et de la reconstruction
identitaire.



A ce souvenir d'adolescente s'est ajouté un intérét croissant pour les
comportements vestimentaires. Dans tout ce vaste panorama du corps habillé,
le port du pantalon et sa consommation par la femme ont paru une piste
intéressante a explorer.

Le choix de la perspective ethnologique et la position du sujet d'étude

La perspective ethnologique a de particulier cet intérét pour le rapport de
la personne a sa collectivité d'appartenance et pour la dynamique de la
transmission, verticale soit d'une génération a l'autre ou horizontale, entre les
gens d'une méme génération. Dans cette perspective, I'étude de la mode est
l'occasion de s'interroger sur la place des traditions et sur celle des apports
contemporains.

Active dans le domaine de |'économie familiale, jai été amenée aux
champs d'étude consacrés a la consommation avant de gagner I'ethnologie. Les
préoccupations communes face a l'organisation et a la gestion du quotidien
m'ont permis de constater le lien et I'enrichissement mutuel que pourrait susciter
la juxtaposition de ces deux champs d'études.

En ce qui a trait au costume notamment, la consommation retient surtout
les aspects socio-économiques, alors que i'ethnologie privilegie les aspects
socioculturels. Les intéréts de I'un et de l'autre s'avérent complémentaires. On
doit reconnaitre que si en ethnologie on étudie la signification d’'un objet par
I'usage qui en est fait, on s'intéresse forcément a la fagon de le consommer. Les
questions portent donc sur I'objet, sur les maniéres de I'acquérir, de I'utiliser
voire, de le ranger. |l serait difficile de retracer la trajectoire sociale d'un objet
sans en retrouver le chemin de sa consommation, en milieux urbain et rural. Un
objet de consommation aussi quotidien que le vétement n'échappe pas a ce lien
obligé entre bien de consommation et objet de cuiture.



On reconnait que la consommation fait partie intégrante d'un systeme
social qui tient compte de la conduite du travail d'une part, et d'un besoin social
d'autre part. Cette consommation joue un réle dans les relations avec d'autres
peuples, ces objets visibles devenant des matériaux mediatiques d'échanges.

Il revient aux spécialistes des sciences humaines, et entre autres aux
ethnologues, de s'‘enquérir des causes potentielles de cette manifestation
collective et de s'interroger sur la perception de ce vertige manifeste du dernier
demi-siécle comme un moment de rupture de nombreux usages, de pratiques et
de comportements ancestraux. Si certains spécialistes du costume observent
surtout I'aspect qualitatif de la véture et I'éclat de la parure afin d'y déceler les
principes du design et de I'esthétique, I'ethnologue s'enquiert du cheminement
dans la quotidienneté et exploite le rapport du costume avec les coutumes.'

Du pantalon au culte de I'égalité des sexes

Parmi les vétements et les accessoires qui s'averent des objets riches de
significations, le pantalon nous a sembié particuliérement porteur de sens. |l a
en effet changé l'allure et la vie de beaucoup de femmes depuis quelques
décennies. Cet intérét personnel pour une telle intrusion dans le placard
masculin, traduit inconsciemment sans doute, le désir de savoir pourquoi dans le
passé, l'achat d'un premier pantalon fut un signe d'affirmation et d'affiliation a
'émergence d'un nouveau code culturel. Au-dela des modes, certaines piéces
de vétement peuvent, que nous en ayons conscience ou non, devenir le foyer de
nos réminiscences et de nos émotions cachées, de nos expériences devenant a
la fois porteuse de sa propre vision, témoin et accompagnatrice de I'évolution
sociale, connectées aux mutations majeures des rapports hommes-femmes.

1 «Le rapprochement des mots n'a rien d'arbitraire. Costume. dans I'histoire de la langue
frangaise, n'est d'abord qu'une autre maniére d'écrire coutume.» Le rappel de Jean Cuisinier
référe & la définition du costume au XVIi® siécle: «Maniére d'dtre extérieure consacrée par
l'usage» (Costume, Coutume, p. 15).



S'il est un article vestimentaire qui témoigne du bouleversement des
coutumes du vétir c'est bien le passage du pantalon masculin traditionnel a un
prét-a-porter au féminin. Par diverses médiations au Québec, comme ailleurs,
depuis 1940, chaque époque, chaque groupe social le modele, le fragmente, le
recompose, réglant sa définition et ses usages, posant ses normes et ses
fonctions. Le pantalon féminin, comme produit social, produit culturel, porteur et
producteur de signes, n'a cessé depuis de changer de sens tout en changeant
notamment de coupe et de fonction. Cette piece de vétement traduit les effets
mélangés d'un ordre économique et d'une condition sociale, d'une vision du
monde et d'une division des rdles.

Le glissement d'une piéce d'habillement réservee a 'homme vers le
placard de la femme est en soi significatif. Ce qui nous apparait particuliérement
important dans le développement de I'habillement, ce sont les distinctions en
rapport avec les rdles qui dictent les comportements. |l faut donc faire parier les
objets, les écouter: «Les objets ne sont pas la culture et ne sont pas
ethnologiques par eux-mémes, ils le deviennent quand ces objets sont interrogés
comme témoins» (Creswell, 1978, p. 67). La valeur des objets (ou de leur
représentation) tient en outre au fait que la plupart d'entre eux dans leurs
éléments constitutifs mémes et dans leurs transformations, traduisent I'évolution
technique, les mouvements économique, politique et religieux caractéristiques
d'un groupe dans un espace et dans un temps donne.

Le culte de I'égalité, au nom de l'idéal démocratique, |'abolition apparente
ou souhaitée des barriéres sociales, les tentatives d'effacement des différences
ont rendu la consommation plus accessible, libérant ainsi l'individu et sa
collectivité d'appartenance de certains obstacles liés au pouvoir et au prestige
des groupes sociaux économiquement a l'aise. Dans la plupart des sociétés
occidentales, 'assouplissement du systéme des classes a permis I'apparition
d'une production de masse dans des domaines de plus en plus variés.



Dans notre société occidentale contemporaine

Nous vivons dans une abondance que I'humanité n'avait pas encore
connue jusqu'ici. La masse de biens dont on peut disposer est considérable,
nous possédons des biens pour lesquels nos ancétres n'auraient jamais pu
imaginer une telle réalité. Plus spécialement, depuis les deux derniéres guerres
mondiales, surtout la deuxiéme, on assiste & un rythme effervescent de la mode,
en général, et de la mode vestimentaire en particulier. Compte tenu de
I'abondance possible, le consommateur, influencé entre autres par un discours
publicitaire incitant, se lasse de plus en plus rapidement des biens qu'il possede.
L'attrait du nouveau s'ajoute au caractére périssable des objets. C'est la
fascination et I'abandon presque simultanément. Cette obsolescence, ce
désintérat prématuré pour des biens souvent minutieusement acquis ne peuvent
étre dus au seul désir de contribuer & I'économie contemporaine ou de répondre
a une aspiration intrinséque de créativité ou d'expression. Visiblement, cette
accentuation du changement, cette rupture avec le passé sont porteuses d'une
tendance cuiturelle et d'une réalité contemporaine (Langlois, 1999).

Le choix des années quarante nous est apparu un moment privilégié pour
commenter la dynamique entre la tradition et la modemite:

La Seconde Guerre mondiale a en effet
marqué la fin d'une ére ou la tradition
tenait encore une place honorable dans
l'ensemble des milieux urbains comme
ruraux, alors que les années 50 ont
amorcé un changement de valeurs qui
deviendra iméversible par la suite
(Gagné-Collard, Lussier, Mathieu, 1997,
p. 216).

En effet, la période de guerre (la Deuxiéme Guerre) et les deux décennies
qQui ont suivi, représentent une étape importante dans l'essor de la
consommation vestimentaire. L'aprés-crise des années trente a entrainé une



avidité extraordinaire pour gonfler sa garde-robe, d'abord chez les femmes, avec
un intérét qui n'a cessé de se développer.

Par intérét et par commodité, cette étude s'attarde au cas des
Québécoises.? A linstar d'autres femmes du monde, elles ont intégré
progressivement dans leur quotidien, des valeurs nouvelles liées a la
consommation de biens et a 'adoption de comportements différents de ceux des
générations précédentes. Toutefois les consommatrices de la région de
Québec, sans étre prises dans une enclave, contrairement a d'autres villes
américaines, ont subi moins d'influences ethniques et sont demeurées assez
ethnocentristes dans leurs choix vestimentaires.

Si le port du vétement offrant un signal global de reconnaissance de |'étre
humain ne permet pas seulement de déterminer ce qui unit mais aussi ce qui
différe, le dimorphisme sexuel vestimentaire dont nous sommes héritiers (depuis
le moyen 4ge du moins jusqu'au premier quart de ce siécle) est un fait important
A souligner dans l'histoire du costume. La démocratisation, notamment des
vacances, et l'augmentation des déplacements, entre autres des voyages,
engendrerit la rencontre de la femme urbaine avec la femme rurale, cette
conjoncture étant a plusieurs égards la cause d'une influence réciproque dans le
paysage vestimentaire. La culture, en milieu urbain comme rural, ne saurait étre
bien cernée sans un examen de la culture matérielle.

2 Les Québécoises étant les femmes qui habitent la région métropolitaine de la ville de
Québec. Leurs comportements s'avérent indicatifs de I'ensemble des femmes vivant au
Québec, en Amérique du Nord et méme ailleurs, dans un contexte de culture occidentale,
contemporaine avec une économie de consommation.



Le costume, la mode, le pantaion

Une bréve incursion dans les civilisations anciennes et dans I'époque
moderne rappelle un usage commun du pantalon bouffant chez les hommes et
les femmes y compris dans des sociétés & pouvoir male’; de méme, I'usage du
pantalon par tes femmes dans des sociétés ou elles étaient peu considérées par
les hommes.* Les hommes n'ont pas moins porté les bijoux, les perruques, le
maquillage sans parier du rhingraves. cefte petite jupe passee par-dessus une
courte culotte (sous Louis XIV destinée & parer la male beauté du roi). En
Occident comme en Chine, aux Indes, en pays de I'lslam, le dimorphisme sexué
s'incarne tardivement dans plusieurs pratiques vestimentaires.

En France c'est vers le XIV® siécle que le surcot, porté par les deux sexes
est peu 4 peu abandonné par les hommes pour une différenciation sexuelle plus
apparente. Quatre cent cinquante ans plus tard, lorsqu'émerge la haute couture,
la division sexuelle parait alors & son apogée. Cette affectation sévére des réles
par les atours, conditionne la société pendant une longue époque, presqu'au XX*
siecle.

Plus spécialement sur le pantalon
Le vétement qu'est la robe pouvait globalement étre unisexe sinon

renvoyer a queilques détails le soin d'opérer la différenciation sexuelle, mais
comme le fait remarquer M.-A. Descamps: «La robe est donc bien I'habit qui a

3 Clest-d-dire des sociétés séparant fermement ie groupe des femmes et le groupe des
hommes en assignant a clore des séries de rbles intransigeants comme les sociétés
musuimanes ou hindous.

4 Exemple: La Chine traditionnelle.

5 La rhingrave peut étre d'une extréme largeur aux plis si abondants qu'elle présente tout a fait
I'aspect d'une jupe. Elle se porte avec un pourpoint, réduit 8 une sorte de boléro.



mis la femme a sa place dans la société. Elle I'a tenue a I'écart de toute activité
(économique, sportive, etc.) autre que maternelle. »®

Le couple est divisé par |a forme des vétements tant dans la nature des
activités que dans les responsabilités. En 1851, Mrs Amélia Bloomers, propose
comme solution correctement accordée aux étudiantes americaines pour les
nécessités d'une vie active, un pantalon bouffant qui prendra son nom.” En
Grande-Bretagne le Rationels donnera aussi le ton annonciateur de
I'accessibilité des femmes aux sports, mais incorrect en d'autres circonstances
(Deslandres, 1976, p. 205).

Le fait de confiner les femmes dans |'obligation sociale qui leur est faite de
ne s'occuper que des affaires domestiques lui ont trop souvent conféré un
caractére futile. Si au début de ce siécle on observe I'aplanissement des
volumes l'assouplissement des étoffes et I'audace des coloris, ce qui semble
promettre a |la femme plus d'aisance et de liberté, on peut difficlement entrevoir
des changements et des modifications de son rdle traditionnel.

A la fin du XIX® siécle et début du XX®, outre Atlantique, un couturier
anglais du nom de Redfern lance timidement le tailleur, dont la veste imite le
modéle masculin. Les années suivantes feront disparaitre la tentation de le
présenter triste et noir & I'image du costume masculin. La mode couture fait
exploser l'invalidation physique de la femme, héritage aristocratique et entrave
ostentatoire. Avec Poiret?, on liquide le corset porté depuis I'enfance; avec
Chanel®, on marque une violente surrection de la contemporainité de la mode

6 Cité dans Toussaint-Samat, 1990, p. 376.

7 L'initiative ne rencontre que peu de succés aux Etal;-Unis a cette époque.

8 Paul Poiret, jeune dessinateur chez Worth, avait ouvert en 1904 une petite maison de
couture et s'était lancé dans des initiatives intéressantes en déclarant ia guerre au corset.
Voir Deslandres et Miller, Histoire de /a mode au XX* siécie, Paris, Somogy, 1996.

9 Gabrielle Chanel est renommée pour 'esprit de liberté qu'elle a insuffié aux femmes par sa
mode.



couture. Dés le début de 1930, le psychologue Fligel (1930-1982) fait figure de
précurseur en présentant l'idée que les rbles des hommes et des femmes
deviennent identiques au moment ou il y a des similarités dans le comportement
vestimentaire. Ce concept prend tout son ampleur quand f'actrice Mariéne
Dietrich et d'autres artistes du monde cinématographique popularisent le
pantalon féminin pour les sports et la plage. Bien loin alors I'idée de ces conciles
voulant préserver la dichotomie sexuelle en prénant la dichotomie vestimentaire:
«Si une femme échange ses habits et prend des habits d’homme, qu'elle soit
anathéme.»'®

La pruderie minutieusement codée du XIX® siécle tenait particuliérement
les jambes de ces dames enserrées. D'aspect contradictoire, les tenues de
soirée ou de grand diner étaient considérées d'autant plus élégantes qu'elles
faisaient le déballage des chairs grasses et nues jaillissant des décolletés.

L'entrée en scéne du pantalon pour la femme, ce vétement rationnel,
devient attentatoire a4 la morale judéo-chrétienne des foyers québécois. |l est
susceptible de provoquer, a la fois, I'émancipation des femmes et un certain
affaiblissement ou recul, du moins apparent, des hommes. Ce que l'on craignait
depuis longtemps se produit enfin: au moral comme au physique les femmes
allaient porter la culotte.

Les signes de changement dans les coutumes vestimentaires se
poursuivent. Les restrictions économiques dues a la Deuxiéme Guerre mondiale
obligent au port de vétements plus courts et plus ajustés. Les hommes partis a
la guerre, les femmes doivent délaisser le foyer pour l'industrie.”’ Le vétement
est alors présenté sécuritaire, confortable, fonctionnel pour cette femme
occupant un emploi masculin. Plusieurs informatrices avouent avoir transformé
leur jupe en pantalon. Du Roselle pense que:

10 Cité dans Toussaint-Samat, 1990, p. 376.

11 A Québec, durant la guerre, des femmes travaillent a I'Arsenal et revétent une salopettes.



«Ces femmes promues chef de famille
s'abaissent ainsi consciemment a un
réflexe de  simplicité et de
débrouillardise mais aussi inconsciem-
ment & un réflexe d'émancipation.
Puisque les circonstances leur imposent
un rble de responsabilité qui,
normalement, devrait revenir a
I'homme, elles expriment en adoptant le
pantalon, leur nouveau réle de chef de
famille qui en fait les égales de
I'homme.» (1973, p. 31).

Ce que confirme Deslandres:

«Dans la mesure ou les femmes
accomplissent les mémes taches
sociales... il parait possible et normal
qu'elles portent les mémes vétements...
des vétements dont la forme ne suggeére
pas un climat de compétition sexuelle.»
(1976, p. 275)

C'est & cette époque des années 1970, que le pantalon fait son entrée
officielle dans la garde-robe féminine. Il devient un contemporain des
transformations économiques et sociales souvent liées aux convulsions
politiques. Sous I'effet des circonstances, on assiste a une rupture de certaines
traditions: ne pas s'habiler comme sa mére ou sa grand-mere devient
I'expression du rejet d'une existence quasi immuable. Par sa forme, sa texture,
le pantalon n'est pas que porté, il devient porteur de message, traduit son temps,
il devient indicateur de I'évolution sociale. Signe d'abolition de distinction
externe, il l'est aussi au-dedans; enveloppe recherchée pour effacer la
différence, il est aspiration visible a un vouloir d'intégration dans toute la
démarche socioculturelle et politico-économique.
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Au regard de la consommation

Les manieres de consommer témoignent des différences économiques,
sociales et géographiques. Le vétement se répand dans une aire culturelle par
des moyens de communication, certes, mais aussi selon les nécessités, selon
les sensibilités et le degré de réceptivité. A cet égard, la vie sociale et
économique de la ville est distincte, dans ses normes et ses habitudes, de la vie
a la campagne,; il est donc pertinent de prétendre que la véture est également
distincte.'? (Dupont et Gaulin, Le Guide de la consommation, 1988, 153 pages).

Le pantalon féminin devenu produit social et objet de consommation,
prend une importance accrue a partir des années 1950 et 1960, mais s'inscrit
davantage dans la culture des jeunes.

A ce titre, la consommation vestimentaire devient le miroir de la société
parce qu'elle refléte les changements ou l'inertie, les événements ou la stabilité
qui gravitent autour d'une société.

Sous l'angle de la consommation, le vétement choisi et acheté réunit un
systéme social en ce sens qu'il tient compte du travail d'une part, et d'un besoin
de reconnaissance sociale d'autre part. Cette consommation joue un réle dans
les relations avec les autres, les objets étant de fagon générale des matériaux
médiatiques d'échanges.

Ni "la race”, ni le type ethnique, ni le régime politique, ni le genre artistique
entrainent isolément les variations du costume. Ce sont piutdt les modes de vie,
l'organisation économique, |'appartenance a diverses collectivités qui, dans leur
complexité, mettent en valeur les dynamiques de changement.

12 Elaine Dupont et Huguette Gaulin, Le Guide de /a consommation, Les Publications du
Québec, 1988, 153 pages. Particuliérement i@ chapitre 8, Aux achats vestimentaires, p. 547
asr.
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A la fin des années 1970 aucune piéce du costume masculin n'aura
d'ailleurs échappé a cet appétit dévorant. Fidele a sa tradition et tentée par ce
regain commercial, la haute couture n'est pas en reste, elle suggére, elle aussi
l'unisexualisation vestimentaire. D'abord suggéré pour la sphére privée, en
insistant sur le confort du pyjama dans les lieux d'intimité, ce vétement de nuit
devient vétement des petits matins douillets a la cuisine ou au salon. Puis en
changeant |'étoffe, le commerce l'offrira pour la sphére publique.

Déja, les jeux olympiques d'hiver de Grenoble (1968) présentent des
skieurs et skieuses dans un vétement unisexe. On fabrique maintenant plus de
pantalons féminins que de jupes. Au début des années 1980 suit la lingerie de
nuit unisexe, les années 1990 voient surgir le vieux calegon d’homme devenu
«boxer» coloré pour toute la famille.

Avec l'entrée en scéne d'une consommation vestimentaire innovatrice
s'élaborent des nouveaux signes sociaux. En s'implantant de fagon définitive,
cefte consommation devient le point d'ancrage pour analyser la dialectique de
I'objet de consommation porté et porteur de message de !a culture. S'habiller est
le propre de la personne humaine. Supprimer le voile, on invente les lunettes de
soleil; supprimer le gant, on se vemit les ongles; supprimer les poches, on porte
un sac; supprimer le chapeau, on se teint les cheveux; supprimer le corset, on
améliore sa musculature. Les designers et les stylistes se font complices pour
en varier les formes et les fonctions.

L'évolution manifeste de la consommation vestimentaire, son rythme de
renouvellement, ses retours inspirés du passeé, la transformation des pratiques
vestimentaires en relation avec les mouvements sociaux, s'accompagnent de
publicité. Comme le prétend, Bouchard: «La publicité, comme langage public,
joue un réle d'agent et d'interpréte. Elle est un véhicule entre le producteur et le
consommateur, entre un réel social et le désirable pour cette société.» (1978, p.
281)
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L'habillement exprime la culture a tous les niveaux; des godts esthétiques
aux techniques économiques, de la structure politique a la structure morale, de
l'influence sociale d'une période donnée a l'individualisme marquée des années
subséquentes. Comme le transport, le choix de [|'habitation, de I'équipement
sanitaire, le vétement offre un ensemble de points de repére, intégrés dans un
cadre spatial et temporel. Par sa dynamique, la mode vestimentaire devient une
source vitale de la culture du moment, elle crée a la fois des modéles
discriminatoires et en renforce d'autres.

La problématique, les objectifs et le cadre de référence

Ce qui nous intéresse particulierement c'est le rapport entre la
consommation vestimentaire et les comportements sociaux, de dégager
quelques indices pour mieux comprendre le phénoméne progressif de
I'affirmation et de l'autonomie de la femme, de sa libération par le biais du
costume.

La fabrique de vétements est souvent le lieu de confection de signes
culturels. Par ailleurs, les changements dans la consommation vestimentaire
sont généralement graduels, trés rarement drastiques. «Un objet n'a de sens au
point de vue culturel que par la signification qui lui est donnée dans la culture ou
il est utilisé» (Moussette 1984, p. 8), ce vétement, comme tout objet de culture
matérielle est un moyen pour comprendre une collectivité donnée. La mode
vestimentaire effleure tout le monde de son aile. L'habillement exprime la culture
a tous les niveaux, esthétiques, économiques, moraux et dénote les influences
sociales, parfois marquées par l'individualisme. A la suite de Du Roselle (1973)
nous croyons que comme le transport, le choix de I'habitation, de |'équipement
sanitaire, le vétement offre un ensemble de points de repére, intégrés dans un
cadre spatial et temporel. Par sa dynamique, la mode vestimentaire devient une
source vitale de la culture du moment, elle crée a la fois des modéles
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discriminatoires et en renforce d'autres. D'ou notre intérét a étudier I'adoption du
pantalon par les femmes contemporaines.

Suivre les silhouettes habillées de pantalon dans leur diversité souvent
stupéfiante et les mettre en perspective permet de déceler les foisonnements
précipités des changements, les inerties, les archaismes, les tendances et
surtout les émergences d'une culture. Qu'il nous soit permis de prétendre que
choisir une housse corporeile c'est s'engager dans une responsabilisation
sociale et comportementale; c'est devoir apprécier les modéles proposés; c'est
éviter les grandes effervescences créatrices; c'est accepter un support socio-
affectif pour un plus grand renforcement du lien social et culturel.

Aprés des siécles de comportements vestimentaires stéréotypés par le
«genre» comment ce choix s'est-il presque unifié, avec des expressions variées
selon le statut, i'ouverture d'esprit et les activités? Comment le pantalon féminin
s'est-il imposé? Par quels relais, par quels mécanismes? A quelle classe? Pour
quel age? A quel rythme? Avec quel mouvement? Dans quel espace social?
Autant de questions qui exigeront et qui trouveront. — Il est a espérer — autant
de réponses. Ce modéle de consommation, relativement récent, n'a jusqu'ici —
du moins a notre connaissance — fait encore l'objet d'une telle étude. Nous
tentons de relever ce défi, afin de voir dans la consommation de biens, des
sources potentielles pour suivre le cheminement des ruptures, des innovations et
la dynamique d’'une partie de la société.

L'approche psychanalytique de Lemoine-Lucionni suppose l'existence
d'un vétement intrinséquement féminin et d'un vétement intrinséquement
masculin: «... porté par une femme, le pantalon témoignerait d'une sorte
d'incompréhension profonde de I'état de son sexe...» {Lemoine-Lucionni, 1983,
p.129)
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La consommation vestimentaire, comme univers culturel, est non
seulement omniprésente par sa diversité, son étendue, sa visibilité, son histoire,
mais devient sur le clavier du chercheur autant de touches et d'accords possibles
pour progresser, non sans risque, bien sdr, sur une pente inexplorée.
L'interrogation des contenus iconiques et extra-iconiques révéle, a f'observateur
perspicace les activités, les contextes, les situations priorisées dans le temps et
dans 'espace. Le vétement est directement relié aux comportements et leurs
représentations sont imbues de signes et symboies cuiturellement prescrits et a
travers lesquels on peut interpréter I'évolution des dimensions sociales.

Baudrillard est trés clair a ce sujet en définissant la consommation
comme: «Un mode actif de relation un monde d'activités systématiques et de
réponse globale sur lequel se fonde notre systéme culturel» (Baudrillard, 1970,
p. 23), appuyé en cela par McCraken: «Par leurs propriétés symboliques et
communicatives, les objets de consommation, surtout le vétement et
I'ameublement sont de véritables agents de la culture.»(Traduction libre,
McCraken, 1988 - p.74).

C'est aussi dans une perspective culturelle qu' Appadurai (1986) propose
d'explorer la vie sociale par le biais des commodités, car leur forme, leur usage,
leur trajectoire sont inscrites dans les transactions humaines d'un milieu, d'une
histoire, d'une culture. Ce processus par lequel les objets tant pratiques que
pléthoriques sont offerts avec une telle prodigalité, signale les changements et
I'évolution des structures fonctionnelles et sociales des conduites, des regles et
des relations humaines, reliées a une consommation culturelle socialement
standardisée. Pour plusieurs, affirment Roach et Eicher (1973), s'habiller est
une action esthétique et toutes les actions esthétiques sont des formes de
langage individuelles et collectives qui ont une signification pour celui ou celle qui
partage la méme «langue», ces actes vestimentaires passent par un vacuum
d'apprentissages sociaux.
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Depuis quelques années le terme langage est une métaphore trés utilisée
pour traduire les propriétés symboliques des objets inanimés, des biens de
consommation et de la culture matérielle. A cette tendance n'échappe pas le
«langage du vétement» (Sahlins, 1976, Roach et Eicher, 1973, Lurie, 1981)
cause d'une influence réciproque dans le paysage vestimentaire.

Les premiéres recherches sur la consommation remontent aussi loin qu'a
1912 alors que Veblen surprend par son ouvrage sur le caractére utilitaire des
biens. Ii fait état des dépenses compulsives et compétitives en reduisant,
toutefois, sa recherche a un aspect trés étroit du caractére culturel des objets
soit I'expression de la richesse et du statut. Plus tard, Rogers (1983) évalue la
relation de la mode vestimentaire a la consommation et ultimement a la culture.
L'apport considérable de McCraken (1988; 1992) sur le sujet confirme que les
biens de consommation vont au-dela de leur caractére utilitaire et de leur valeur
commerciale: "... this significance consists largely in their ability of carry and
communicate cultural meaning”" (McCraken, 1988).

Si l'analyse de la culture, comme le prétend Simon-Miller (1985), permet
d'observer les significations héritées d'un passé immediat et une vodte pour
interpréter les besoins du présent, I'activité de consommation joue un réle majeur
dans I'élan créatif de ces significations.

D'autres chercheurs: Baudrillard (1968), Sahlins (1976), Solomon (1983)
ont tenté d'établir une relation entre I'objet et la personne, entre I'objet et la
société en admettant que cette relation, cette forme d'expression culturelle est
sans cesse en mouvement dQ au caractére mobile des objets de consommation
offerts & nos sociétés modemes. Toutes ces considérations révélent que sans
les objets de consommation, certaines interprétations des actions individuelles et
collectives d'une culture paraissent impossibles. La consommation utilise les
biens pour soulever un ensemble particulier de jugements dans un processus
fluide de classification des personnes, des événements. En explorant les signes
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des cycles de mode vestimentaire, Simon-Miller (1985) voit la consommation
comme un processus par lequel des choix, des biens, des commodités et des
services sont des formes et des expressions d'une culture et I'étude de ces choix
contribue & connaitre cette culture. Douglas et Isherwood (1978) émettent un
point de vue similaire en considérant les objets comme les idées cachées d'une
culture sur une apparence concréte: "Are the visible part of culture” et
F'expression des valeurs et des qualités abstraites du monde occidental.

Le processus, par lequel les objets et les commodités sont offerts avec
une telle prodigalité, signale les changements et |'évolution des structures
organisationnelles et sociales des conduites et des relations humaines,
gouvernant pour ainsi dire les transformations d'un environnement cuiturel. La
multiplication des objets et des services, la presque homogénéité de leur
consommation, selon les milieux, la quotidienneté de leur circulation, le vertige
d'achat individuel et collectif, 'immédiateté de leur appropriation, toute cette
maniére contemporaine de fonctionner a bouleversé 'ordre culturel des sociétés
préindustrielles et industrielles, les mentalités et les traditions ancestrales. Cette
représentation des nouvelles conduites et des relations sociales, ces nouveaux
signes de vie s'appuyant sur la consommation sont révélateurs de l'intense
communion qui existe entre la culture et la consommation.

«L'expansion du champ de Ila
consommation est effectivement I'un
des principaux facteurs structuraux des
sociétés modemes, c'est-a-dire que la
variété dans la mode vestimentaire
dépend de facteurs que l'on en saurait
étudier sans relation avec cette société,
la mode vestimentaire étant le résuitat
de certaines valeurs culturellies.»
(Konig, 1969, p. 75)
A ce titre, la consommation vestimentaire devient le miroir de la société

parce qu'elle référe les changements ou l'inertie, les événements ou la stabilité
qui gravitent autour d'une société.
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Pour Boucher: «Le costume qui est en quelque sorte le «figurant» de la
nature humaine l'accompagne au milieu des variations de la civilisation moderne
et il doit en demeurer l'expression & la fois changeante et permanente.»
(Boucher, 1965, p. 422)

Déja en 1897, Spencer, en examinant le rdle joué par la mode
vestimentaire de son temps, la qualifie de structure sociale changeante comme
faisant partie d'une évoiution sociaie. ingrid Brenninkmeyer (1962) écrit que la
mode vestimentaire est ie miroir des relations sociales, c'est I'acceptation de
certaines valeurs culturelles, c'est le miroir et 'ame d'une époque, c'est la
pensée rendue visible d'une culture. Les maniéres du vétir sont dépendantes
des standards culturels et du niveau de son développement et pour convaincre
davantage du lien étroit entre la culture et la consommation vestimentaire, ce
chercheur ajoute: "Clothing is always matched to cufture, to the level of artistic
taste, to the economic techniques, to the political structure, to the religion and
social influence of a time." (Brenninkmer, 1963, p. 406)

Roach (1979), au terme d'une revue des costumes de la société
américaine du siécle dernier, rappelle combien les gestes caractéristiques de la
vie en société, la position, les attitudes sont liées aux vétements et vice-versa.
Usages souvent non écrits dans lesquels le costume joue un réle essentiel
puisqu'il rend manifeste le signe qui définit la relation humaine.

C'est en analysant une collection de vétements provenant de costumes de
la culture des Moraviens, que Peter Bogatyrev (1971) a établi la relation avec
des catégories aussi diversifiées que I'age, le sexe, le statut marital, I'occupation,
la couleur, le style, la forme, des catégories comme le temps, le lieu, I'activité ont
pu étre démontrées. Par son ouvrage, Bogatyrev a tenté d'établir toute
I'organisation de cette culture. Sahlins (1976) a fait de méme dans son étude du
vétement américain contemporain: "The system of American Clothing amounts
to a very complet sheme of cultural categories and the relations between them, a
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veritable map — it does not exagerate to say — of the cultural universe..."
(Sahlins, 1976, p. 179).

Les chercheurs qui nous proposent de suivre la consommation
vestimentaire par les significations inscrites dans leurs formes, leurs usages,
leurs trajectoires afin de mieux cerner les transactions humaines qui animent ces
objets, que sont les vétements sont encore clairsemés. Certes Kelley et
Robestine (1981) ont tenté de déterminer si les changements dans I'habillement
du XVIIi® et XIX® siécles, en France, coincident avec des périodes de stabilité et
de mouvement social, hors a cette époque l'accessibilité pour de nouveaux
vétements se réduisait & une classe bien délimitée. Kaiser, Schutz et Chandler
(1987) a la suite de Barthes (1967) et de Laver (1985) ont étudié I'émergence
des objets mondains, comme certaines chaussures, pour décoder les messages
idéologiques d'un systéme sémiologique. En 1989, Mackay, s'attarde sur les
silhouettes habillées, de 1760 a 1960, pour proposer des généralités sur une
série de transformations successives du r8le et du statut de la femme. D'autres
chercheurs ont examiné les voiles des Tuaregs (Murphy, 1964) et les toges
ethiopiennes (Messing, 1960) pour évaluer les différences et les distances
sociales. Le voile des Tuaregs donne le ton a la relation sociale, enfiler la toge
éthiopienne c'est créer une distance, selon le rdle, le statut, la fonction. Dans ce
cas, le vétement est plus actif plus individuel ou plus passif. Ces manifestations
permettent d'observer I'objet de culture matérielle comme le quotidien de la
communication. Un phénomeéne semblable s'est produit, plus prés de nous. Au
début des années 1960, I'adoption de certaines fibres textiles synthétiques a
provoqué un certain snobisme. Les gens, dit de godt et a la bourse mieux
gamie, les ont boudées durant quelques années d'ailleurs. Certains détaillants
les rejetaient s'appropriant ainsi une clientéle a statut particulier.

L'une des manifestations les plus signifiantes du vétement porteur des
changements, est le phénoméne de la mode. De Simmell (1904) en passant par
Richardson et Krober (1940) jusqu'a Barthes (1967), Rogers (1983) et plusieurs
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autres, le vétement est tantdt une confirmation du changement et tantét une
initiation au changement. Parfois, il constitue ia nature et les termes d’'un conflit
politique et peut créer un consensus, c'est parfois un instrument de domination
ou une armoire de résistance et de protestation. Dans son rdle diachronique, le
vétement sert de vase communiquant pour la dynamique sociale.

Bien qu'il faille reconnaitre la limite de I'expression par la consommation
vestimentaire, il faut admettre qu'elle peut envelopper une bonne partie des
diversités sociales et des ideaux. «Les objets sont le "blue print" d’'une culture»
dit McCraken: "... objets contribute thus to the construction of the cuiturally
meaning that is otherwise intangible..." (McCraken, 1988, p. 74)

Cet énoncé est confirmé par Roche: «L histoire de la culture maténelle et
les comportements sociaux sont directement liés. Examiner le vétement est un
moyen d'aller au caeur de I'histoire sociale, elle en réveéle les codes.» (Roche,
1989, p. 13).

Donc, plusieurs études nous révelent que le vétement a souvent servi de
point de repére, pour comprendre les cuiltures dans leurs coutumes, leurs
traditions, leur évolution. Dans cette perspective, le matériel ethnographique et
iconographique sur les pratiques vestimentaires, les idées représentées ne sont
pas seulement accessibles, mais particuliérement significatives pour le
chercheur qui en explore le langage.
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Des influences et des choix méthodologiques

L'orientation proposée par Hamilton (1986-1987) permet de juger
pleinement de la pertinence d'un paradigme dans toute analyse culturelle du fait
vestimentaire. Pour cette auteure, le vétement est un systéme sous-culturel, il
est unique dans sa manifestation culturelle mais universel dans le fait de son
expression. Comme un systéme macro-culturel, le systéme sous-culturel
vestimentaire comprend trois composantes interactives et interreliées: la
technologie (la culture matérielle), la structure sociale (comportement social dans
un contexte donné) et l'idéologie (les croyances, les attitudes, les valeurs).

L'approche de Hamilton propose une métathéorie unifiante intéressante a
considérer pour une étude dans le champ du textile et du vétement. Le
paradigme avancé est & caractére holistique, puisqu'il incorpore la personne, le
groupe et le systéme culturel pour comprendre le vétement en tant que
phénoméne humain. Ce modéle, qui peut étre appliqué a plusieurs recherches
en psychologie, en ethnologie, en histoire, en sociologie, en économique du
vétement et du textile ouvre une voie pour explorer autant les valeurs, les
attitudes et I'évolution par le biais de ia culture matérielle d'une sociéte; que les
comportements qui y sont reliés. Le vétement influence et est influencé par
I'individu, lequel agit et interagit comme membre d'un groupe et d'un systéme
culturel. De fagon complémentaire, le travail de Delon et Planté a, pour sa pan,
mis a jour, & partir d'un corpus bien délimité de publicités vestimentaires,
diverses valeurs et idéaux priorisés par la culture frangaise:

«Les habits du corps sont signes et
producteurs de sens: dune par, ils
signifient le corps dans un ordre culturel
et social donné, d'autre part en relation
avec la forme corporelle, ils peuvent
indiquer le statut, le ou les rdles,
l'identité personnelle et sociale de
l'acteur. Corps et habits sont donc dans
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un rapport de signification.» (1985, p.
49)

Tel que décrit par Hamilton, les méthodes d'analyse des données pour
étudier le vétement tant le matériel (artefact) que la description (dans I'écrit) que
l'iconographique (publicité ou photographie, dessin) trouvent leur place en
fonction des intéréts du chercheur et des buts poursuivis. Les documents
iconographiques, les artefacts physiques d'une époque donnée, offrent la
possibilité de découvrir, la dynamique ou la staticit¢é du mouvement
consumerisme.

Les questions soulevées s'inscrivent a l'intérieur d'une problématique
globale axée sur t'analyse des formes de pantalon féminin offertes sur le marché
de la région de la vile de Québec durant ce demier demi-siécle. Nous
souhaitons ainsi établir ia relation entre cette consommation vestimentaire et les
changements dans notre culture, afin de mieux percevoir I'évolution sociale.

Suivant la voie des différents chercheurs précités, il nous intéresse
particuliérement d'établir le rapport entre la consommation vestimentaire et les
comportements sociaux, en tentant de dégager quelques points de repére pour
mieux comprendre le phénoméne progressif de I'affirmation et de I'autonomie de
la femme, de sa libération exprimée dans le costume. «Loin de constituer un
domaine d'étude limité & la simple connaissance de ['habillement sous ses
différents aspects le costume sert de révélateur culturel. Il véhicule en effet des
techniques et une expression esthétique des coutumes et des innovations
caractéristiques d'une société @ un moment donné.» (Mathieu, 1988, p. 37)

C’est donc inspiré du paradigme de Hamilton présenté plus tot et de ses
trois grilles, contextuelle, formelle et culturelle, que nous avons étudié le
pantalon.®?

13 Voir grilles en pages 27-28.
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L'analyse contextuelle, inclut I'évaluation des détails complémentaires,
insérés dans la publicité, permettant de connaitre et de situer: le lieu,
I'événement, les circonstances, |'environnement, pour porter ie pantalon; 'année,
la saison, la fonction, la posture, I'appellation enfin toute la structure sociale
suggérée par Hamilton. En général, ces informations sont scripto-iconiques. Le
langage écrit et I'observation détaillée de lillustration jouant un rdle aussi
important.

L'analyse formelle s'appuie d’'abord sur la description de toute information
visuelle ou textuelle permettant de bien détailler !'objet. Ce volet d’analyse est
similaire & la technologie décrite dans le paradigme de Hamilton qui inclut les
éléments suivants:

e |e modéie du pantalon décrit ou illustré et sa technologie;

e la matiére représentée soit par la construction textile ou la fibre textile;

¢ le décor signifie tous les éléments de design ajouté a I'objet pantalon

— couleur-couture-rayure-imprime, etc. —;

e le destinataire exprimé désigne la clientéle particuliére a laquelle

s'adresse cefte publiciteé;

e les besoins exprimés peuvent faire appel aux besoins psysiologiques,

psychologiques ou sociaux de la consommatrice;'*

e les accessoires sont, soit des éléments attachés a l|'objet, soit

complémentaires a ce demier.

L'analyse culturelle méne a l'interprétation. Dans le cas de I'observation
publicitaire, c'est ce que I'on pourrait appeler une lecture entre les lignes, c'est-a-
dire les inférences découlant des deux autres niveaux d'analyse. Cette
interprétation est tributaire du niveau dénotatif. C'est détecter les inductions, les
connotations faisant référence aux milieux culturels, c'est le monologue inteme
qui s'élabore a partir de la réalité, assujetti cependant, au savoir personnel et a

14 Pour faciliter 'analyse, chacun des besoins était identifié par une lettre au moment de la
cusiliette des données.
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l'idéologie dominante. C'est le résultat d'un processus cognitif complexe qui
n'est pas considéré empiriquement comme vrai ou faux. Cette analyse devrait
conduire l'observateur & révéler le destinataire non exprimé, les fonctions
latentes de méme que les besoins non-dits; en somme, les attitudes, les
croyances, les valeurs, l'idéologie mentionnées dans le paradigme de Hamilton.
Enfin, certains traits de personnalité qui traduisent les activités et les sensibilites.

Afin de mieux retracer la route sociocultureile de ia consommation du
pantalon féminin, I'observation de la publicité nous est apparue primordiale. La
mode du jour proposée a la consommatrice vient bousculer des modes
antérieures, voire voiler certaines traditions. L'image publicitaire, comme le
mentionne Cossette (1985), est un «attrape regard ... et les chercheurs se
penchent de plus en plus sur le langage de Iimage» (1985, p. 170) ... mieux elle
interpelle le regardeur ... mieux elle est «prédicative», elle décrit une fagon d'étre
associée au produit sur un mode allégorique ... (Cossette, 1985, p. 136). Ce
spécialiste de la communication ajoute que le texte est la pour preciser
I'interprétation que I'on doit faire de I'image, c'est ce que I'on appelle la «fonction
ancrage».

Le contenu des publicités parues sur le pantalon féminin dans Le Journal
Le Soleil'® a initialement retenu notre attention parce que tiré des grands
magasins, cette publicité fournit des renseignements variés sur les aspects a
aborder pour I'étude de cette piéce de vétement. Tout au long de ce demier
demi-siécle la Québécoise a pu vraiment bénéficier de nombreux magasins de

vétements. Les uns situés dans la basse-ville, les autres dans la haute-ville.'®

15 Le Journal Le Soleil, est un quotidien, édité & Québec depuis plus de cent ans (exception
pour 1977, une année de gréve).

16 Ces appellations sont justifiées par |a situation géographique des parties de a ville, il faut
monter pour atteindre la haute-ville et vice-versa.
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La situation géographique des lieux de consommation vestimentaire a
souvent permis d'établir le statut socio-économique de la consommatrice. La
commercialisation vestimentaire de la haute-ville étant souvent considérée
comme réservée a une classe mieux nantie. Toutefois pour s'assurer de
rejoindre toutes les clientéles, nous avons également observé les publicités
d'autres magasins.

La séiection des pubilicités s'est donc failte dans un esprit de couverture
maximale du port du pantalon féminin depuis les années 1940 jusqu’aux annees
1980. Nous avons donc dépouillé toutes les publicités portant sur cet élément
vestimentaire publiées dans le journal Le Soleil. Au total, prés de 1000
documents constituent notre corpus scripto-iconique, dont la moitié touche la
Maison Simons pour la période visée; I'autre moitié des publicités regroupe les
publicités des autres principaux magasins a rayons pour la durée de leur
existence dans le méme cadre temporel.

Si nous nous sommes arrétée de maniére un peu plus intense sur les
publicités de la Maison Simons, située depuis son ouverture dans la haute-ville
de Québec'’, c'est surtout a cause de la pérennité de la Maison (cing
générations) et de sa fidélité au Journal Le Soleil (le seul jusqu'a avril 1999)."
Cette entreprise commerciale accuse une constance envers sa clientéle qui le lui
rend d'ailleurs trés bien de génération en génération. Cette Maison, reconnue
pour son avant-gardisme discret, pour sa présentation «modeme» du
conventionnel, pour sa qualité vestimentaire, n'a franchi les frontiéres du Québec
métropolitain que trés récemment.'®

17 Depuis 1840 et maintenant avec d'autres succursales dans les centres d'achat de Sainte-Foy
(1987) et de Québec (1984) et depuis le printemps 1999 a Montréal et & Sherbrooke.

18 Cela nous a été confirmé par Monsieur Donaid Simons, p.d.g. de la Maison Simons lors
d'une entrevue.

19 Au printemps 1999 des succursales ont ouvert leurs portes & Montréal et & Sherbrooke.
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Les publicités d'autres magasins situés dans la basse-ville de Québec,
tous disparus a tour de rdie entre les années 1970 et 1990 apportent |'éclairage
nécessaire 4 la bonne mesure de ce phénoméne social de mode.? L'examen
des catalogues de vente les plus utilisés par les Québécoises: Eaton, Simpson's
Sears et Dupuis & Fréres, a, entre autres, confirmé en quelque sorte, les choix
de pantalon offerts a la femme de régions plus éloignées.

C'est donc en exploitant ce layon qu'il devient possible de déceler une
certaine trajectoire sociale de la Québécoise durant les cinq dernieres décennies
(presque six). Par la publicité vestimentaire, nous tenterons de saisir I'esprit du
temps et les changements de sensibilités, en plus de découvrir des indices quant
a l'évolution du pantalon féminin lui-méme: couleur, étoffe, des maeurs: jeu des
dévoilements, des dissimulations, de I'esthétique: modelage du corps, design et,
dans plusieurs cas d'une reconstitution identitaire.

L'analyse des publicités s'est alors effectuée autant par modeéle, par
couleur, par matiére, par besoin, par fonction que par lieu, afin de cerner toutes
les facettes qui nous intéressent. La conception d'un outil informatisé s'est alors
avéré fort utile, non seulement pour réaliser une saisie fonctionnelle des données
mais aussi pour en faciliter le traitement?’.

20 Tels le Syndicat de Québec, Pollack, Paquet, Laliberté qui ont pour la plupart, cependant
arrétés leurs activités commerciales quand cetle étude a commencé (200 publicités
observées) et le catalogue Eaton (50 publicités observées), le catalogue Dupuis & Fréres (de
1938 a 1963). Nous indiquons en annexe |@ nombre de publicités de chacun des magasins
énumérés.

21 La base de données, utilisée pour I'analyse des publiciités, est constituée d'un fichier
élaboré a partir de rubriques préalablement déterminées. Par exemple la figure 1 indique un
modéle ou les rubriques se présentent 3 la suite les unes des autres, accompagnées des
explications utiles. La fiche no 2 est un exempie de fiche complétée; elle propose 'analyse
d’'une publicité parue le samedi 11 mars 1972 st portant le numéro 115. Pour le traitement
des données, la rubrique sélectionnée permet d'accéder a divers renseignements
susceptibies d'dtre croisés. Par exempie, par la rubrique: «besoins exprimés» (p et ps), il était
interressant de noter le nombre de publicités faisant mention de besoins physiques tels: le
confort, la protection, ou encore les besoins psycho-sociaux. Tous ces besoins relevés
deviennent le significatif par leur fréquence et ies références sociocuiturelles qu'ils suscitent.

Un autre exemple: la rubrique «acculturation» (accuit), apparait & chaque fois que la publicité
mentionne que le pantalon est inspiré ou importé d'ailleurs. Non seulement lé nombre de
fiches comportant cette requéte est alors indiqué, mais il suggére aussi quelle a pu étre la
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FICHE ANALYTIOUE

Explication des rubriques

Numéro( |ndique le numéro de la publicité analysée

date| indique jour-mois-année de la publicité

analyse 1{ le no 1 correspond a l'analyse formelle

Mod!1 le modéle tel que décrit dans la pub.

matl ta fibre textile ou |'étoffe

Décor 1 la couleur et autres éléments décoratifs

Destex1| |a consommatrice a qui le pantalon est dédié

Bexl | besoins sont physiques(p)-psychologiques(ps)ou sociaux(s)

Accesl | tout autre élément accessoire

autresl | complément d'information issu de la pub.

Analyse2 | le no 2 correspond a I'analyse contextuelle

Sais2| la saison telle qu'indiqué dans la pub.

Appe2| appeilation donnée en titre de la pub.

Lieu2| écrit ou illustré dans la publicité

Fonem2| fonction manifeste du pantalon

Post2| posture : tel qu'observé dans l'illustration

autres2 | toute autre information relative au contexte

Analyse3 | le no 3 correspond 4 I'analyse culturelle

Bnex3| besoins non exprimés mais supposés

Foncl3| fonction latente non dite mais observée

Desnex3| destinaire non exprimée mais visible

Autres3| toute autre information découlant de la culture

place des apports extérieurs. Chacune des rubriques a été ainsi analysée a partir des critéres
préalabiement définis selon la méthode d'analyse descriptive en cuiture matérieile, utilisée
dans les systémes descriptifs existants, plus spécifiquement au regard du costume.




FICHE EXEMPLAIRE

Numéro {0115

date|samedi 11 mars 1972

analyse 1| formelle

Mod! | tunique-pantaion

mat! | gabardine de laine

Décor 1 | pureté de lignes, simplicité, raffinement blanc

Destex1 | pour la dame qui porte une marque

Bex1 | porter la couture de i'an 2000 a p

Acces! | manteau-tunique-robe a dos croisé

autres| | le sigle de Courréges apparait dans la pub.

Analyse2 | contextuelle (allusion)

Sais2 | printemps

Appe2 | collection André Courréges accult.

Lieu2 | sortie élégante de I'aprés-midi

Foncm2 | pour le voyage de prestige

Post2 | debout avec un visage cadavérique sans expression

autres2 | 3508 ens. superlatifs de snobisme

Analyse3 | culturelle (prestige) avant gardisme

Bnex3 | étre avant-gardiste et exclusif

foncl3 | augmenter « ses modéles incomparables »

Desnex3 | femme inactive qui porte le blanc de Courréges

Autres3 | « Qu'est-ce qui fait un Courréges »?
“m




Ainsi, a l'instar du Systeme descriptif du costume traditionnel frangais, les

éléments comme la couleur, la forme, la fonction, les matériaux, le porteur, etc.,

ont été étudiés séparément, tenant compte notamment des fréquences. Par la

suite, les données ont été combinées entre elles, faisant apparaitre les

caractéristiques du vétement étudié et présenté dans la publicité:

des couleurs: noire, ou rouge, ou blanche, ou jaune, etc. sont inscrites
a la rubrique décor (analyse formelle);

du mot «étroit» a la rubrigue modéle (analyse formelle),

du mot sport, ou ski, ou loisir & la rubrique fonction manifeste (analyse
contextuelle);

du terme séduction a la rubrique fonction latente (analyse culturelle),
des fibres de lycra - élastique - élastane sont indiqués a la rubrique
matiére (analyse formelle);

du terme jeune fille a la rubrique «destinaire» exprimé et non exprimé
(analyse formelle et culturelle).

Ces précisions techniques sur la méthodologie d'analyse des publicités

donnent un apergu sur la maniére dont s'est effectuée cette partie de la

recherche. La saisie des données informatisée a donc permis d'avoir acces

relativement rapidement a un ensemble d'informations.

La publicité représentant un item majeur de notre corpus, nous nous
rattachons & la pensée de Raymond (1995);

«la publicité offre souvent deux types
d’information du produit - son utilisation
mais aussi une mise en scéne qui nous
renseigne sur les connotations sociales
et culturelles que l'on tente d'associer
au produit. Faire fi de ces éléments fait
perdre & I'image publicitaire une grande
partie de sa valeur informative.»
(Raymond, 1995, p. 16)
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L'analyse des publicités limite cependant l'information sur les vétements
proposés. Pour vérifier lesquels sont réellement achetés, le corpus doit s'enrichir
d'autres sources.

Il a été fort utile de visionner quelques archives cinématographiques et
photographiques® ainsi que de mener une recherche dans les albums de photos
de familles.?* Un tel champ de recherche doit définir le moment ol coutumes et
costumes se rejoignent, ou tradition et mode se cétoient, ou I'ethnologie de
I'apparence exhibe la relation entre les lieux privés et les lieux publics, entre le
monde urbain et le monde rural.

Pour mieux saisir encore la réalité, il nous a paru essentiel d'interroger
des acteurs sociaux. Nous avons donc rencontré 30 informatrices. Ces femmes
proviennent pour le tiers (10) du milieu urbain, dans lequel elles ont non
seulement grandi mais aussi fait leur vie. Des vingt (20) autres personnes,
quatre seulement demeurent encore en milieu rural, ce qui signifie que la
majorité de ces femmes ont connu et le milieu rural ou elles ont été élevées et le
milieu urbain qu'elles ont gagné a I'Age aduite, pour le travail ou en raison de leur
mariage.

Agées entre 55 et 93 ans, ces informatrices ont vécu I'‘époque des
guerres, de la Crise, |'effervescence des années 1950 et 1960, puis !a libération
progressive pour la majorité, les interdits de tous ordres. Elles ont occupé des
postes de journaliéres, domestiques, secrétaires, enseignantes.

Quatre n'ont cependant jamais travaillé hors de la maison et plus de la
moitié d'entre elles ont continué ou repris un travail rémunéré aprés leur mariage.

22 Recherche aux Archives Nationales du Québec.

23 Provenant de dix sources différentes dans des collections privées.
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Outre quelques agriculteurs, les maris ont des profils professionnels trés
variés, allant de travailleurs manuels, gens de métiers, commergants jusqu'aux
professions libérales. L'éventail des milieux sociaux est assez large pour
s'avérer un échantillon évocateur de la réalité diversifiée de la société. Issues en
majorité de familles de quatre enfants et plus, voire pour sept d'entre elles de
familles de plus de dix enfants, elles ont pour leur part suivi les courants sociaux,
les plus agées (nées avant 1930) ayant eu encore plusieurs enfants, alors que
les autres qui en ont eu n'en comptent pas plus de six, deux ou trois étant
davantage la réalité des plus jeunes.

Sont donc & notre disposition des entrevues orales individuelles et des
discussions de groupes?, c'est-a-dire la présentation des témoignages sur la
consommation réelle, de biens achetés, domestiquement confectionnés,
échangés, empruntés ou offerts.> De telles enquétes sont a la fois un répertoire
des fagons de faire, des habitudes, une révélation des normes, bref une
divulgation des maniéres de voir, de percevoir et de porter le pantalon féminin.

Inspirés par les écrits de Bromberger (1980) et de Cresswell (1975), nous
avons tenté lors des enquétes orales de respecter les principes fondamentaux
de la méthode ethnographique, avec un questionnaire semi-directif ayant la
forme d'un entretien souple, priorisant les questions ouvertes pour laisser a
l'informatrice le plus de liberté possible au cours de I'entretien.

La cueillette de données orales qui vient compléter le message des
publicités, s'est effectuée selon la méthode reconnue en ethnographie. Des
informatrices, choisies par réseaux de contacts, ont été interrogées jusqu'a
I'atteinte d'un point de saturation de I'information obtenue, soit jusqu’'a ce que les

24 Notre recherche touchant aussi le champ de la consommation, nous avons intégré cette
méthodologie pour susciter les échanges d'information des premiéres consommations de
pantalon féminin.

25 Cette enquéte nous a permis d'atteindre 30 femmes Agées entre 50 et 93 ans.
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informatrices, de milieux et de réseaux différents (ville, campagne, familles,
ensembles d'habitation...) . reprennent les mémes éléments que ceux livrés par
leurs prédécesseures. Ce choix de procédure a permis d'entendre des
personnes de profils variés et des témoignages pouvant refliéter des réalités
différentes. Un questionnaire préalablement préparé 2 , comprenait quatre volets
particuliers:

e La pensée de l'informatrice en regard du pantalon,;
e La perception des femmes qui portaient le pantaion;
e L'impact du pantalon féminin;

e Le pantalon aujourd'hui.

Nous avons enregistré ces conversations pour pouvoir ensuite y détecter
les constances et les différences et surtout pouvoir examiner la conformité ou
non avec la publicité. Cet ajout & notre corpus de données constitue un
échantilion intéressant.

En plus des informatrices qui ont accepté de participer a des entrevues
individuelles, nous avons eu recours a la méthode du groupe nominal énoncée
par Perrien, Chéron, Zins (1983)7 pour générer diverses opinions de la part de
personnes sollicitées pour une discussion. Cette meéthode d'investigation
qualitative est, a notre connaissance, peu utilisée dans les recherches
ethnologiques. Toutefois, c'est une méthode familiere au champ de la
consommation ainsi que dans certaines recherches action de type participatif.2®

26 Ce questionnaire apparait en annexe.

27 Cette méthode connue sous le sigle de N.G.T. (Nominal Group Technique) a é1é récemment
mise au point en psychologie des organisations.

28 Une recherche ou les participants aident eux-mémes (e chercheur a trouver une solution &
un probléme déja identifié. Aprés avoir répondu par écrit et apporté des précisions sur les
réponses, la discussion s'est faite entre les membres du groupe, notre rdle se limitant &
déclencher les interactions et & les enregistrer. Bien que le canevas de base de cette technique
ait 6té utilisé, il ne fallait pas perdre de vue le but de cette intervention qui était de rechercher une
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Il nous importait de savoir comment s'est inscrit le pantalon comme objet
d'innovation dans la vie des femmes; comment s'insérait le pantalon féminin a la
vile et a la campagne; de connaitre les reactions de l|'entourage des
informatrices; et, dans un autre ordre d'idées, tout aussi essentiel a notre avis au
regard de la culture matérielle, de relever divers aspects du pantalon, tant par
ses matiéres, ses coupes, ses couleurs, etc. Les personnes interrogées ont donc
été invitées a parler de leur premier pantalon, de la place que le pantalon a pu
prendre aux différentes étapes de leur vie, des réactions de leur famille et des
milieux qu'elles ont cAtoyés, et, bien sir, des modes et de leur diffusion par la
publicité ou autrement.

Notre approche croisée a donc favorisé I'alternance du travail individuel et
du travail de groupe, en minimisant [influence des leaders et en
dépersonnalisant les discussions. Bien sur, le nombre limité de participants ne
nous autorise pas a considérer les données recueillies comme complétes et
entiérement représentatives de la réalité québécoise globale. Cependant, cette
méthode combinée permet une mise en contexte plus serrée et une
accumulation d'exemples intéressants, en somme, la constitution d'un corpus
suffisamment étoffé pour tirer une description pertinente d'une realité des
femmes contemporaines.

Les personnes invitées ont été interrogées en trois groupes : dix femmes
habitant la m&me maison d’hébergement, nées entre 1909 et 1925; six femmes
provenant du méme milieu familial, soit quatre sceurs agées de 75 ans a 83 ans
et deux niéces agées de 60 ans; sept femmes inscrites dans un cours de danse
et Agées entre 55 ans et 64 ans.®

pensée d'ensembie sur le port du pantaion féminin. Pour susciter davantage l'intérét, les
participantes avaient été présiablement informées du sujet de ia discussion.
29 Les questions pour la discussion se retrouvent en annexe.
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L'enquéte a permis de cerner les hésitations, les interdits et les ruptures
dans les coutumes vestimentaires, ce que la publicité ne peut nous révéler de
maniére certaine. Bien que ce rendez-vous, avec les témoins du temps ait un
caractére limitatif, ii a permis de confirmer la consommation du pantalon en
relation avec les documents publicitaires. Aussi, de pouvoir établir des pistes
pour savoir si la différenciation sexuelle des maniéres vestimentaires s'est
amorcée dans le réseau urbain ou rural, si la transformation de la garde-robe
féminine a été suivie de la désexisation des réles sociaux, si cet emprunt de
costume a changé les coutumes.

Par ailleurs et pour fin de comparaison entre les régions et I'age des
informatrices, I'enquéte réalisée par Christiane Noél a été une autre source
d'informations intéressante.’® De plus, une entrevue avec Monsieur Donald
Simons, actuel propriétaire des Magasins Simons et issu de la quatriéme
génération, fut pour nous un témoignage trés évocateur sur les coutumes
publicitaires a travers les ans et sur le chemin que ces cinq générations ont
parcouru pour servir la consommatrice québécoise en matiére vestimentaire.

Il ne faut pas négiiger l'intérét qu'a suscité ce sujet de recherche chez
certaines personnes. Ces réactions recueillies dans des contextes moins
formels tels: dialogues, conversations, réflexons a haute voix, moins
scientifiques ne sont pas moins révélatrices de I'esprit du temps.®’ L'intérét
manifesté par ce sujet de recherche a eu souvent pour effet de réveiller les
mémoires sur cet objet de consommation, nous révélant que I'adoption d'un
vétement se situe non seulement dans un systéme de production et de
distribution mais comme un phénoméne ayant cours dans un milieu culturel
donné. Cette approche de cueillette d'informations a fait surgir des images du

30 Pour un projet sur ia mode subventionné par le Conseil de recherches en Sciences
humaines, sous la direction de Joceiyne Mathieu (1990-1993). Régions touchées par cette
enquéte: Québec, Montréal, Lac Saint-Jean, Gaspésie et Charlevoix.

31 Les réactions et les informations étaient trés prolifiques en faisant état de mon sujet de
recherche.

34



passé relatives 3 des contextes, des activités, des circonstances ayant un lien
avec l'adoption ou le refus de porter le pantalon. Se sont donc ajoutes des
documents iconographiques et les artefacts comme autres témoins
complémentaires des propos recueillis.

Il est possible de découvrir qu'a travers ce regard sur le discours verbal et
non-verbal de la publicité, que cette influence médiatique est aliée au-dela du
cercle minuscule des conventions vestimentaires bien établies et que les choix
vestimentaires sont devenus de plus en plus socioprofessionnels et
circonstanciels.

Bien qu'il soit abusif de confondre la création d'une mode et son adoption,;
du fond de la penderie, du fond du tiroir, le pantalon féminin a son histoire tout
comme la chemise, la chaussure ou le chapeau. Il n'est pas sorti du néant, il est
animé d'aspirations égalitaires. En quelques années, la créature plantureuse,
sophistiquée, sans age, cette geisha occidentale, est devenue une fille libre,
active décidant de ses tenues comme de ses partenaires, de la date de
naissance de ses enfants et de son emploi du temps.

Proposition de parcours

Cette étude nous améne a nous intéresser particuliérement aux choix
offerts et portés par les femmes. Son «costume», plus que tout autre forme de
consommation est la premiére expression visible de changement et de la
naissance de coutumes.

Dans un premier temps, nous traiterons de certaines caractéristiques
significatives des modes: les choix de textiles, de formes, de couleurs, les
tendances, les pratiques, les sources d'inspiration, les dominances et les
rythmes d'adoption.
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Au-dela d'une simple succession de formes, de fonctions, le pantalon
présente certaines différences selon les époques, les lieux et les maniéres de le
porter. Entre la stabilité et la mobilité, les jeux des choix vestimentaires passés
et actuels s'entremélent. A ce chapitre on ne s'étonnera pas de les voir défiler
en empruntant une séquence presque similaire aux rites de passage’z.

Puis, il sera permis de constater que le port du pantalon comme prétexte
de confort, d'utilitaire, de pragmatique révéle des moments de rébellion, de
manifestation de changements sociaux. Bien que cela puisse étonner la
génération de mes filles®, qui comme plusieurs de leur génération, le choix de
porter un pantalon ou une jupe n'a aucune connotation de prohibition. |l devrait,
par certaines réminiscences des femmes des générations précédentes,
permettre de connaitre les bravades, les inquiétudes, les hésitations, enfin, le
chemin parcouru depuis l'acquisition de leur premier pantalon et les contextes
qui l'ont favorisé.

A la suite, nous tenterons de démontrer que I'objet de consommation, le
pantalon féminin, est devenu le témoin et un signe d'évolution des mentalités
tant individuelles que collectives. Certaines périodes traduisent tantét les
mutations, tantdt les hésitations, rarement l'indifférence et souvent |'abolition des
distinctions. Il sera aussi possible de discerner que le mieux-étre économique
construit une nouvelle image et un nouveau comportement de la femme.

L'emprunt et ensuite I'adoption définitive du vétement simplifié des
hommes, traduit un changement de société par une affirmation de soi et
d'égalité. A cela les publicités, les magasines féminins, les défilés de mode, sont
des espaces privilégiés pour découvrir le soi féminin. La femme retrouve dans

32 Des repprochements d'ordre conceptuels doivent en effet 8tre établis avec la théorie d'Amold
van Gennep sur les rites de passage, tant physiques que coutumiers (Paris, Mouton, 1969).

33 Les filles de 25 & 35 ans et moins dont la garde-robe comporte plus de pantalons que de
jupes ou de robes.
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ces lieux de féminité compréhension-amitié-identification de soi. Les
représentations de la féminité supportent maintenant le choix entre la domesticité
versus la présentation de soi. Malgré la perception d'une tension entre travail et
famille, on en distingue pas moins un style de vie caractérisé par |'activité et
l'indépendance. Le pantalon se fait le complice dans la construction d'un autre
soi. Le pantalon de sport, de détente et de loisir, devient un détour pour passer
de la femme objet & la femme personne. Cette mode d'abord expérimentée
comme s'écartant de la tradition suit le sentier de I'affirmation.

L'ethnologie, du moins en ce qui concerne ['horizon vestimentaire,
n'enferme pas la tradition dans un passé figé. La mode s'avére donc une voie
riche de renseignements sur I'expression personnelle et collective. Elle suggére
une lecture des valeurs et des pratiques sociales vers |'acquisition d'identités
nouvelles. Par ailleurs, sur cette apparente variété se dessine une non moins
apparente conformité qui fait que le costume de notre temps expose toujours la
coutume.

Cette thése se présente donc en trois parties. Une premiére rapporte la
trajectoire du pantalon, a la campagne et a la ville. Une deuxieme propose une
interprétation des phases d'adoption du pantalon. Enfin, un troisieme et dernier
chapitre s'attarde a la perception de la femme et de son corps dans la culture
actuelle, toujours au regard du port du pantalon.
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CHAPITRE 1

LA TRAJECTOIRE DU PANTALON.
LE RURAL ET L'URBAIN OU LE PANTALON DE VILLE ET
LE PANTALON DES CHAMPS

Dans la sérénité et la tranquillité de la verte campagne, dans le bruit et le
tourbillon de la cité, comment a circulé le pantalon féminin? A I'exemple de la
gent trotte-menu du grand fabuliste, Jean de la Fontaine, les premiers pantalons
de la femme rurale se sont faits discrets et plutét réservés, méme cachés, ceux
de la femme urbaine ont connu leurs premiéres heures dans des activités plus
ludiques, plus humoristiques, plus futiles, plus bruyantes, mais la s'arréte notre
analogie avec la fable!

Notre démarche de collecte d'informations par la méthodologie des focus
group s'est avérée intéressante, compte tenu de la provenance urbaine et rurale
des informatrices. Les échanges ont été trés révélateurs des pratiques
pantalonniéres. Ces conversations, partiellement dirigées, ont initié des
discussions et des témoignages dont la dynamique gagnerait a étre exploitée
davantage dans l'espace ethnologique. Ces interactions sont riches de
références, de réactions, de comparaisons, d'approbation, sans oublier le
partage de réminiscences réciproques d'événements heureux ou malheureux
reliés au port du pantalon dans des contextes donnés.
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1.1  Les caractéristiques du pantalon

1.1.1 Des modéles féminisés

Du pantalon bouffant au pantalon moulant, du pantalon protecteur des
contours féminins, au pantalon révélateur de la courbure, des fesses, de la
cuisse et des mollets que s'est-il donc passé?

Depuis que 'homme s’'est approprié ce vétement d'allure stoique, sévére,
aussi loin que remontent les mémoires des historiens du vétement, on n'observe
que des changements mineurs dans la présentation du pantalon. La fermeture,
devant, est passée de la boutonniére a la fermeture éclair, I'ourlet s'est un peu
élargi ou rétréci, |a taille s'est parfois assortie de plis pressés ou de plis souples.
Bref, dans I'ensemble, trés peu de créateurs se sont penchés sur les variations
possibles du pantalon masculin.

i en est autrement pour la version féminine. Les créateurs ont maintenu
leur dialogue et leur complicité avec la femme méme dans ses choix de
pantalon. lls savent que pour lui plaire, ils doivent éviter le statisme. Ces
artistes des corps et couturiers de I'image continuent de rehausser les graces de
la femme au gré de ses attitudes et de ses habitudes vestimentaires. La férocité
du marché de la consommation les pousse a la suivre dans sa recherche
d'identité.

Ainsi, la salopette a bavettes et bretelles, en denim, a d'abord été revétue
A contre coeur, par certaines femmes pour un labeur obligé, que le catalogue
Eaton ou le Magasin Pollack illustrait par une publicité on ne peut plus factuelle
(figures 3-4). Aujourd’hui, cette salopette fait presque une page de journal,
représentant trés fierement une jeune femme manifestement enceinte, cela pour
promouvoir I'écoute d'une chaine radiophonique, ou cette autre pour promouvoir
les métiers non traditionnels pour les femmes (figures 5-6).Cette opposition dans
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la fonction n'est qu'un exemple que I'espace et le comportement des femmes
dans la société se sont considérablement modifiés. Un modéle trés peu
apprécié dans les années 1940 et 1950 s'affirme a la fin des années 1960,
devient une combinaison a la fagon du mécano pour un "style gargon manqué"”
ou encore le jumpsuit des parachutistes, des aviateurs ou des astronautes, mais
en jersey moulant. Ensuite, cette vénérable combinaison est devenue une tenue
d'intérieur en velours éponge pour recevoir.

Le denim se présente d'abord pour quelques pedal-pusher, mais surtout
pour le jean qui tente de se tailler une place en assaillant la fille, lui faisant des
propositions de plus en plus moulantes 4 mesure qu'elle poursuit sa demarche
de liberté dans ses choix de véture.

C'est la fermeture a glissiere trés visible a l'avant qui signale cette
transition. Puis a partir de 1972, il serre d'abord la cuisse, puis on le décrit
comme trés ajusté aux hanches, en 1974 on croit qu’il peut convenir en
pantailleur, mais on a tét fait de le «faire mouler & merveille de la hanche aux
genoux»', puis, en 1975, il devient le jean cigarette® pour des silhouettes minces
et effilées auquel on ajoute une matiére extensible pour augmenter les ventes.
Les réclames télévisées, d'aliments naturels amaigrissants et anti-flatulents, s'en
emparent pour démontrer les contorsions qu'exigent un jean trop serré. Les
spécialistes de la cellulite, adeptes du body liner incitent la consommatrice avec
illustration a I'appui a changer ses vieux jeans: «Pourquoi ne pas changer vos
vieux jeans pour des nouveaux beaucoup plus petit (sic) ... pour le super soin
Body Liner ... grdce & la nouvelle technologie allemande des années 2000° ».

' Publicité de la Maison Simons parue dans Le Journal Le Soleil, 24 mars 1974.

! Publicité de la Maison Simons parue dans Le Journal Le Soleil, 12 juin 1975.

3

Publicité d'un Centre de Santé Minceur parue dans Le Journal L'Appel, 18 avril 1999.
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FIGURE 3:
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Réclame publicitaire parue dans le Catalogue Eaton.

Source: Version anglaise du Catalogue Eaton, printemps-été 1950.

Cette illustration des années 1950 est authentique a celle parue en 1943 et en 1946.
La description est réduite a la couleur (navy), au textile (coton) et & ses poches de
cdteé, en rappelant que cette salopette ast résistante et facile d'entretien.
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FIGURE 4: Réclame pubilicitaire pour le magasin Pollack, parue en 1943.
Source: Le Joumnal Le Soleil, e 25 mai 1943.
Une saiopette du temps de guerre que I'on suggére pour I'usine ou pour le jardin de
la victoire, mais en teintes pastels. Pour dames et jeunes filles en taille de 12 & 20.
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FIGURE 5: Réclame publicitaire commandée par une station de radio de la Ville de Québec, la
Station CHOI.
Source: Le Journal Le Soleil, le 10 avril 1999.
La jeune femme en salopette, manifestement enceinte, illustre ici une évolution dans
la fonction, instrumentaie de ce vétement, mais aussi une mutation dans la maniére
de penser |a salopette.



FIGURE 6:

Réclame publicitaire pour promouvoir la voiture Saturn.

Source: Revue Chételaine, octobre 1994, p. 27.

Cette illustration d'une jeune femme portant une salopette, manifestement souillée,
identifiée comme ingénieur en mécanique, tend a démontrer que le changement de
fonction d'un vétement est souvent accompagnateur de la trajectoire professionnelle
de la femme.
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La cote élevée de ce pantalon crée plusieurs emplois. Les entreprises de
confection de jean ne manquent pas au Québec, certaines régions comme la
Beauce et la région de Frontenac étant devenues des leaders de cette
confection. La consommatrice qu'elle soit petite de taille, bien en chair, jeune ou
plus agée, peut trouver une paire de jean pour elle sur le marché. S'il est interdit
encore dans certaines écoles privées, il est devenu, par ailleurs, I'uniforme des
étudiantes de tous les ordres d'enseignement. L'uniforme pour le week-end,
pour 1a randonnée, pour le voyage, pour les vacances, avec plus ou moins de
poches, a des prix variant de 25% a 3509 sur ie marché québécois, jusqu'a Saint-
Laurent qui dit n'avoir qu'un regret, ne pas l'avoir inventé. Bref, le jean est
devenu un passe-partout qu'on doit posséder.

D'autre part, la mine triste et monotone du simple pantalon offert a la
consommatrice des annees 1940 et 1950 ne pouvait déranger la gente
masculine. La description du pantalon se résume a droit, large a revers étroits,
au genou, long comme snikers ou pedal-pusher, puis on adapte |'étroitesse du
pantalon de ski a un pantalon de rue. A la méme période, les photographies de
femmes en pantalon confirment cette apathie esthétique. En 1962, il s'appelle
fuseau avec élastique sous le pied, il est a taille basse a la Saint-Tropez en
1965, il est tuyaute et évasé en 1966, en 1968, c'est le style mateiot, en 1969,
c'est I'art déco avec un style plus fluide, a l'indienne. Le début des années 1970
marque i'ére des extravagances, avec franges, avec broderies, avec appliques,
cravates, revers et pattes d'éléphant, de plus en plus larges, battent la marche,
pour devenir plus étroit, puis droit, puis trés-trés étroits pour une silhouette mince
et rééquilibrée.

Puis, sauf en tailleur-pantalon, ces pantalons, au milieu des années 1980,
deviennent une deuxiéme peau. On a méme replacé la fermeture a glissiére sur
le cOté pour qu'il adhére davantage au corps, et sans doute, pour mieux exhiber
ce ventre aplati. Avec sa complice, les revues de mode, la femme fait tout pour
se donner une tournure et des appats que le ciel ne lui a pas nécessairement
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octroyés. En outre, pour remédier aux avarices de la nature, subtilement, le
marché de la lingerie propose les collants et la gaine remonte-fesses, a porter
sous un pantalon le plus effilé possible, bien souvent, pour mettre en valeur une
poitrine récemment rénovée.

Le pantalon une histoire de corps recomposé!

En pleine modernité, la projection d'un corps idéal hante encore. Cela
revient 3 s'interroger sur I'essence méme de ['histoire du pantalon et du costume
en général. Ne serait-ce pas plutét une histoire de corps recomposé ou d'une
architecture corporelle? Suivre la Québécoise dans ses achats de pantalon,
c'est aussi raconter une histoire de corps. Au corps sage d'aprés guerre
succéde un corps embarrassé, puis, c'est le corps narcissiste qui suit le corps
chétif et dégingandé. La féminité, que les générations precédentes ont voulu
protéger, est maintenant honorée dans cette osmose corps-pantalon. Ce n'est
plus la coupe a plat mais la coupe sculpture. Dans un monde régi par la
consommation et les modes de vie, ou les normes esthétiques sont réglées par
des impératifs de rentabilité, I'objet-vétement, par son caractére visible, devient
un signe des transformations sociales. Sous ses muitiples visages, la
consommation vestimentaire est animatrice de changement, magicienne de la
distinction culturelle, créatrice et metteur en scéne des interactions humaines:
«Par le jeu de la publicité, des images, des productions visuelles accompagnées
d'un discours, verbal et écrit, transférent des propriétés significatives, qui avec
l'usage, deviennent des significations culturelles courantes.» (Gagné-Collard,
Lussier, Mathieu, 1997, p. 217)

Aprés le galbe magnifié de la poitrine des années 1950, le pantalon s'est
fait le complice pour livrer au regard le galbe d'une morphologie jusque la
réservée pour les moments plus intimes. Tel est du moins l'opinion exprimée par
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ordinateur pour construire le design de son étoffe qu'il aura & soumettre aux
artisans du textile. C'est le rdle de ces artistes de |a fibre textile de déceler dans
une activité de création, la trame et la chaine qui dissimuleront les corps ou les
dévoileront selon l'inspiration du designer ou du styliste. La technologie du
textile est fort complexe, surtout depuis les années 1970. Nous croyons que
parcourir les publicités est un bon moyen pour découvrir non seulement son
évolution, mais, aussi pour détecter les changements d'attitudes de la
consommatrice envers le choix de certaines fibres textiles.

Pour la premiére décennie de notre étude, la citadine a le choix de porter
le pantalon pour deux saisons; I'hiver en laine, I'été en coton. Pour la campagne,
I'hiver en étoffe du pays® ou en molleton et I'été en overall. Puis tel que suggéré
par les magasins et les catalogues, ies matiéres sont simples, de couleurs unies,
peu fragiles, lavables, surtout {'été. En sergé-velours cételé, il peut étre porté
pour des loisirs extérieurs en hiver.

Les informatrices, faute de n’avoir mieux, confirment ces attestations. Les
réclames publicitaires et les informatrices confondent souvent le textile avec la
structure de l'étoffe. Avant 1970, les noms génériques ne sont pas encore
imposés sur les étiquettes, ce sont les industriels qui suggérent I'appellation. A
la saison hivernale, des années 1940, le pantalon s'offre ou se confectionne en
freize (Pollack) ou frise (Dupuis & Fréres)®, en gabardine, en sergé, en crépe, en
tissu alpine, en molleton, en tissu panier, en twill. Tous ces termes, pour
désigner |'étoffe, sont soient des techniques de tissage ou des techniques de
filage.

Une étoffe tissée avec de a laine filée & la main et ensuite foulée pour la rendre plus épaisse
et plus chaude.

Ces termes pour désigner I'étoffe apparaissent dans les années 1940. Freize ou frise est
sans doute une déformation du terme anglais “friezé”, désignant une étoffe a tissage trés
dense, réalisée avec des fils trés tordus avec une chaine en coton et une trame de laine, &
l'origine pour du tissu d'ameublement. Toutefois, ce terme n'a jamais utilisé par nos
informatrices.
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Il en est de méme pour le velours cotelé ou corduroy, cette fois en coton.
Pour nos informatrices, les deux termes qui reviennent en memoire sont. «/a
serge de laine, le crépe de laine, I'étoffe»’, cette derniére appellation faisant
référence a un tissu plus épais et plus rude et forcement plus chaud.

Depuis le pantalon d'étoffe du pays emprunté a son frére ou a son pére,
depuis que les écoliéres l'ont enfilé sous leur robe de couvent pour se rendre
péniblement a I'école du village, depuis ce molleton de laine avec élastique aux
chevilles que les premiéres skieuses ont enduré, la laine s'est raffinée. Cette
laine trop rustiquement apprétée ne peut guére servir qu'a un usage prescrit par
les rigueurs climatiques et contextuelles. Méme s'il n'y avait pas encore d'exode
rural, la paysannerie n'‘en délaissait pas la terre pour I'étoffe. Les premiers
pantalons portés par nos informatrices se sont surtout confectionnés dans du
drap de laine vendu au magasin général ou acheté par catalogue. Dans les
années 1950, certains magasins de la campagne offrait des pantalons de ski
confectionnés en laine. Quant a la citadine les achats de pantalons étaient en
tout point semblable a ceux offerts dans les catalogues. Le tartan et le worsted
apparait seulement a la fin des années 1950 pour revenir sporadiquement a
chacune des décennies.

A part le velours de coton offert pour les snikers réservés pour le ski ou le
patinage, I'analyse des deux premiéres décennies réserve le coton et le filé de
rayonne pour la saison estivale. Souvent appelé toile par nos informatrices, on
le porte pour aller & la campagne ou au chalet. La consommatrice achéte son
pantalon d'été en tissu bermuda pour la plage (natté), ou alpin (sergé) pour ia
bicyclette. Pour le short, le coton est «croustillant»® ou en soie et toile (coton)
avec sa jupe.

Lors des enirevues individuelles, cing informatrices font état de I'étoffe pour ie pantaion de
ski, on le mentionne aussi dans deux groupes de discussions. La serge et le crépe de laine
rappeile le premier pantaion. L'enquéte de Christine Noél en fait également mention.

Ce terme apparaft dans une publicité de la Maison Simons, 22 juin 1942.
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Le commerce offre a la consommatrice québécoise un pantalon de lin fin
seulement a partir de 1962, cette fibre, jusqu'alors, surtout réservée pour la
lingerie de maison. Ensuite, I'élastine et le polyester apparaissent en 1968,
l'acrylique sous le nom d'orlon ou de banlon dans les années qui suivent, ces
trois derniéres fibres dans des étoffes tricotées sous le nom de jersey. Jusqu'au
début des années 1970, it semble que le pantalon en étoffe tricotée (curviligne),
surtout en polyester, n'est pas apprécié par toutes. |l traine derriére lui une
connotation de bon marché. Le sens péjoralif que i'on donne au terme 700%
polyester ne laisse aucun doute sur son manque de popularité chez la classe a
l'aise et pour la jeune fille. Avant que I'on mélange les fibres naturelles aux
fibres chimiques, la fibre naturelle détient toujours la premiére place comme
critére premier de qualité.

Le polyester mélangé avec du coton viendra au milieu des années 1970.
A ce méme moment, le Canada étabiit une réglementation sur la composition
des fibres textiles en imposant des noms génériques sur des étiquettes
apposées aux vétements. Avec un peu plus de connaissances, la
consommatrice fait face a plus de choix et devient sans doute plus rationnelle
dans son choix de textile. Des cotons voiles, des soies fagonnées et des crépes
de polyester ou de nylon sont offerts pour les soirées plus sophistiquées, tandis
que, pour les fins de journée et les fins de semaine, le coton ouaté a pris la
releve. Un matériau, quoique traditionnel, a connu ces derniéres années un
emploi privilégié, c'est le cuir, soit naturel soit imité, inspiré de la combinaison du
motocycliste il a une certaine vogue pour les pantalons. Toutefois, son prix trés
élevé ne convient pas a toutes les bourses et surtout ne convient pas a toutes
les tailles. Ce sont, soient des magasins ou des boutiques spécialisés, qui
I'offrent & une consommatrice, non seulement a I'aise financiérement, mais aussi
a l'aise dans sa silhouette. Le lycra, d'abord utilisé par les coureurs cyclistes, ou
pour les maillots de bain, s'est transformé en pantalon stretché. Les femmes qui,
en 1950, semblaient parfois des trophées qu'on exhibait comme un symbole de
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la réussite du mari, célébrent avec l'arrivée des tissus extensibles leur propre
victoire, celle de leur corps!

La gaine, ce sous-v8tement camouflant, imposé dés le jeune age, est
dorénavant remplacé par un pantalon qui fait triompher le corps grace a cette
fibre extensible de plus en plus raffinée. A part les sportifs, 'nhnomme de la rue ne
'a méme pas courtisé, si ce n'est qu'en achetant un jean coton-élastane.
Pourtant, aujourd’hui tous les procédés de fabrication: la chaine, la trame, la
maille se prétent désormais a I'élastification. L'élastane n'est pas seulement
attaché aux calegons seconde peau, elle peut servir a la production de matiéres
plus fluides tel pour ce pantalon de satin perié stretch offert a la lectrice de
Chatelaine (mai 1999, p. 116). La consommatrice maintenant dégainée ne peut
résister & ce pantalon plus flexible qui épouse ses mouvements et, avec un peu
plus d’'ampleur, tout en dissimulant ses imperfections.

Dans les années 1970 surtout, la fibre inspire le publicitaire du pantalon
féminin:

«... avoir des vétements qui font équipe avec le corps ...» (18 mai
1971).

«... paraitre mince et actuelle ...» (12 juin 1975).

«... coton brut, mais doux...» (14 mai 1976).

«... tromper I'ceil et métamorphoser ses vétements ...» (16 septembre
1976).
e «... dissimuler les bourrelets disgracieux ...» (17 mai 1977).

«... faire valoir la minceur de sa silhouette ...» (25 aout 1978).

«... rythmer ses mouvements, se griser ...» (12 septembre 1978).

e «.. porter le trés étroit au lendemain des fétes ...» (15 décembre
1978)°.

?  Ces extraits de publicités de la Maison Simons sont parues dans Le Journal Le Soleil.
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Il est intéressant de noter que 'homme, consommateur de pantaion par
excellence, a peu bénéficié, jusqu'a maintenant, de cette forme de courtisanerie
publicitaire.

On avait enseigné, dans les écoles spécialisées, depuis plusieurs
décennies, qu'il était plus logique de choisir le modeéle avant le tissu, aujourd’hui,
c'est le tissu qui inspire le modéle. Pour les designers, les matériaux ont le
pouvoir d'engendrer !a forme. Chaque création est l'attente de l'évenement
produit par la relation entre le tissu et le corps. Comme I'affirme Azzedine Alaia:

«Je préfére travailler sur les corps
vivants. Je découvre beaucoup plus de
choses, les muscles se déplacent, ils
bougent, le tissu suit. Il les drape ou se
casse. [l provoque des surprises, des
ruptures que j'intégre & ma coupe. Je
découpe dans le vif. L'important est de
saisir comment les lignes se
transforment, créent des plis, des
tombés, injectant la circulation sanguine
dans la forme.» (Art Press, 1997, p. 65)

Dans cette forme de création, le vétement ne nait plus de |'ap/at d'une
feuille de papier mais se construit a partir du volume du corps.

Depuis plusieurs saisons, les filateurs mélangent la fibre naturelle et la
fibre artificielle. Des mélanges laine-polyester, chanvre viscose, soie et viscose,
rayonne polyester favorisant ainsi |'entretien et I'apparence du pantalon. Le
pyjama des petits matins se présente en tailleur aérien viscose-nylon associant
le pantailon plus ample (figure 7). Pour suivre la tendance et la préoccupation
écologique des consommatrices, on ne saurait taire ici le désir de certains
producteurs de fibres de protéger I'environnement. Pour ne citer ici que le
Tencel, cette fibre cellulosique biodégradable, mise sur le marché en 1992,
fabriquée a partir du recyclage de bouteilles d'eau minérale en PVC. Des
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ensembles blouse et pantalon en Tencel sont déja largement offerts sur le
marché du Québec.
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FIGURE 7:

PETIT
MATIN

Comme un py1ama.
i; g o ‘ el L - Lailleur aérien en
" : | - L : - viscose et nylon
= s * T - < associant veste
) : “‘ ‘ ‘ « manches longues »

‘ . nce’

: . - . (cest 1a tendance}

F et pantalon ampie.

Misura par Joetfer
Caoc. 375 S et 18 $.

Le pyjama converti. Pyjama des petits matins.

lllustration parue dans les pages de mode de ia revue Chadtelaine de mai 1999.

Le pyjama converti en tailleur aérien traduit bien le changement spatio-temporei et
circonstanciel du vétement. — De la sphére privée il passe a la sphére publique —.
— De vétement de nuit il devient un vétement de jour —. — De vétement pour se
glisser sous les draps il devient un vétement pour |la promenade sur la plage —.

54



La fonction de protection et parfois de thérapie traditionnellement attachée
aux textiles refait surface dans certaines technologies révolutionnaires. Sont a
I'étude aujourd’'hui des fibres ayant des propriétés tres diversifiées telles: les
fibres thermo-régulatrices, antiseptiques, anti-stress, anti-froid, anti-UV, anti-
insectes, anti-odeur et méme anti-bactérienne, toutes classées dans la famille du
textile-cosmétique. Bref, la consommatrice ne mangquera pas de choix pour
garnir son vestiaire quotidien.

Considérablement allégée et respirante, la fibre textie a gagné des
sphéres les plus innovantes de la mode. Les tissus diaphanes d'apparence
cosmique s'accorde avec le style axé sur la spiritualité et le bien-étre, une
tendance qui gagne de plus en plus d'adeptes. L'aspect tactile devient un
facteur plus important dans les comportements d'achat. Aussi, les créateurs
veulent bien respecter ce désir de la consommatrice d'étre caressée par son
vétement. On lui offre donc le pantalon en lin monacal, avec quelques emprunts
aux moines tibétains, en inspiration redingote, pour peu, on pourrait en faire un
vétement de culte. Le pantalon en fibre synthétique n'a plus la méme
connotation de mauvais godt ou d'inesthétique qu'on lui prétait lors de sa venue
sur le marché. La matiére textile est de plus en plus pergue comme une
seconde peau qui épouse presque la plupart du temps 90% du corps, le flatte, le
réchauffe, I'accompagne dans son activité humaine, dans ce qu'il veut montrer
ou cacher.

1.1.3 A propos de la couleur

Aux siécles précédents la couleur des vétements était souvent un facteur
d'interprétation du théatre social. Elle désignait des fonctions, des situations,
des rangs, des sexes. Repérée par divers indices, la couleur du pantalon, offert
a la femme tendrait & maintenir la confusion des genres. Si la sphére privée,
surtout intime, autorise, dés les années 1940, certains jeux de couleur, tel n'est
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pas le cas du pantalon qui prend la rue. On aurait été porté a croire que la
palette des coloris féminins présenterait une ouverture plus large que celle des
couleurs masculines, il n'en est rien. Si on laisse en coulisse le jogging rose,
bleu ou vert tendre pour les matins plus énergiques, si on a osé au début des
années 1980 les imprimés aux couleurs psychédéliques, on les a réservés a une
tranche d'age trés ciblée, qui d'ailleurs, les ont achetés en solde ou encore sont
demeurés dans des vestiaires privilégiés.

La modération et la parcimonie dans la nuance marquent, toujours
d'ailleurs, ce type de consommation. Les couleurs, ou I'absence de couleur,
dominent: les noirs, les beiges, les blancs, les marines, les bruns composent une
bonne partie des étalages. Le jaune, l'orange, le rose, les pastels, le rouge, et
teintes plus osées luttent sans espérer de victoire contre les tons sombres
habituels. Si on ose I'offrir & la consommatrice, pour dévaler sur les pentes de
ski, trés peu s'en prévaudront, car 15 jours plus tard on se résigne a le vendre a
demi prix. Dans les publicités de fa Maison Simons, environ 8% font état
d'éclatement de couleurs et c'est surtout en saison estivale. Sur 50 ans
d'histoire du pantalon, on ne peut parler de révolution dans les coloris. Les
associations colorées se voient surtout dans |'accessoire. La fidélité séculaire
aux couleurs sombres, qu'on croirait dévolu aux hommes, persiste aussi dans le
placard féminin.

Cette appropriation du costume masculin s'identifie aussi par 'adoption de
ses choix monochromes. Le pantalon s’'accorde avec nos saisons sombres,
nuageuses et neigeuses et aux lumiéres réduites. Une premiere réflexion nous
porte a penser que la Québécoise n'ose pas porter le pantalon trop visible. Car
méme pour les vacances dans le sud ou la croisiére, le marine, le naturel, le
blanc sont omniprésents. Conformisme et modemisme se cdtoient, c'est
I'évocation du pantaion consommé et montré mais non exhibé. L'énoncé de
Delbourg-Delphis, & propos de la mode des années 1930, s'applique aussi pour
la nuance du pantalon des années subséquentes: «... ce qui est voyant n'est pas
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attrayant; il serait plutét choquant ce sont les hommes qui sont les plus
conservateurs en ce qui concerne la tenue de leurs épouses: ils supportent mal
l'originalité sur elles tandis qu'ils l'apprécient sur la femme des autres.»
(Delbourg-Delphis, 1981, p. 50)

En dépit des incitations au colorisme des apparences, la mode du
pantalon féminin demeure la catégorie vestimentaire la plus attachée aux coloris
discrets. Cet attachement, a des nuances traditionnelles, n'est certainement pas
de nature a exciter I'ceil et les perceptions, ou encore moins de développer une
acuité nouvelle chez son compagnon. Le sensuel et I'extroversion ne va pas
dans la couleur. L'audace ne se traduit pas par e pigment arrogant. A moins,
comme nous le confiait une esthéticienne (40 ans environ), que les harmonies de
couleurs considérées masculines attirent davantage les compliments que les
couleurs tendres, ne laissant pas indifférente celle qui les regoit. D'ailleurs,
quand on pose la question aux informatrices, si I'on excepte les ensembles
palazzo souvent imprimés'®, le marine, le noir, le blanc et le beige sont les
couleurs mentionnées. Le visionnement d'une bande magnétoscopique
(Archives nationales, vidéo de Daniel Bertolino, 1967) a Terre des Hommes,
confirme que le choix est le méme. On déambule avec les mémes couleurs. La
parade du pantalon féminin suit le layon du mouvement apathique du cercle de
couleurs. Malgré les publications, les consultations couleurs, les ouvertures sur
les notions harmonie-nuances-teint-personnalité qui ont vu le jour dans les
années 1980, tous les apprentissages regus ne se sont pas traduits dans la
présentation du pantalon. Au méme moment, les étalages de certains magasins
de Québec, tentaient de respecter les principes de la couleur selon les saisons,
et de surcroit, offraient un perfectionnement a leurs vendeuses pour mieux
conseiller la consommatrice. Cette cliente qui se présentait avec sa palette de
couleurs au comptoir, ne trouvait pas le pantalon de cette méme palette de
couleurs.

10

Pantalon trés évasé & I'ourlet, ayant I'aspect d'une jupe longue, porté pour la détente ou pour
les soirées d'été, souvent porté en coordonné avec un corsage agence.
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Si le pantalon gagne en diversité ce n'est certes pas dans ses éclats de
couleur. Les significations vestimentaires sont strictement cuiturelles. |l y a fort
a parier que l'adoption du pantalon féminin en Afrique sera certainement en
couleur plus fougueuse. En matiéere de consommation vestimentaire la sphére
publique établit des balises qu'une culture donnée ne tente pas trop de franchir.
«Sur nos vétements notre histoire se raconte bien plus qu'elle ne se cache. Un
vétement de couleur vive, un accessoire appellent ainsi moins l'attention sur eux-
mémes que sur la partie du corps correspondante» diront Yolande et Serge a
I'endos de leur ouvrage (1987).

Le jeu de séduction et de vibration de la Québécoise va probablement au-
dela de la couleur. D'ailleurs, a I'analyse du langage écrit, les allusions a la
séduction, ne font d'ailleurs pas la relation avec le choix des couleurs.
L'appartenance professionnelle ne se distingue pas dans la gamme de couleur et
aucun signe social n'est perceptiblie par la couleur. Le mythe du sérieux, du
rationnel, du familier voire du coutumier, caractéristique de I'habit masculin
semblerait se confirmer aussi dans le pantalon féminin. D'ailleurs, encore dans
les années 1980, «Le classique & l'allure masculine» est encore un argument
pour le faire consommer.!' Peut-on penser & un désir de rapprochement de Ia
pensée sociale masculine?

A premiére vue, les étalages de pantalon sans la présence du corps de la
consommatrice ne sont pas vraiment différents de ceux des hommes: «lLe
vétement noir, lui, peut parfois servir & neutraliser 'apparence.» (Tisseron et
Tisseron, 1987, p. 32). En feuilletant les catalogues de vente, les harmonies
choisies par le designer demeurent sobres et usuelles. Si I'on excepte le rouge
des catalogues de Noél, ies jaunes brillants, les verts émeraude, les bleus royal,
les oranges et les turquoises ne galbent pas la jambe féminine.

"' Reéclame publicitaire de la Maison Simons, Le Journal Le Soleil, 26 aodt 1980.

58



En jetant un coup d'ceil sur les collections de pantalons des couturiers
pour le printemps 1997, on serait porté a croire qu'a la veille du nouveau
millénaire habillera la femme des pantalons d'arlequins ou de broderies
mexicaines (Elle Québec, janvier 1997), ou que I'émergence d'une tendance du
style zen se colorera du safran Dalai Lama, malgré ces signes, on peut présumer
que la page du calendrier de décembre 1999 se tournera sur une harmonie
empreinte de sobriété et d'austérité. «... I'épuration est au rendez-vous dans le
choix des coloris» écrira Syivie Corriveau dans sa chronique du Journal Le Soleil
(30 mars 1999).

Le rituel de couleur choisie par la femme en pantalon des cinq derniéres
décennies, ne prévoit pas une rupture marquée par la variation et |'explosion des
harmonies au seuil du changement de siécle. Sans doute Davis a raison lorsqu'il
mentionne que:

«En Amérique, il faut que la mode
engage les sensibilités d'un public
cuiturellement prépondérant, c'est-a-dire
la classe moyenne. Cest leur
acceptation ou leur rejet de la
modification d'un code qui déeterminera
quelle mode passera de la scene a un
geste symbolique et futile.» (Dauvis,
1985, p. 18)

La consommatrice québécoise, citoyenne d'Amérique, se sécurise plutét
dans des codes conventionnels et des modes communicant des messages et
des notions non ambigus. Les nouvelles expressions esthétiques demeurent
discrétes dans l'offre et la demande du pantalon féminin. Suivons plutét ce que
I'on offre & la contemporaine, le panta-jupe en gris chambray, l'indispensable
ensemble gris A fines rayures blanches de Simons, le blaser et pantalon gris de
Zellers, e tailleur pyjama blanc paru dans Chételaine, le bohéme chic noir et les
ensembles du safari urbain aux teintes neutres ou du tailleur-pantalon en
harmonie avec l'acier des édifices, les vestes et pantalons aux fines rayures
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banquier des Ailes de la Mode. Les gris souris, acier ou anthracite de I'automne
1998 reviennent dans les mémes couleurs des pantalons printemps et été 1999.
Avec toute cette publicité, la Québécoise ne peut espérer braver le prochain
carrefour tout en nuance. Pourtant tout au long des décennies des couturiers ont
offert des couleurs un peu rebelles, anti-conformisme, des arc-en-ciel de
couleurs, comme une forme de langage dira Jean-Charles de Castelbajac: «La
couleur est un moyen d'exercer une influence directe sur I'dme ... porter la
couleur, c'est avant faire acte de courage, prendre une décision.» (Art Press,
1997, p. 74)

La consommatrice de pantalon de chez nous ne manifeste pas cette
intrépidité, elle n'est pas préte a prendre ces risques. D'ailleurs, qu'il soit cargo,
douillet, audacieux, néo-classique le pantalon qu'on lui dédie demeure: marine-
noir-beige-kaki-brun. Pour I'été 1999, la revue Clin d'Oeil suggére le pantalon
ivoire recouvert d'un tablier de tulle rose (figure 8), le pantalon de lin naturel,
détréne le noir et décolore la garde-robe, puis c'est le lait écrémé qui est traité en
short comme si le nouveau millénaire voulait blanchir son image et repartir a
zéro. On le sumomme le Blanc 2000. Dans les pages suivantes on peut lire:
«La mode s'accommode fort bien des courbes et des rondeurs et des formes
pleines...». Mais le pantalon a ceinture coulissante se présente en gris, la veste
longue et pantalon en vert kaki, il en est de méme a la chaine La Baije. Le rouge,
I'imprimé, les carreaux sont réservés pour la veste coordonnée sur pantaion noir.
A part quelques exceptions chez la jeunesse ou la colonie artistique, I'acheteuse
de pantalon de chez nous ne célébre pas son imaginaire-couteur mais continue a
étre solidaire de I'identité féminine collective.
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En (tatie. les femmes qu Fonvclent
en sccondes noces Qu qui 3@ ma-
rent enceintes ardorent.lors de

cérémonie nuptiale, un déwaii rase.

que ce soit un vétemant, un ruban

ou autre chose. Les ufos hisent
quotidiennement les manchettes
sportives dans des journaux impri

mes sur papier rose.

lllustration parue dans les pages de mode de Ia revue Clin d'Oeil, mai 1999, p. 97.
Le pantalon est dissimulé sous un tablier de tulle rose indien, rebrodé de motifs
floraux. Il est suggéré pour la femme BCBG, c'est-a-dire pour la carriériste en
moyen. It est peu probabie qu'elie puisse le porter pour son travail quotidien. Cette
conception vestimentaire avant-gardiste et exploratoire illustre la nécessité qu'ont les
«vendeurs« de tendance de trouver des -adopteurs précoces~, celles provenant du

milileu organisé autour de rartifice et I'argent avant de lancer la version pour
~madame tout le monde-.



1.2 La consommation du pantalon en milieu urbain

Les citadines des années 1930 et 1940, qui ont osé revétir le pantalon,
ont dd subir les réticences des uns et des autres, écoutons-les plutét:

e «... ¢a l'air commun!» (Paroisse Saint-Sacrement, Québec).
e «... c'était mal vu!» (avis partage).

e «... t'as besoin d'aller changer!» (Val d'Or, Abitibi).

o «... seulement pour patiner!» (Haute-Ville de Québec).

[ ]
_

...Jamais pour entrer dans l'église!» (Saint-Sauveur, Québec).

o «... pas situ passes devant le presbytére!» (Paroisse Saint-Jean-
Baptiste de Québec).

e «.. je devais avoir 16 ans, en défiant le curé qui était tellement
malin, on commengait a étre moins peureuse!» (Courville-
Beauport).

A la ville, mettre un pantalon, a certains moments et pour certaines
fonctions devient une expérimentation et souvent une recherche d'approbation.
Alors qu'a la campagne c'est presque un impératif, voir une nécessité. Les
parents donneront la permission pour faire des ouvrages d’hommes: sarcler le
jardin, fouler le foin, traire les vaches, scier du bois, aller aux bleuets. Comme le
dit Jean Du Berger. «Chaque pratique culturelle ... est influencée par la
biographie du sujet agissant» (Du Berger, 1994, p. 39).

Bien que les publicités des années 1940 a 1950, nous indiquent que
certains pantalons sont faits pour les sorties a& la campagne, il semble avoir
consensus chez nos informatrices pour dire, que la femme a revétu le pantalon a
peu prés au méme moment. Toutefois la fonction était différente. A Ia ville,
selon au moins cing informatrices du groupe numéro un, le sport motivait a
revétir un pantalon pour le ski, le tennis, la bicyclette, le patinage et pour
certaines pour le travail en usine: «Dans les années 1930, nous n‘avions pas
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beaucoup d’argent, et je me souviens avoir eu des culottes "breeches” faite dans
une robe de couvent, c'était plus chaud pour aller patiner» (une informatrice
originaire de Québec, 4gée de 93 ans).

L'iconographie trés élitiste d'articles ne permet pas a la Québécoise
moyenne de s'identifier aux images: de femme déguisée en amazone, ou assez
veinarde pour posséder une bécane, pour faire du yatching ou de ia péche sur
les eaux caimes du iac ou porter i'ensembie porté par les skieuses
professionnelles, pour rivaliser de coquetterie et de chic. Cependant, les atours
des sportives mieux nanties n'inquiétent pas les fils d’Adam qui se trouvent
rassurés par ces grands titres; «ne déparent en rien la féminité et la grdce des
filles d'Eve» (Le Journal Le Soleil, 18 juin 1942); «... si parfois, ce vétement
masculin fait perdre au beau sexe, un peu de sa féminité, en beaucoup d'autres
temps, il s'avére pratique et indispensable ...» (Le Journal Le Soleil, aolt 1942)

Durant les années de guerre, on risque parfois un appel au
patriotisme: «... L'influence patriotique se refléte dans cet ensemble, slacks et
blouse qui réunissent les trois couleurs bleu, blanc, rouge ... pour porter au jardin
de la victoire ...» (publicité du magasin Belgium, Le Journal Le Soleil, 20 mai
1943) (figure 9). Dans la plupart des villes et des campagnes, un mauvais choix
de costumes pouvait étre une entrave a la moralité et a I'ordre public, cela méme
dans des endroits de villégiature..

.. Il est défendu de paraitre ou de se
baigner, & moins d'étre revétu d'un
costume qui n'offense pas la pudeur; les
culottes courtes ou shorts sont
considérés comme des vétements
indécents et immodestes toute personne
dont le costume sera jugé par la police
ou par le gardien de plage indécent ou

63



immodeste ou offensant la pudeur, ou
qQui se conduira de fagon a offenser la
morale les bonnes maeurs a causer du
scandale... devra sur l'ordre de la police
revétir aussitét ses vétements ordinaires
... paisible (passible) d'une amende de
pas moins de 5% et ne devant pas
dépasser 208 en plus des frais ou
encore n'excédant pas deux mois...»"'?

Cet extrait de réglement nous parait, aujourd’hui, fort pittoresque, cet
appel a la modestie et a la décence n'était pas que réservé a la villégiatrice. Une
informatrice alors résidente de Québec vers 1945, nous avoue qu'elle ne devait
pas étre repérée a étendre son linge dans sa cour ou promener son bébé sur le
trottoir revétue d'un simple short. |l en était de méme pour les baigneuses qui se
dirigeaient a la plage des Foulons, une jupe ou un pantalon long était de rigueur.

Si aprés les années 1970, le pantalon peut s'adapter aux quatre saisons,
dans les décennies précédentes, il est suggéré soit pour I'hiver ou pour I'été
dans les publicités et dans les catalogues. Quelques articles parus dans le
Journal Le Soleil, parient du pantalon pour aller dans le sud ou en croisiére, tout
en mentionnant que ce sont les chanceuses qui peuvent le faire: «... les
favorisées & qui il est donné de fuir I'hiver canadien et de courir aux pays des
fleurs et du soleil...» (Le Journal Le Soleil, 5 janvier 1941, p. 5)

"2 Extrait du réglement numéro 8 du Conseil de Saint-Aimé-des-Lacs, Charlevoix, 1954.
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FIGURE 9:

p. 61
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Photographie prise en forét a Parent, Abitibi, en 1946.
Source: Collection privée. Lune de miel en forét.

FIGURES 10-11:

profite de sa liberté pour accompagner son mari, alors contremaitre des
travailleurs forestiers. Elle emprunte un pantalon a son époux pour

En cette premiére année de mariage, sans enfant encore, cette épouse
poursuivre cette «lune de miel».
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Photographie prise en forét & Parent, Abitibi, en 1946.
Source: Collection privée. Lune de miel en forét. (Suite)

FIGURES 10-11:



1.3 La consommation du pantalon en milieu rural

A la campagne on le revétait pour aller travailler dans les champs,
particulierement au moment de la récolte et pour le travail en forét. Ces
circonstances étaient I'occasion d'emprunter le pantalon du pére ou du mari.

Trois informatrices, du groupe de discussion numéro un, avouent avoir
porté leur premier pantaion sous une jupe pour ailer a 'école ou pour aller aux
champs ou au chalet. Cette information se répéte lors des discussions avec le
groupe numéro deux et trois. Pour les deux plus agées du groupe numéro deux,
elles se rappellent avoir porté des jupes en étoffe du pays pour patiner. Les
deux niéces ont porté leur premier pantalon pour le ski vers 1948, et le bermuda
en été, vers 1955, mais elles ont adopté le pantalon pour enseigner seulement a
la fin des années 1960. Une informatrice de 76 ans originaire du Lac Saint-Jean
ajoute que:

«Mon premier pantalon c'était une paire d'overall
d’homme que mon pere vendait au magasin, (Nous
avions un magasin général), ma meére enlevait la
bavette, mais nous laissait la fermeture en avant
comme les hommes, on le portait pour sarcler ou
pour aller au foin ensuite des voisines et des amies
ont fait pareil.»

Aprés la guerre, des magasins généraux offrent des surplus militaires que
des filles plus audacieuses revétent pour des besognes d'exception au chalet
familial, tel qu'on peut le remarquer sur cette photo prise en 1946 (figure 12).
Toutefois, peu de documents photographiques, autant les albums personnels
que les documents d'archives nous font voir des femmes au travail domestique
ou agraire en pantalon. Avant 1970, d'aprés les informatrices et compte tenu
des publicités observées, ce serait en effet a partir de la période des années
1970 que le port du pantalon aurait été vraiment accepté. Les rares photos des
années 1940 nous révélent quelques femmes en pantalon dans un contexte de
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loisir, de chalet, de sport ou exceptionnellement de voyage. «Le premier
pantalon d'été que je me suis acheté c'était pour mon voyage de noces en 1950.
Je crois qu'il devait étre en rayonne et je I'avais fait venir dans le catalogue. A
cette époque, je crois avoir été la premiére de mon village a porter le pantalon
pour un tel jour» nous dit une informatrice de Charlevoix, de 79 ans qui a bien
voulu nous en faire la preuve par cette photo (figure 13).
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FIGURE 12 Photographie prise au m
auPie Charle% 1oe a oment du départ pour le voyage de noce en 1850, a Pointe-

-Source: Collection privée.
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FIGURE 13: Photographie prise prés d’'un chalet au Lac Saint-Jean, en 1946.

Source: Collection privée.
Pantalon provenant de surplus militaire et vendu dans un magasin général d'Aima.

La besogne non imposée & cette «scieuse de bois- est un bon prétexte pour varier
son costume.



D'ailleurs les modéles, les leaders de la mode, surtout a la campagne,
n'‘ont pas nécessairement vécu leur quotidien en pantalon, du moins jusqu'au
milieu des années 1960. Les épouses des notables qui reviennent de la ville, les
conférenciéres du gouvernement chargées de dispenser des cours de couture,
de chapellerie, d'art décoratif, etc. dans la province, ne se présentent jamais en
pantalon. Ces messagéres d'une identite féminine, encore trés peu confrontée,
se doivent d'étre sans reproche, d'autant plus que ces cours d'éducation
populaire sont I'occasion d'exprimer le bon godt et le souci de I'esthétique. La
confection du pantalon féminin n'a jamais fait I'objet de la moindre de ces legons
de couture, si ce n'est que par la réalisation en partie, sous forme d'échantillons
des différentes piéces du pantalon: poche arriere, de cété, braguettes.
D'ailleurs, aucune des couturiéres ne possédait un mannequin pleine longueur,
susceptible de servir pour I'ajustement d'un pantalon.

En 1964, elles étaient 32,000 femmes et jeunes filles de 16 ans et plus qui
suivaient, a travers le Québec, les cours de couture para-scolaires du Ministére
de I'Education nouvellement créé. Les cours étaient alors répandus dans 178
localités de la province et 95 professeures itinérantes formées par le Service des
Arts Domestiques parcourent le Québec. Lorsque les nouvelles structures de
I'enseignement para-scolaire de la couture sont apparues, on a rendu hommage
au grand patron, Monsieur J.-A. Noél, en le remerciant pour services rendus a la
cause du chic féminin, dans la Belle Province."

A Montréal I'Institut de Féminité est aussi itinérant, pour un enseignement
s'adressant aux jeunes filles et aux femmes de carriere ou de société pour
apporter les techniques du "Charme”, de ce charme: «Que les ans ne sauront
ternir pour évoluer harmonieusement dans la société et laisser derriére soi un
sillage d'admiration et d'affection.» (Bertrand, Morin, Benoist, 1966, p. 189)

3 L'auteure de ces lignes était elle-méme professeure de 1956 & 1966.
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Les passerelles: de la ville au village

Comment aprés tous ces diktats, sur les lignes de force de |'élégance
vestimentaire, le pantalon a-t-il pu s'inscrire dans les habitudes vestimentaires
tant de la femme urbaine que de la femme rurale? Que l'on soit grande et
maigre, courte et grasse, grande et grasse, avec des hanches larges ou étroites,
ou des jambes grosses, maigres, courtes, longues ou arquées, dans aucun de
ces cas, I'Institut de Féminité ne recommande de porter le pantalon (c'était en
1966).

Les villes dont la population se développe trés rapidement standardisent
partiellement les modes de vie. «S'installer a la ville c'est accéder a la
modernité» (Gagné-Collard, Mathieu, Lussier, 1997, p. 213). Le confort, le
chauffage des maisons engendrent des attitudes, des modes de vie et des gouts
nouveaux. Le pantalon s'adapte de mieux en mieux a la vie citadine, il permet
de se déplacer plus rapidement de la maison a la rue, du magasin aux plaines
d'’Abraham. Pour une acceptation de plus en plus imminente, la publicité
emprunte le sentier de I'acculturation:

e «ensemble en toile indienne Katchina...» (29 mai 1959).

® «... vive la robe-culotte elle fait fureur a New York» (7 juin 1960).

e «... toile d'Irande» (24 mai 1962).

e «... vientde Suisse» (13 mai 1962).

e «.. vétue 4 la tyrolienne» (25 octobre 1962).

e «... de Saint-Tropez importé de France» (8 février 1965).

e «.. conquis Paris» (6 septembre 1966).

e «... copie Courréges» (20 mars 1966).

e «... de Jean Cacharel de Paris pour la Québécoise» (30 mai
1967).

e «.. carreau a la parisienne bleu frangais» (20 avril 1967).«...
exclusifs de Paris» (13 septembre 1967).
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e »... détails scandinaves & la Ungaro de Copenhague» (19 février
1970)."

Rassurée par cette approbation a I'échelle internationale, la porteuse de
pantalon participe a l'uniformisation des modes. Cet habillement, d'abord de
travail dans le monde rural, est repris par la ville qui le dessine et le propose pour
d'autres fonctions, puis, le retourne de la capitale aux villes de province et aux
régions plus éloignées, par le biais des achats par catalogue ou par
correspondance.

Si la ville demeure le passage obligé pour une adoption réelle, le tourisme
le rediffuse au monde rural Qui imite les attitudes de la citadine. Les premiéres
publicités de mode associent le plus souvent le mot pantalon au voyage, aux
vacances ou au sport. Le chalet est souvent mentionné comme lieu privilégié
pour porter le pantalon, en canot ou sur le quai, pour pécher ou pour ramer.

C'est le pedal pusher qui le premier ouvre la voie au port du pantalon pour
les randonnées estivales a bicyclette. A notre avis, il remplace le bloomers qui
avait été rejeté aux Etats-Unis a la fin du siécle dernier, mais, cette fois avec
beaucoup moins d'ampleur, dévoilant davantage les attributs des cuisses
féminines. Comme l'avait déja écrit Octave Uzanne: «Avec la bicyclette la
derniére apparence de pudeur féminine disparait» (Chaumette, 1986, p. 247).

En pleine effervescence, les villes améliorent les transformations du
costume qui doivent s'adopter au monde modeme. Les documents publicitaires
suivent les mémes régles. Siles femmes de la vieille capitale'® selon leur milieu
de vie, achetaient dans les magasins de la basse-ville de Québec ou de la haute-
ville, celles de la campagne s'inspiraient des publicités du catalogue Eaton,

'* Ces publicités sont de la Maison Simons, parues dans Le Journal Le Soleil.

¥ La ville de Québec est souvent appelée vieille capitale.
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Simpson's Sears ou Dupuis & Fréres pour acheter ou se confectionner des
pantalons. Les catalogues de patron et les vitrines des villes semi-urbaines
étaient aussi des sources d'inspiration. L'influence des villégiatrices
américaines, notamment dans la région de la Malbaie, en Charlevoix, est
également signalée. Dans une discussion, quatre informatrices originaires de
cette région, nous ont dit que lors d'une compétition, des skieuses en
provenance de Québec, ont eu la permission d'assister a4 la messe en pantalon.
Selon elles, cette premiére breche a une pratique vestimentaire prohibée, dans
un lieu de culte, fut en quelque sorte une autorisation implicite. Le pantalon
féminin consommé, 3 la ville ou a la campagne, est essentiellement le méme que
celui que l'on retrouve dans le document publicitaire a une époque donnée.
Ainsi, la publicité devient un facteur de renforcement dans les décisions de fa
consommatrice (figure 14).
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FIGURE 14: Le costume de ski Eaton est semblable & celui que chaisit cette femme en 1940,

a Saint-Michel-des-Saints.
Source: Collection privée.

75



1.4 Les contextes et les fonctions

Le phénoméne vestimentaire est sans nul doute complexe, car c'est l'une
des pratiques de consommation quasi les plus communes. On peut ignorer les
régles de I'immobilier, ne pas savoir conduire, n'étre le maitre d’aucun animal
familier, ne pas connaitre le monde littéraire ou le monde du spectacle, nul
n'échappe a une pratique vestimentaire. Le geste vestimentaire, tout comme le
geste alimentaire d'ailleurs, n'est pas pour autant directement reliés aux
ancétres. L'ordre économique a dissout ces liens imposant un changement
rapide des pratiques vestimentaires.

Avant 'avénement de la société de consommation, la plupart des objets
sont d'abord achetés pour leur utilité. On cultive ses aliments, on confectionne
ses vétements, on les échange. L'autarcie a I'échelle du village est le mode
dominant de satisfaction des besoins. Les besoins limités et délimités des
familles laissent une prépondérance & |a tradition, a |la perpétuation de ia culture,
assurant ainsi la cohésion et la continuité dans les structures d'un groupe
humain donné. C'est une autre économie basée sur les besoins primaires non
satisfaits.

Le passage de cette société agro-pastorale a une société marchande,
s'adressant a la personne plutdt qu'au groupe, focalise, petit a petit, sur des
préoccupations individuelles. Ce changement majeur ne s'est pas fait sans
heurt, surtout pour la femme qui devait manifester abnégation, altruisme et oubli
de soi. Les informatrices ont exprimé la nécessaire dose de courage pour oser
consommer un vétement masculin et de surcroit tacitement prohibé pour elles.

A cette intensification de ce recel fait au corps masculin, on évoque, dans
les conversations, le plus souvent, un besoin de confort, de chaleur, de bien-étre.
Par ailleurs, si on se référe a la notion des besoins exprimés par le langage
publicitaire, on influence la consommatrice autrement. Le langage publicitaire
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écrit propose une fonction, mais, le langage iconographique en propose une
autre. Cette dichotomie n'échappe pas a la lectrice qui s'intéresse a la mode.
Dés les années 1940, on observe ce double langage. Ainsi on propose un
costume de ski mais a la fois on suggére de séduire sur les pentes de ski,
démontrer sa sociabilité, son charme et surtout sa modernité. Dans l'intimité,
avec le vétement de nuit emprunté aux hommes c'est une invitation a des
moments privilégiés.

En analysant 200 publicités de 1940 a 1965, on identifie plus de 300
incitations a la satisfaction des besoins psychosociaux, alors que les besoins
physiques ne sont suggeérés que 86 fois. Ce qui tend & prouver que, a la fonction
manifeste, se juxtapose une fonction latente.

Les spécialistes de la consommation et de la communication prétendront
peut-tre que cette stratégie publicitaire n'est pas nouvelle, ils auront sans doute
raison. Ce qui fait la différence, avec le port du pantalon, c'est le manque de
cohésion entre le discours écrit et le discours oral. Le premier prétexte exprimé
verbalement, par les consommatrices rencontrées, c'est le confort et la
protection: «On est assez bien maintenant en pantalon», ce qui est moins
évident pour d'autres consommations vestimentaires. Le langage publicitaire est
plutét discret sur les notions de bien-étre physique, de commodité, d’'aisance, de
protection, de confort. Du vétement quotidien aux vétements de guerre, on n'a
cessé de voir se multiplier les incongruités, la fonction de protection y est
seconde, dérivée et parfois méme inexistante. Cette fonction semble étre la
leurre majeure du besoin de se vétir en pantalon.
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Des besoins psychologiques et sociaux

Il devient donc intéressant de pousser un peu plus loin notre analyse du

langage publicitaire pour mettre en relief quels sont les besoins psychosociaux

que la Québécoise, peut-étre inconsciemment, désirent combler:

Les besoins d'émancipation: «conquérir le monde... battre la
marche... aller a l'aventure... démontrer ses idées brillantes...
liberté des mouvements... vaincre les prejugés... inspirer des
hommes..., etc.»

Les besoins de séduction: «... pour flirter... pour flatter I'ceil...
moulants pour séduire... attirer des compliments... pour réveéler ses
jambes... ultra-féminine...»

Les besoins de dépassement. «... pour gagner... pour ouvrir les
pentes de ski... piquer des vétements aux hommes... tenter
'aventure... devenir rusée...»

Les besoins d'appartenance: «... porter ce qui est de rigueur...
faire équipe... suivre linfluence... étre de son temps... plus
nouveau, plus jeune... en vogue... posséder son fuseau..., etc.»
Les besoins d'estime de soi: «... ou il fait bon habiter... éblouir les
autres... se faire plaisir... jouir du plaisir... jouir des vacances... se
délasser... les recevoir en cadeaux..., etc.»

Les besoins esthétiques: «étre élégante, bien taillée; comme de
l'art dramatique bien interprété, etc.»

Les besoins de prestige: «exclusif de la classe par des modélistes
frangais importés de Paris a la Ungaro... comme les Scandinaves
avec des matiéres nobles, etc.»

Comme le mentionne Jean-Claude Dupont la publicité est utilisée: «...

pour faire vibrer les cordes sensibles des clients potentiels de maniére a créer

chez eux des besoins ou & les amener a vouloir se donner telle image sociale.»
(Dupont, 1994, pp. 13-39).
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On a le plus souvent parlé du vétement comme expression esthétique,
culturelle ou technique, ou encore en termes de besoins humains fondamentaux,
en se basant sur des théories de protection, de modestie ou d'ornementation.
Rétrospectivement, en analysant la publicité d'une culture donnée, d'un objet
donné, a une période donnée, on découvre que le comportement d’'achat est trés
souvent dirigé, dans le but de satisfaire des besoins psychologiques et sociaux
ce que les chercheurs du domaine appellent inconspicuous consumption. Ces
appels aux sensibilités, aux émotions individuelles, a a traduction des bescins a
travers des codes divers, balisent imperceptibiement les motivations pour I'achat
d'un pantalon (surtout les premiers).

«Quand un peuple s'habille, il se trompe
quelquefois, mais rarement. La couleur de la peau
ni la forme du corps ne dictent seules le vétement,
mais I'dme, l'expression; et les conceptions
générales.» (Michaux, dans Deslandre, 1976, p.
269)

1.5 Des convenances, des rites de passage et des mutations

Le vétement traduit I'évidence de plusieurs catégories culturelles, il
semble que 'on peut aussi y lire les régles de conduite et les convenances. Le
vétement révéle a la fois les thémes et les relations formelles qui servent a
orienter les pensées réelles ou imaginées d'une culture. Par le design d'un
vétement certaines distinctions de la vie sociale sont manifestes, par exemple a
l'occasion du mariage, d'agréments formels, de diverses cérémonies et rituels
(Adams, 1973, p. 266).

En étudiant les vétements élisabethains, les tissus, les ornements, les
structures du tissage, McCraken remarque les contradictions entre les normes
hiérarchiques et égalitaires. Diverses cultures ont produit une variété de styles
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de vétements représentant les coutumes, les traditions, les normes. Dans notre
culture la chemise et le jean reflétent les manieres informelles et décontractées
de la société nord-américaine. Siles conditions climatiques et le développement
technique influencent la consommation vestimentaire, il est & peu prés certain
que cela influe sur les principes culturels. Le vétement est une source valable
pour examiner les normes et l'ordre social, tout en exigeant une dextérité dans
I'art de discriminer les informations pour une véritable objectivité.

On peut considérer que la mode vestimentaire incame le parfait visage de
la modernité et dans un certain sens, la démocratisation contemporaine. La
mode cristallise les images qui sont des repéres, des signes et des témoins
visuels du temps. Elle est porteuse d'initiatives dans un marché de
consommation déja prét a l'accueillir. Au cours des derniéres décennies,
I'adoption du pantalon est devenue une manifestation concréte d'une aspiration
vers une réforme de l'identité féminine.

Des rites de passage

Le prétexte exprimé pour revétir un pantalon nous rappelle la tenue
vestimentaire associée a divers rites de passage. En respectant la notion de
rites de passage élaborée par Gennep (1969), il est pertinent de suivre le rythme
de I'adoption du pantalon par la femme:

° Le passage de la sphére privée 4 la sphére publique. La
publicité lui offre d'abord le pyjama et les illustrations sont sans
équivoque sur l'intimité du lieu qu'on doit lui réserver;

° Le passage d'un labeur obligé en pantalon & une société de
loisir surtout en pantalon;

° Le passage d'un travail traditionnel essentiellement féminin a
une intrusion progressive des fonctions jadis réservées a
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I'homme: du «vous aurez l'air féminin» au «vous aurez lair
masculin'®,

o Le passage d'un comportement de dépendance économique a
une activité rémunératrice;

o Le passage de la fidélité aux usages et a la continuité
vestimentaire a |a liberté de choix'’;

o Le passage des régles rigides pour une cohésion sociale
vestimentaire a une flexibilité sociale des habitudes du vétir;

D Le passage d'une anatomie dissimulée sous la jupe, au corps
bien explicite et parfaitement défini livré par le pantalon;

° Le passage d'une fonction élémentaire et pragmatique du port
du pantalon a une représentation des multiples fagonnages du
corps féminin;

. Le passage de l'inégalité pluriséculaire des sexes représentée
par des atours féminins extravagants a une acquisition de
i'austérité des apparences masculines.

A ces rites de passage, comme jadis la robe de communiante et encore

maintenant la robe de mariée, le pantalon féminin se fait le complice et

I'accompagnateur visible de litinéraire d'une transaction identitaire, objet de

continuelles renégociations et réinterprétations.

«... Loin d'étre figée et immuable, l'identité est fluide
et mouvante ... lidentité se caractérise par son
aspect évolutif, car son élaboration et continuelle
réinterprétation font I'objet d'échanges au sein du
groupe.» (Fridman, Roy, 1996, p. 5 a 19).

Deux publicités de Simons parues a prés de 20 ans de distance, I'une le 25 octobre 1962,
f'autre le 26 aodt 1980 dans Le Journal Le Soleil.

Trois informatrices mentionnent avoir téléphoné a des amies avant de metire leur pantalon.
Madeleine, 67 ans de Limoilou. Rachel, 58 ans de Beauport. Suzanne, 66 ans de I'Abitibi.
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Des facteurs de changements

Certains facteurs sont observables dans ce rythme d'adoption et de
transition. La cristallisation des images publicitaires devient pour la
consommatrice des repéres et des signes évidents d'une tendance. En plus,
I'écrit, souvent, indique I'orientation a privilégier.

«Les mots ont une couleur que notre meémoire
collective comprend en silence» dira le couturier
Jean-Charles de Castelbajac.

En ajoutant que son «iconographie fonctionne selon le code de notre
société». Comme un bon faiseur de mode se doit de n'étre ni nostalgique, ni
futuriste mais bien un travailleur dans le présent, la consommatrice, sa
contemporaine, se sent interpelée par ses suggestions. Une synergie entre
créateur et adopteur s'installe d'abord sur la pointe des pieds, on porte le
pantalon sur la véranda, dans le jardin, pour se rendre a la plage ou a la
campagne, pour faire des courses a bicyclette. Puis on I'offre a la collégienne,
sous le regard inquisiteur d'une mére corsetée dans un tailleur, mais peut-étre un
peu plus permissive que son aieule.

La multiplication des moyens d'information, I'accélération de la circulation
entre la ville et la campagne, l'explosion et la disponibilité des biens de
consommation, la modification du réle des femmes dans la société, sont autant
de facteurs pour la rupture des costumes vestimentaires.
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CHAPITRE 2

LE PANTALON SIGNE DE CHANGEMENT DANS LES MENTALITES:
DE LA PHASE D'HESITATION A CELLE DE LA STABILISATION

L'ouvrage de Suzanne Marchand (1997) nous informe assez bien sur le
comportement vestimentaire de la femme québécoise durant les années 1920-
1930. Elle fait état entre autres de l'influence du discours de I'Eglise sur les
agissements: «Qui appréhende les funestes conséquences de l'abandon des
manifestations extérieures de la féminité.» (1997, p. 31).

Cette premiére information laisse présumer qu'on craint pour la confusion
des réles. L'un de nos informateurs fait état d'un sermon a cette méme époque,
traduisant la réticence du clergé a fermer les yeux sur ce choix vestimentaire de
la jeune fille chrétienne: «/l est malheureux de voir des jeunes filles qui se
permettent de porter le pantalon pour faire des arabesques sur le rond a
patiner.»' Et, que dire du short et méme du bermuda, a la fin des années 1940:
«ll fallait passer sur le trottoir de l'autre cété de la rue, en passant devant la
maison de ma grand-mére.»?

Cette démarche, sans doute s'avérait plus sécuritaire pour les bonnes
relations familiales mais démontre l'influence cléricale jusque dans la garde-robe
de la femme québécoise. Plusieurs municipalités d'ailleurs interdisaient le port
du short sur la rue.® A la méme période, lors de sa visite paroissiale, un curé

! Cela se passait a Cap Saint-ignace, cette information a été transmise par J.-M. Bouchard,

avocat 90 ans, au moment de ses fréquentations avec sa future épouse.
D'une informatrice originaire de Pointe-au-Pic 4gée de 60 ans.

Selon des informatrices on peut citer: Québec, Beauport, Matane, Pointe-au-Pic et sans
doute d'autres.
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démontre sa mauvaise humeur en voyant des jeunes filles d'une bonne famille
I'accueillir en overall: «Tu devrais avertir tes filles de s’habiller quand je viens
pour ma visite paroissiale»*; le terme s'habiller voulant dire de porter une tenue
plus féminine.

Cette bréche dans les coutumes n'était pas sans soulever l'ire du curé de
campagne, tant a sa visite paroissiale que du haut de la chaire, il n'hésitait pas a
biamer ies parents qui permettaient une teile entrave au comportement féminin.
Plusieurs informatrices font référence a lintrusion du clergé dans le
comportement vestimentaire des femmes.® Cependant, dans moins d'un demi-
siécle, on assiste, non seulement, a un refus d'obéir aux aieules, au clergé et a
la police des maeurs, mais a un changement dans les habitudes ou I'apparence
prend de I'importance.

Des différences selon les époques

Dans tout choix de consommation, il est toujours difficile de déterminer le
moment précis dans I'adoption ou le rejet de ce choix. Des théoriciens de la
mode vestimentaire, au cours des derniéres années (Kaiser, 1990; Sproles,
1979) ont tenté de dessiner une courbe pour illustrer le processus d'adoption des
modes selon des catégories de consommateurs. Toutefois, il est important de se
rappeler, comme le souligne Kaiser, que les styles de vtements ne viennent pas
que des designers, mais aussi de |la population elle-méme: “... also needed is an
understanding of processes by which styles emerge not strictly from designers’s
heads but also form consumers and groups of individuals themselves..." (Kaiser,
1990, p. 503)

D'une informatrice originaire de Saint-Bruno Lac Saint-Jean dont le pére était marchand
général et vendait des salopettes pour homme en jean.

Informations recueillies par au moins cinq informatrices et mentionnées également dans deux
groupes de discussions.
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Il a été difficile de déterminer une césure trés stricte qui marquerait
{'adoption définitive du pantalon par la Québécoise. Notre étude nous réveéle
cependant une certaine histoire du paraitre en pantalon de celle-ci. Se dégagent
six phases plus ou moins précises:

La phase d'hésitation (1940-1950)
La phase de désertion (1951-1956)
La phase de mutation {1957-1966)
La phase d'ébullition (1967-1980)
La phase d'adoption (1980-1990)
La phase de stabilisation (1990).

U o

2.1 La phase d’hésitation ou le temps d'un pas en avant et un pas en arriére,
1940-1950

Les données issues des sources d'information: publicité, enquétes orales,
forum de discussions, permettent de dire que les années d'avant-guerre ont été
peu propices a I'adoption de la tenue masculine par la femme. La domesticité, le
respect des traditions et coutumes vestimentaires, I'obéissance aux parents et au
clergé, linfluence de {'entourage, la société de consommation encore
embryonnaire, 'autarcie, la société patriarcale sont autant de raisons pouvant
justifier 'absence du pantalon dans la garde-robe de la Québécoise. A tout cela,
s'ajoute la rareté des choix vestimentaires. Le Canada participe a la guerre,
chacun doit faire sa part et on fait face au rationnement. Les Québécoises
remplacent les hommes dans les usines de munitions et pour les travaux des
champs (figure 15). Elles portent le pantalon de leurs fréres ou de leur mar
partis pour la guerre et ce pantalon devient un symbole impératif de contestation;
on ne le revétira certainement pas pour parader encore moins pour se faire
photographier.
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Il semble que la jeune citadine, issue de milieu bourgeois ait revétu le
pantalon avant les autres et cela, sans qu'il soit rattaché a une fonction précise.®
Une photographie, datée des années 1930, de I'épouse d'un professionnel,
ajoute un argument de plus a cet avancé (figure 16). Dans ces mémes années
on a certes trouvé quelques patineuses en pantalon; en outre, on peut
soupgonner que tes Québécoises I'ont fait plus rapidement que leurs voisines
ontariennes, du moins dans un but pragmatique. Comme le remarque Jacques
Bouchard (1978, p. 201), i'un des traits de caractére de ia Québeécoise est le
besoin de paraitre et de s'extérioriser.

Pour des raisons pratiques, les styles de vétement sont plus étriqués.
Ainsi, en temps de guerre, les bas de soie qui comportaient & 'époque une
couture a l'arriére sont remplacés par le tracé d'une ligne sur la jambe. Ayant
déja accepté la carrure de son soldat, la femme des années 1930 et 1940, ne
pouvait-elle pas également emprunter son pantalon? Sauf dans le cas de
déguisement, les sources photographiques, évitent de montrer la femme en
pantalon. Ainsi en parcourant les albums de photos de famille, des femmes
empruntent le complet de leur frére et leur allure pour graver sur la pellicule un
moment de bouffonnerie (figures 17-18-19-20). Doit-on percevoir ici une certaine
hardiesse?

En général, de 1940 a 1945, la publicité sur le pantalon est trés répétitive,
factuelle et peu imaginative; pour Simons durant ces cinq années on ne note que
10 publicités de pantalon:

e 1 avec bretelle et bavette;

¢ 4 costumes de «jeu» pour la plage et la campagne;
e 1 deux piéces,;

e 4 pantalons de ski.

*  On peut le remarquer dans le roman télévisé Le Voican tranquille (1998) reietant la vie de
queiques familles de Montréal, durant et aprés la Deuxiéme Guerre mondiale.



FIGURE 15: Photographie du travail des femmes vétues de pantalon.
L'Arsenal de Québec, 1940.
Source: Archives Nationales du Québec, dans I'Arsenal de Québec, 1880-1945,
Québec, 1947.
Il faut noter que les femmes mariées (& moins d'étre veuves) n'étaient pas admises
comme travailleuses a I'Arsenal.



FIGURE 16: Une femme plus émancipée pour !'époque.
Source: Collection privée.
Epouse de professionnel lors d'un séjour & la campagne (Charlevoix) en 1936.
Portant un pantaion large et fumant une cigarette. Une période ou la minceur n'était
pas encore priorisée.
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FIGURES 17-18-19-20: Une journée de déguisement. Au début des années 1930 a Pointe-au-
Pic.
Source: Collection de l'auteure.
Ces deux femmes issues de famille différente ont revétu le complet de
leur frére respectit uniquement pour les besoins de la photo. On
reconnait I'aspect ludique du pantaion.
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A la méme période, le Magasin Pollack offre a |a lectrice 50 publicités de
pantaion, chacune répétée au moins deux fois, toutes peu informatives sur le
profil de la consommatrice visée:

e 23 publicités de pantalons de ski droit ou fuseau;

e 4 publicités de pantalons de plage;

e 21 publicités de pantalons droits pour |'été pour la campagne et
pour le travail,

e 2 ensembles deux piéces: pour la ville.

En ces mémes années, le catalogue Eaton, dans son édition frangaise de
I'hiver 1936-1937 et de 1939-1940, invite la sportive & profiter de I'hiver vivifiant
pour pratiquer le ski ou le patinage dans un costume deux piéces «de gros drap
couvert de pure laine».

La version anglophone du catalogue Eaton désire mieux servir les
femmes qui travaillent & I'extérieur durant la saison estivale, en lui offrant des
"coton drill slacks”’, des "hack sackins™ et des "sergés slacks™, en motivant la
femme a s'occuper de jardinage et de bricolage. Pourtant, une consultation des
archives nationales nous font voir les femmes francophones au jardin toujours en
robe (COte de Beaupré, Abitibi). 1i est permis de penser que cette offre
présentée dans un contexte anglophone, s'adressant davantage a un milieu rural
ne convient pas a tous les milieux de vie.

Tissu de coton tissé en sergé simple, semblable au denim.
¢ Etoffe tissée trés serrée A I'aspect rugueux avec des irrégularités.

Le terme sergé est une forme de lissage en diagonale — le terme "siacks™ est un terme
anglais signifiant le pantaion en langage populaire.
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FIGURE 21: Aspect marginal du pantalon.
Catalogue de vente par correspondance de Dupuis & Freres au printemps de 1948.
Source: Collections de I'Université Laval.
Une seule illustration d'une fillette, en pantalon entourée de fillettes en robes,
témoigne de l'offre et sans doute de la demande de ce que devait revétir les enfants.
La féminité se traduisait toujours par ie port de la robe.
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Une rétrospective des années 1940 du catalogue Sears américain, ne fait
état du pantalon que lorsqu'il s'adresse aux juniors, dans un style inspiré de la
marine pour |'été et d'allure gargonne pour I'hiver. Pour Dupuis & Freres, s'il
s'adresse aux fillettes en pantalon, c'est entouré de robes qu'il le présente (figure
21). Dans toute notre iconographie, le pantalon féminin des années de guerre,
qu'il soit en denim, en "seersucker"', en sergé ou en velours cételé, fait toujours
référence a la pratique d’'un sport ou du travail & I'extérieur. Ajoutons ici que les
couleurs sont limitées; brun, beige ou marine. Ainsi on constate que !'offre pour
le pantalon féminin correspond a la consommation réelle du temps, c'est-a-dire
un seul pantalon pour I'hiver et un pour I'été, pour la plupart, des citadines.

Le port du pantalon pour patiner, dans au moins trois des paroisses
catholiques de la haute-ville de Québec, est toujours prohibé, exception faite du
rond attenant 3 la paroisse anglophone de Saint-Patrick. Le curé d'origine
allemande ayant compris plus vite que, en dehors de la chaleur et du confort, la
patineuse en pantalon pouvait chuter sans craindre les coups d'ceil indiscrets de
ses compagnons. '’

Dans 'ensemble de la consommation vestimentaire les années qui suivent
la démobilisation, on observe encore une certaine sévérité militaire, du moins
jusqu'a ce que le style révolutionnaire de Christian Dior traverse I'Atlantique.

Non satisfaite dans la manifestation de sa féminité, pendant les années de
guerre et d'austérité, la silhouette allongée et amincie de Dior est accueillie avec
joie chez Simons des années 1949-1950, et les magasins de la basse-ville de
Québec emboitent le pas.'? Ce nouveau prototype se révéle, A certains égards,

"Seersucker”. tissu a fines rayures blanches et blesues ou blanches et grises, ayant un
aspect froissé résuitat de la tension exercée par I'une des couleurs au cours d'un procédé
de tissage & deux ensouples en chaines. Traditionnellement en coton et réservé pour la
saison estivale.

' Rapporté par une informatrice anglophone agée de 84 ans.

Nous avons observé des publicités de cette période des magasins Paquet, Syndicat de
Québec, J.B. Laliberté, Louson, Pollack e queigues autres.
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dans des tailleurs aux lignes adoucies, épousant le corps, s'affirme aussi dans ce
croquis filiforme au diaphragme dévoilé a I'arrivée des beaux jours. En boléro et
pantalon bermuda, le denim devient le médium de communication publicitaire:
«pour le plaisir... pour le confort... pour la solidité des coutures aux points de
selle... au pittoresque et aux prix des «bleus fanés» (le mot denim est formé par
diverses silhouettes en action) short et pousse-pédales (17 mai 1949) (figure 22),
présenté en coordonné avec la jupe, pour cette collection estivale. Plusieurs de
nos informatrices disent avoir porté des pedal-pushers a chaque fois en faisant
référence a la bicyclette.

L'allure de la silhouette nous apparait, jambes écartées, avec le
diaphragme découvert tenant au bout de ses bras levés en suspension, blouses,
shorts, pedal-pusher et jupes. Cette position un peu dévergondée pourrait étre
en harmonie avec le plaisir dont on fait mention. Cependant un visage aux yeux
baissés tend a diminuer cette désinvolture et nous laisse présager que c'est tout
de méme une jeune fille qui restera sage malgré cette description osée.

L'audace prématurée se réveéle une manifestation de cette période
d'incertitude. La connotation de masculinité qui s'en dégage est trop apparente:
texture de denim nuance bleu foncé, coutures grossiéres. |l est possible de
spéculer, que l'acheteuse est influencée par I'esthétique culturelle du genre
masculin, et ne peut que faire des inférences sur ce qui est affecté a 'homme et
a la femme. Le vocabulaire de vente lui dicte le chemin de la féminité «...
comptez toujours sur nos aimables denims...» (Le Journal Le Soleil, 17 mai
1949). Le miroitement du plaisir et du confort fait opposition a l'idée de porter
des "bleus de travail" et par surcroit en étre heureuse.

Le pantalon sous forme de nuisette ou de pyjama plait davantage et la
réclame est invitante & I'approche des Fétes: «avec ces objets froufroutants de
subtile flatterie... vous avez l'impression d’étre reine...», et sans doute demeurer
un objet (Le Journal Le Soleil, 15 décembre 1949). L'espace médiatique occupé
par les vétements d'intérieur est généreux. Le rectangle modeste que I'on
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réserve a la skieuse en jaquette et en pantalon large, trahi la minime chance de
la voir ouvrir la piste de ski.

Si le pantalon ne fait pas son apparition dans la garde-robe de toutes les
femmes, il ne faut pas s'en étonner. Elle n'a décidément pas encore pris |la place
de I'nomme et encore moins pris d'assaut son placard. A ce propos, le courrier
de Pascale France, paru dans Le Journal Le Soleil de janvier 1949, n'incite pas
la femme a changer ses coutumes et encore moins son costume: «... /e travail
de la femme mariée n'est pas tellement a bldmer lorsquil ne chambarde pas
'ordre et la bonne marche du foyer...» Cette phrase qui traduit {'esprit du temps,
voisine une illustration intitulée «en fldnant» avec cette inscription: «... une belle
oisive... se paie le luxe d'une heure de détente... a choisi pour sa toilette matinale
un ensemble de fin lainage (pantalon et veste) ou le gris perie et le gris acier se
rencontrent harmonieusement.» (Le Journal Le Soleil, janvier 1949)

Ce terme flAnerie ne colle pas encore a la publicité québécoise. Cette
analogie avec l'oisiveté, est encore surprenante a cette période car «/oisiveté ,
on I'a répété, n'est-elle pas la mere de tous les vices?» Surtout chez la femme
qQui demeure «a /a maison», il faudrait étre audacieuse pour oser une telle
réclame. On fait appel aux besoins de confort, de pilaisir et de souci d'économie
et dans plusieurs cas & l'élitisme. La théorie du trickle-down' est encore trés
présente dans le discours publicitaire.

L'écrit traduit la fragilité, I'éternelle jeunesse, la séduction:

o «... 8tre un bel oiseau sur les pentes...» (5 décembre 1945);
e «... Qui attirent comme un aimant...» (25 mai 1947);

e «... vous resterez féminine...» (20 décembre 1949);

e «... avoir des vétements jeunes...» (18 septembre 1950).'*

B Une théorie qui prétend que la mode est communiquée de haut en bas, c'est-a-dire de ia
classe supérieure A la classe moyenne puis a |a classe inférieure.

4 Ces exiraits de la publicité sont issus du Journal Le Soleil.
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Quelques allusions & la domesticité ne sont pas sans rappeler le travail de
la femme de maison: «facile d'entretien — lavable». Si parfois on ose la
désinvolture dans les mots, l'illustration se teinte de timidité. La consommatrice
de ce temps demeure tributaire de son passé, on est loin de la parité
vestimentaire et loin encore d'un vocabulaire masculinisé. Une informatrice (65
ans) raconte que !a seule fois qu'elle a vu sa mére en pantalon: «c'était pour
laver les plafonds durant le grand ménage». Ce pantalon emprunté au pére
devait sans doute prévenir de certains regards inquisiteurs, compte tenu de la
position stratégique de cette corvée printaniére.

La mode vestimentaire de cette premiére décennie dicte une partie de
l'ordre social. Le clergé et les aieules se faisant les gardiens de cet ordre.
Parfois, cette incursion dans les décisions vestimentaires trouve parfois leur
antagoniste ainsi, un pére avise le curé de ne pas se méler de ces décisions
familiales, une femme avise le curé qu'elle ne le blame pas de porter une robe.'®
Ces écarts de politesse sont une bréche qui, on le sait, n'a pas cessé de
s'entrouvrir dans les années subsequentes.

Il s'écoule ensuite plus d'un an avant que Simons offre un pantalon a sa
consommatrice. |l faut attendre juin 1950, cependant pour contempler un
costume de jeu une piéce en peau de requin (salopette courte), en jaune, rose,
turquoise et blanc, mais attention madame, on doit le porter a la ville recouvert
d'une jupe boutonnée en avant: «... passez du soleil au tourbillon de la ville dans
ce bref costume de jeu une piéce avec sa jupe.» Le duo libertin, jambe et
combinaison courte, se dose de pudeur a la ville.

A 'automne de 1950, le pantalon de corduroy fait son apparition offert en
coordonné avec veste et jupe. Le pantalon qu'il soit au genou ou pleine longueur
n'est pas revétu par le modéle mais plutdt suspendu sur des cintres au bout de
ses bras. Ce modéle représente une étudiante qui veut faire des conquétes. Le

s Respectivement & Saint-Joseph-de-la-Rive (Charlevoix et & Sainte-Monique des Saules,

région de Québec).
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pantalon devient ici objet de séduction semble-t-il, mais pas encore sur le corps
de la jeune fille & qui on le destine. On ose un peu, il serait toutefois prématuré
de brusquer la consommatrice (figure 23).
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FIGURE 23: Surtout pour les étudiantes.
Publicité parue dans le quotidien Le Journal Le Soleil, le 18 septembre 1950.

Ici la publicité fait appel a la séduction, on précise que c'est pour Ia jeune fille, mais
la silhouette est revétue d'une jupe et non pas du pantalon.
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Un peu plus tard dans la saison, la cliente de Simons pourra se procurer
un ensemble de ski en gabardine de laine dans une échelle compléte de prix et
de couleur. On sort enfin de la publicité purement factuelle en dessinant une
silhouette élancée dans un contexte hivernal. Un mois plus tard, on retrouve
notre élégante sous le titre: «Les plaisirs du ski». L'année suivante le diaphane,
la dentelle délicate en magie noire et en rose ballerine, le pyjama rivalise avec la
pantalette, mais dépourvu du modéle. Les qualificatifs: «doucement gami —
dans de douces leintes — en rose aube et bieu ciel» ne font qu'iliustrer et
confirmer le confinement dans le paraitre.

2.2 La phase désertion ou entre le chic et le champétre, 1951-1956

Durant ces années, la séduction, en général, ne dépasse pas la sphére
privée. la femme se doit de plaire, mais sous son toit et pour son homme.
D'ailleurs, épuisée par sa progéniture, bien malin qui pourrait la convaincre
d'aller jouer dehors. Sa vie se passe surtout a l'intérieur. Les soldes d'ensemble
de pantalons et de culotte de gabardine: «pour des heures de sport au soleil»,
n'ont pas encore trouvé preneuses 4 la fin de juillet.

En 1953, le voisin de la rue Buade, Holt Renfrew, ose présenter le
pantalon comme vétement mode, chic et sans fonction précise. L'accent est mis
sur la décoration, boutonné sur un coté et pause un peu désinvoite de I'image.
La tendance se poursuit modestement en 1954, on se préoccupe de la femme
enceinte. Elle peut maintenant choisir un pantalon de divers styles. Mais
Simons se distingue; il ne désire pas voir sa cliente dans un vétement similaire a
celui qui paiera la facture, c'est surtout a lui qu'il faut faire plaisir. Lors des
discussions, les informatrices font état du port du pantalon pour leur matermité.

Vers 1954 s'amorce lentement un désir d'dtre & I'écoute des besoins
spécifiques des femmes. Comme on le devine la garde-robe prénatale, en ces
années de contribution a la démographie, devient un discours publicitaire a
privilégier. Le pantalon de matemité, si étrange que cela puisse étre, apparait
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plus acceptable: «... pour le bien-étre... mieux proportionné a la taille... a la
grandeur... et surtout avec une coupe généreuse..., ... une fagon fraiche et
confortable de dissimuler le secret important... munis d’une incrustation élastique
ajustable sur le devant avec attaches a coulisses...» (Holt Renfrew, mai 1956)

Les étoffes peu variées: pur coton toile, denim ou 100% laine, avec les
trois styles: courts, aux genoux ou longs & jambes étroites, laissent présager
que la féminité ne sera pas altérée, puisque, I'on sait que la ceinture élastique et
le panneau ajustable seront en grande partie recouverts par une surblouse trés
ample pour dissimuler la grossesse et le pantalon. Ce souci de bien servir la
future maman laisse froids les autres magasins de la haute-ville. Pourtant
certaines photographies prises a la campagne, dans des contextes de chalet,
démontrent que I'on ose le pantalon mais en catimini.

Depuis la fin de la guerre, les silhouettes, plutdt clairsemées en pantalon,
demeurent minces comme un fil, la taille est en place et trés serrée avec
fermeture éclair sur le cété gauche. Néanmoins, les années 1950 furent
marquées par un fort développement de la consommation. La réclame ne se
contentait pas de promouvoir des produits, elle venait a I'appui de certaines
valeurs idéologiques, telle la doctrine selon laquelle: «La plus haute fonction de
la femme est de mieux prendre soin de son mari et de ses enfants, ... faire
carriére est une bonne chose et une femme qui a du temps et de /'énergie pourra
toujours en faire une ... mais il faut commencer par l'essentiel! ... les gargons
n‘approuvent pas... (les vétements voyants).»'® Friedan le confirme dans son
ouvrage: «La Femme Mystifiée» en blamant les théoriciens du fonctionnalisme:
«... leur insistance a vouloir nous adapter a la société telle qu'elle est, a nous
pousser & vivre nos vies selon la trame des définitions conventionnelles de notre
culture, dans nos rdles respectifs de méle et de femelles...» (Friedan, 1966, p.
164)

'*  Parue dans Womens Reporter, rapportée par Steele, 1998, p. 42.
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Jusqu'en 1955, les innovations & cet égard se font rares, les tenues de
ville tournent le dos a un comportement vestimentaire masculinisé, la jupe régne
en maitre. Les persuadeurs clandestins de la consommation vestimentaire se
trouvent confrontés a une grande hésitation de la Québécoise de précipiter une
réforme a sa véture. Le romantisme, la féminitude et la servitude I'accaparent
encore un peu trop.

Aprés les styles étriqués et modestes qui s'étaient imposés pendant Ia
guerre, «le new-look fut pergu comme une explosion de tissu, de jupons et... de
chair, tout ce dont on était privé depuis des années. Aprés une si longue période
de privations, cétait une sorte de volupté» écrira Frangoise Giroud, I'ancienne
rédactrice en chef de «Ellen. Et, comme pour confirmer ces énoncés, a
I'approche de |'été, Simons engloutit sa minime publicité de pantalon par un
encadré de presque une demi-page de superbes naiades en amour avec leur
maillot: «... le dernier venu est un amour... vous serez ravie de la merveilleuse
apparence de sveltesse dans cette occasion de nouvelles modes...» Devant une
telle incitation a étre belle le pantalon a un cété plutét ingrat.

En cette époque qui magnifie |a femme en la perchant sur de hauts talons,
en serrant sa taille d'une guépiére et en drapant son corps d'une quantité
incroyable de tissu, le pantalon fait figure de pauvre et de prolétaire. Pour le
paratitre, les formes féminines sont moins sages et fortement influencées par les
fiilms de nos voisins du Sud: taille étroite, poitrine opulente, hanches trés
dessinées.

L'ceil qui pige les belles de L'Anse aux Foulons, une plage des berges du
fleuve Saint-Laurent, y distingue la fin des siécles de dissimulation du corps
féminin, pour assister a une liberté dans I'expression érotique, une rupture de la
fonction de véture. C'est le costume de la séduction, la femme s'habille ou se
dévét selon le cas pour 'homme et non pour elle. Cette attitude n'est certes pas
une prémisse a la nouvelle étape d'émancipation qu'annongait Simone De
Beauvoir dans «Le Deuxiéme Sexe» publié en France en 1949.
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L'esprit du moment ne valide pas encore le pantalon, I'important c'est la
mise en valeur de son corps, pas seulement physique, mais également la mise
en valeur de son corps social, c'est-a-dire: le paraitre, la beauté, la richesse et le
prestige. On constate que la mode évolue, mais est a la fois une source de
refus, de freins moraux et sociaux. La paranoia du conformisme typique aux
années 1950, facilitée par le marché de la consommation de masse, propose des
remodelages successifs de la silhouette féminine. La ligne H, la ligne A évoluant
en ligne Y, créées par Christian Dior, sont autant de beautés architecturales et
spectaculaires qu'il fit subir a la silhouette féminine, du moins jusqu’a sa mort en
1957 (figures 24-25). Des talons aiguilles et des guépiéres jusqu'aux gants
blancs et aux tabliers. La mode féminine véhiculait des images appauvries de la
féminité, répondant a l'alternative épouse et mére et/ou femme fatale. Cette
féminité exacerbée, voire caricaturale, cette mode ultraféminine était I'ideologie
de I'heure. Une épouse se devait d'étre jolie et féminine, méme lorsqu'elle faisait
le ménage chez elle. Simone de Beauvoir a avancé l'idée de I'élégance comme
forme d'asservissement a une époque ou la mode était précisément nostalgique
et physiquement contraignante. Les deux jambes de chair enchassées dans
deux jambes de drap ne se bousculent pas encore dans les événements
sociaux, et surtout ne retrouve pas de place dans la garde-robe de la femme
elégante.
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FIGURES 24-25: Laligne Y et A de Dior.
Source: Vincent-Ricard, Raison et Passion, p. 21
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Le conformisme ambiant, suffocant, atteignait un degré inconnu. Le
manque de confiance en soi fait partie des facteurs qui ont joué un rdle
important. On demeure solidaire de son milieu, autrement c'est 'isolement qui
nous guette. Une informatrice avoue qu'elle faisait des téléphones a ses amies
pour éviter d'étre seule en pantalon lors des sorties. La respectabilité étant une
valeur de plus en plus prisée par diverses classes sociales. L'unification de
I'habillement entre la haute-ville et la basse-ville de Québec, entre 1a ville et la

campagne, entre le francophone et I'anglophone, est encore difficile a percevoir.

2.3 La phase de mutation ou la différence intergénérationnelle, 1955-1966

En 1955, ouverture sur le monde! Les femmes sortent de plus en plus
nombreuses des pensionnats, certains cours pensés pour en faire des femmes
dépareillées, supposément, au service des futurs maris, leur ont joué un tour.
Avec un dipléme de «compétences domestiques» et d'enseignement, elles sont
devenues des femmes pas pareilles, qui aspirent & une carriéere. Images de
femmes dynamiques, plus grand choix de coupes, de couleurs, d'imprimes et de
taille. En robe, en jupe ou en pantaion la femme vend de tout, le téiéviseur, la
peinture, I'essence, la voiture. Le petit écran est le véhicule tout désigné pour lui
faire accepter le pantalon. Mais attention, c'est le modéle féminisé. La femme
au travail extérieur n'est pas encore en pantalon, et pour certaines carriéres,
c'est seulement quelques années plus tard, que le pantalon sera toléré. En
France, Chanel fait bien comprendre: «Une femme en pantalon se doit d'étre
féminine et élégante.» Ses modéles le démontrent bien par leur coupe

impeccable.

Malgré tout, de 1955 a 1960 ce n'est pas encore une profusion de
pantalon que l'on offre & la Québécoise. Voici, a cet effet, les publicités parues
dans Le Journal Le Soleil pour cette période:



Paquet: 4 publicités

Pollack: 9 publicités (chacune 2 fois)
Magasin Reitman: 1 publicité
Lindor. 1 publicité

Syndicat de Québec: 5 publicités
Louson: 1 publicité

Mozart: 1 publicité

J.B. Laliberté: 2 publicités

Simons: 5 publicités

Holt Renfrew: 1 publicité (figures 26-27-28-29).
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FIGURE 26: Modéle de pantalon offerts en 1957.
Source: Le Journal Le Soleil, Magasin Paquet.
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Avec une moyenne de six publicités par année, on est 3 méme de
constater que la lectrice du Journal Le Soleil, n'est pas trop sollicitée dans sa
consommation de pantalon. Les commergants commencent a saisir que la
collégienne désire s'habiller autrement que sa meére. «lis parfent donc de fille de
carriére...» (septembre 1955) pour cette nouvelle variation de tartan en brun
cognac et noir. Cependant, les mémoires de ce temps ont vite fait de se rappeler
que sous l'égide des religieuses les collégiennes sont mieux de laisser leur
pantaion dans ieur vaiise car la jupe ou I'uniforme est encore de rigueur.

A Québec, la publicité de pantalon pour la consommatrice se défend
d'étre masculine, car bien qu'ayant pour ia plupart du temps une connotation
sportive, elle n'en demeure pas moins soucieuse de préserver la grace,
I'élégance et la coquetterie ainsi: «... ce pantalon de lainage importé, gris n'a
rien de mascuilin,...» et cette publicité de chaussure portée par une femme en
pantalon: «... avec un soulier mignon dont l'allure refléte I'élégance et le style
flatteur... & I'neure des ébats sportifs le pantalon recherche l'élégance et la
féminité...» Ce discours trahit la peur de faire perdre les attributs féminins a la
cliente qui range sa jupe, cette mutation se fait progressivement:

«ll n’y a pas de raison que la maitresse de maison
surtout celle qui n'a pas d'enfant ne fasse pas des
frais de coquetterie méme a l'heure du ménage.
Ainsi pour la ménagére qui est lasse des éternelles
petites robes de coton, voici un ensemble (blouse et
pantalon) infiniment pratique et qui demeure
cependant féminin.»"

Si elle propose le pantalon, c'est pour accomplir le labeur dans sa
quotidienneté. |l semble que I'on accepte de plus en plus les différences
vestimentaires des générations montantes, il faut ici y voir un changement de
trajectoire. Si la publicité préconise I'adoption de la veste de cuir dans le monde
étudiant avec l'indispensable pantalon, il propose pour sa mére le tailleur de

tweed frangais, pour la ville ou la campagne, accompagné du chapeau.

" Courrier de Pascale France dans le Le Jounal Le Soleil, 1956.
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Le pantalon féminin fait son entrée mais pour la jeunesse, pour la détente,
pour le sport, pour la fin de semaine a la campagne. |l a encore des fonctions
trés précises qui demeurent inchangées. Les structures anciennes du paraitre
cOtoient la volonté d'étre, mais on est encore loin de la ligne d'arrivée.

Rapportant un événement du milieu des années 1960, une informatrice
ex-professeure d'art vestimentaire parle d'une certaine intrépidité ou encore
d'une témérité ou d'une fierté la premiére fois que son pantalon est entré dans
une soirée mondaine. Recouvert d'une tunique dans un tissu léger, cette
manifestation sociale marginale considérée, d'abord, comme une provocation,
s'est vécue comme un moment d'estime de soi de la part de son initiatrice.
Sachant surtout que son mari lui avait passé la remarque suivante: «Vue d'en
avant la femme en pantalon est élégante, vue d'en arriére c'est la que c'est
moins élégant», cette bravoure était d'autant plus remarquable.

Liberté, égalité, parité vestimentaire, est-ce jeter la dépouille de I'ancienne
femme aux orties? Ce désir qui pourrait sembler bien naturel, de bénéficier aussi
des avantages pratiques ou psychologiques d'un tel vétement n'a pu, du moins
jusqu'au milieu des années 1960, s'exprimer qu'au travers d'une protestation
globale contre l'ordre établi. Car, dans le guide vestimentaire de la femme,
publié a Montréal en 1966, au chapitre de I'adolescente, on lui conseille de
mettre sa féminité en valeur: «Ne pas tenter de vous identifier aux gargons sur le
plan vestimentaire, sachant que vous risqueriez de provoquer chez eux la méme
réaction que fait naitre en vous la personnalité d'un efféminé. Vous ne devez
pas sembler bisexuée, si vous voulez avoir du sex-appeal. Soyez féminine dans
vos vétements.»

L'appropriation de certaines adaptations ou de mutations irréversibles ont-
elles toutes été des facteurs d'évolution sociale? Déja, il est possible de
confirmer que le pantalon a eu une fonction non seulement instrumentale mais
aussi psychosociale. Les essais, les reculs sont, & notre avis, une recherche du
feed-back social: le verbal et le non verbal, afin que les prochains
comportements vestimentaires demeurent en harmonie avec les conduites
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sociales. Durant cette phase on offre la robe-culotte: «Elle fait fureur 8 New
York. Le réve de toute femme active... pour le patio... le cocktail ou simplement
la détente. La robe-culotte est indispensable dans votre garde-robe d'été.»

L'activité de la femme qui quitte son domicile est souvent réduite a des
activités purement sociales et mondaines. Les illustrations sont éloquentes sur
le choix de la consommatrice, cette silhouette n'est pas la femme-mére mais
plutét sa fille. Cette jeune fille ayant une coiffure a la Brigitte Bardot du temps:
assise par terre, pieds nus. La fonction de la robe-culotte a un caractére de
détente et fait appel une fois de plus a ia jeunesse (figure 30).

On se rappellera, & la fin des années 1950, I'émergence de modes
spécifiquement destinées aux adolescentes entrainant & sa suite de nouvelles
attitudes face aux vétements. On ajouta a la garde-robe de |la poupée Barbie
des pantalons en jean pour le pigue-nique, cette étape marquant le début de ce
qui allait devenir une véritable révolution vestimentaire.

A cette période le statut social semble compter en priorité, les années
1960 consacrent la jeunesse comme valeur dorénavant primordiale. Le langage
de la mode permet de saisir dans une certaine mesure comment opérent ces
distinctions. D'abord, du moins en ce qui concerne le pantalon, les magasins du
bas de la ville de Québec destinent son pantalon fuseau, son jean son pedal-
pusher, son pantaion de ski & la sportive, a la cycliste, a ia skieuse ou a I'écoliére
(Laliberté, Pollack, Paquet, Mozart, Syndicat, de 1955 a 1957). Pour la jeune
femme qui travaille ¢’est un autre discours:

e «la jeune femme qui travaille et dont le budget est modeste
trouvera sur le marché de quoi étre élégante a toute heure du
jour...»

e «& gauche: pour la ville ou la campagne une robe de soleil, en
coton imprimé accompagnée d'une jaquelte assortie pour les
courses en ville...»
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e «a droite: pour le travail a la ville costume trois piéces & la Chanel
en "shantung” beige et noir...»

e «en bas: pour les jours d'été a la ville et a la campagne, coton
suisse blanc et noir, ganse au corsage et aux manches»'® (figure
31).

Ainsi, le ton presque impératif de cette page de mode de I'époque,
essentiellement adressée a ia femme au travail, perce de maniére évidente ies
distinctions de lieu et de génération dans les choix vestimentaires.

La mode doit toujours, bien entendu, se comprendre dans son contexte, a
cet égard, on ne peut passer sous silence |'explosion de la jeunesse dans tous
les domaines et son influence sur la mode. Pour une premiere fois, la mode,
jusque-la, en un sens lancée par les classes bourgeoises ou aristocrates, était
essentiellement aux mains de la jeunesse: «La vieille garde cessa de dicter la
mode: aujourd’hui on ne jure que par les jeunes!»'®

La démographie n'est pas seule en cause dans cette mutation
vestimentaire. L'évolution sociale et économique permet aux jeunes de prendre
conscience d'eux-mémes en tant que groupe cohérent et distinct. Avec la
hauteur de l'ourlet qui remontait inexorablement, il faut se rendre a I'évidence
qu'on se dirige vers un rajeunissement de la mode. L'attention se porta de plus
en plus sur les jambes, en 1963-1964 on assiste au triomphe de la mini-jupe.
Mais les jambes et les mini-jupes n’'étaient pas seules en cause. Le nouveau
physique idéal était dans I'ensemble celui d'une jeune fille menue, a peine
adolescente. Cette libération sur le plan vestimentaire cdtoya on le sait la
libération sexuelle de la femme: «L'éducation sexuelle des filles était un long
chapelet d'interdits, le sexe étant sujet tabou. Il faudra attendre les années 1970

18  Suggestion parue dans Le Journal Le Soleil, 12 mai 1960, p. 29.
' Dans Women's Wear Daily, rapportée dans Valérie Steele, 1998, p. 61.
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de notre siécle, les années dites de libération, pour que désir et plaisir se
conjuguent au féminin.»%

Les designers dégagent ce corps longtemps dissimulé sous des metres
d'étoffes. lIs créent des modéles profondément rajeunis, proposant, notamment,
des pantalons de plus en plus étroits, ou I'absence de bourrelet est la loi. La
garde-robe de la femme entrait dans une phase nouvelle, les zones de séduction
passant de la poitrine aux hanches, puis, a la cuisse, le pantalon de plus en plus
étroit et de plus en plus collant s'en fait le complice. A la rupture des tabous s'y
ajoutait la rupture de la tradition vestimentaire, mais cette fois en passant par la
génération montante.

®  Aain, A., Roy, Monique, «Sexe: tabous et libérations, Chételaine, juillet 1999, p. 24.
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FIGURE 30: Le réve de toute femme active.

Publicité parue dans le quotidien Le Journal Le Soleil, le 7 juin. 1960

La silhouette fait définitivement appel a la jeunesse, méme si on mentionne que c'est:
«Le réve de toute femme actives l'activité se résume au: patio... au cocktail ou
simplement a la détente.
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FIGURE 31: Pour la femme en robe.
Source: Courrier Pascale France, Le Journal Le Soleil, 12 mai 1960.
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2.4 La phase d'ébullition ou la secousse tellurique, 1966-1980

En travaillant pour des jeunes, les nouveaux stylistes trouvaient leur
inspiration dans leurs gouts et leurs valeurs: Les modes vestimentaires
n'imprégnent plus progressivement la société depuis le sommet de la pyramide
sociale. Il faudrait plutdt parler aujourd’hui d'un bain de différentes cultures.»
(Steele, 1998, p. 122)

Le corps se rapproche de son aspect naturel et se modifie dans le sens du
confort tout en exigeant I'étroitesse de la taille. Le style épuré et le style
androgyne, destinés aux sports et au voyage, allongeant le corps et
assouplissant l'allure linéaire de la silhouette, tel que présenté par le mannequin
anglaise, Twiggy. Mais, cela n'était pas encore pour tout le monde, nos
informatrices alors enseignantes, secrétaires, infirmiéres, vendeuses nous
rappellent l'interdiction de travailler en pantalon, du moins, jusqu'a la fin des
années 1960. On ne gagne pas son pain en pantalon. Cela manque d'élégance
et risque d'inverser des réles encore bien définis. A I'école ou a I'hdpital, les
religieuses n‘ont pas encore rangé leur voile. Puis, Le Concile Vatican Ii
permettant une apparence plus laicisée de ses ouailles, ce rapprochement
caracterisé par un vétement moins moyenageux, suscite un changement de cette
distinction un peu trop visible.

o Le mieux-6tre économique construit une nouvelle image et un
nouveau comportement de la femme;

e La femme s'introduit dans une vie plus active par sa présence sur
le marché du travail,

o Le pantalon devient au cours des années un allié des métiers
urbains;

e L'accés a des études supérieures permet aux jeunes collégiennes
de cdtoyer des confréres, de se mesurer a eux, non seulement au
niveau intellectuel, mais aussi en adoptant leurs comportements;

o Laliberté dans les sorties citoie la liberté des mouvements.
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«Aprés l'obscurantisme des années antérieures,
marqué par la présence du catholicisme sur la
société, les décennies 1960 et 1970 sont des
années bouillonnantes qui imposent une révolution
des maeurs sans précédent amenée par |'éducation
des filles, la contraception, aussi par le travail et les
mouvements des femmes.»?'

Cette ambiguité du paraitre de la femme en pantalon risque de la classer
comme une militante féministe asexuée. Le pantalon est sans équivoque: «On
peut s'asseoir en croisant les jambes, on est moins préoccupée par la maniére
de s‘asseoir, ... on est plus libre dans nos mouvements ...»** Le pantalon séduit
aussi les femmes a l'approche de la trentaine dans une période sexuellement de
plus en plus libérée. La symétrie et l'uniformité de la coupe rendent plus facile la
fabrication, diminuant les colts et ainsi contribuant a pérenniser cette
transformation.

A Québec, comme ailleurs, le pantalon annonce I'apparition du nouveau
comportement de la femme: une femme jeune active, mouvante et fraiche. C'est
'accord avec une mode fondée sur la vague du sport et des déplacements a la
campagne ou sur les plages américaines. Une informatrice travaillant comme
secrétaire, née dans le quartier Limoilou a Québec?®, nous révele que c'est pour
aller a Old Orchard qu'elle a porté pour la premiére fois un pantalon. Le pantalon
devient d'un porter commode a la ville. Cependant, les écoles et les instituts
familiaux, ou I'on enseigne encore les secrets de la mode et de la confection,
laissent de cdté l'apprentissage de la coupe du pantalon. Dans les écoles de
haute couture, on fera une spécialité pour les vétements masculins, mais aucun
pantalon pour elle ne se taillera a ce moment.

' Des Riviéres, M.-J., dans Femmes, Corps et Ames, 1996, p. 77.

2 Propos recueillis dans un groupe de discussions & Sainte-Foy, mai 1998.

B Un quartier de ia basse-ville de Québec, cette informatrice était agée de 65 ans en 1997.
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Les femmes carriéristes porteront maintenant le pantalon pour aller au
travail, les hommes de lteur coté porteront un ensemble plus casuel pour un essai
d'identification a la jeunesse montante. On serait porté a croire que la publicité
du pantalon pour le travail devrait suivre ce rythme, car les réclames de Simons
passe de 28 qu'elles étaient dans les années 1960, a 169 pour les années 1970.
Il faut ici mettre un bémol, de 1971 a 1980 on précise seulement 9 fois a la
cliente de porter le pantalon pour se rendre a son travail présenté ainsi:

o 1 fois une robe-pantalon avec une tunique longue (1971)
o 3 fois en tailleur-pantalon (1972, 1975, 1976)

o 1 fois en pantailleur (1976)

¢ 1 fois accompagné d'un blazer (1976)

¢ 3 fois en jupe-culottes (1976-1977).

Ces styles de vétement demeurent un compromis entre le tailleur et la
silhouette plus androgyne, entre le style: «sportswear préféré de la génération
montante et le désir de limiter la différenciation entre homme et femme dans une
société qui cherche a appréhender I'avenir dans la tolérance» (Chaumette, 1986,
p. 122). L'analyse de Christine Noé&l nous révéle que plusieurs femmes de 60
ans et plus qui ont été interrogées ne mentionnent pas qu'elles portaient le
pantalon pour le travail. C'est, définitivement, la jeune génération qui fait
triompher le pantalon, qui adopte ses styles, ses matieres, ses couleurs
innovatrices. Elle n'a plus envie d'endosser I'uniforme traditionnel tels: le tailleur
sévére ou la jupe et blouse camouflantes. Le changement de garde-robe déja
commencé au début des années 1960 se poursuit désespérément.

Les fondements de |'ordre vestimentaire du siécle précédent au caractére
luxueux et contraignant ne peut se maintenir face aux exigences du monde
modeme. Les mutations déja introduites sont entretenues dans le discours
publicitaire et tendent a s'accélérer tout au long des décennies. Aprés des
tentatives diverses pour l'imposer, le succés définitif du pantalon vient de
l'influence de plus en plus importante du vétement sport sur les modes urbaines.
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Le pantalon fuseau, détourné du vétement de ski, s'impose d'abord pour les
moments proches de la nature, puis, la jeune fille I'adopte a la ville, au collége il
devient un vétement féminin & part entiére. Jusque-la, on tolérait ia femme en
pantalon pour des activités de détente, désormais, elles le portaient pour se
promener dans la rue, pour enseigner, pour soigner les malades et pour aller au
bureau.

Ce renouveau des formes vestimentaires, jumeié de fascination, parfois
d'indignation, du phénomeéne hippie, est issu souvent de [lindividualisme
bourgeois. Inspiré d'un idéal de paix et d'amour, de libération, interrogeant les
rdles sexuels traditionnels, ce phénoméne, qui symbolisait la révolte contre le
conformisme, abolissait au moins de maniére superficielle, les distinctions
vestimentaires. Cette jeunesse qui clame la nocivité de la mode comme un
mensonge permanent, qui désire renoncer aux modéles imposés pour inventer
son propre style vestimentaire. Ce refus de cette dictature vestimentaire se
transforme dans une production en série que les stylistes et les entreprises ne
tardent pas & s'approprier. La consommatrice d'un certain age ne voulait pas
s'inspirer trop directement des hippies, elle a attendu le modéle proposé par
I'industrie de la mode et par quelques couturiers. Le publicitaire ne manque pas
d'ailleurs, de faire état de ce référent plus crédiblie. On invite la consommatrice a
porter du Courréges... du Cacharel... de I'Ungaro... de I'importation de Paris... de
la Scandinavie. Avec ces référents, le choix des jeunes générations fut déployé
a un public plus large, plus agé, plus aisé.

La créativité anarchique qui a nourri cette époque, s'est transférée dans
l'invitation & porter le pantalon. Le modéle dans des postures plus ludiques, plus
arrogantes, plus désinvolte, s'associe aux descriptions: «des styles Jules et des
styles Gangster, des poches revoiver, du masculin-féminin...» On conseille a la
consommatrice de «avaincre les préjugés, de fliter discrétement, de s'affirmer, de
charmer, d'emprunter aux hommes, d'accepter la caresse délicate du pantalon
et... de croire dans le pantalon». Ces pattes d'éléphant qui entravent la marche,
obligent les couturiers & s'exprimer dans un peu plus de simplicité. On passe de
la mini-jupe a la jupe longuette, cette derniére, manifestement mal accueillie par
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“L'’American Society of Girl Walchers" de New York, comme en témoigne l'article
paru dans La Presse en mars 1970. Deux ans auparavant les étudiants d'un
collége de Toronto avaient fait de méme lors d'une protestation contre le port du
pantaion par les collégiennes de leur institution (figure 32). Devant la
controverse suscitée par la naissance de la jupe midi, a I'aube des années 1970,
voila que la mini-jupe se fait détroner:

«... depuis leur arrivée sur le marché canadien au
début du printemps (1971), les "hot pants" se
vendent comme des petits pains chauds, mais la
mode ne passera peut-étre pas l'hiver. ... Profitez-
en messieurs, pendant que les "hot pants" se
vendent d'un bout & l'autre du pays... car les experts
prévoient que les bises d’automne tueront peut-étre
cette vogue.»**

24

Extrait d'un article paru dans le quotidien Le Journal Le Soleil, Québec, 23 juillet 1971.
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A BAS IS PANTALONS — Un greupe compréhensifs quend ils  ent contatd
d'étudients mbles d'un collige de Teren- qu'une minijvpe, <o n'est pes trds chavd
te @ décidé de protester contre lo port dv on hiver,

penteion par les collégionnes do lowr ino- (Téléphate PC) -
tittion. i1y 10 sent copondent mentrés plve

FIGURE 32: Protestation contre le port du pantalon par les filles.
Teléphoto accompagnant un article parue dans le quotidien Le Journal Le Soleil, ie

9 décembre 1968.
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S'il faut en croire un relevé de la Presse Canadienne les hot pants ont
exercé une influence qu'on n'avait pas prévue, mais bien éphémére faut-il
ajouter! Diverses raisons sont évoquées:

¢ les principaux d'école ont peine a entretenir I'attention des éléves
masculins, plus portés a l'admiration des jambes de leurs
consceurs qu'a |'étude du latin;

e plusieurs boutiquiers sont restés avec sur les bras d'énormes
quantités de jupes midi et maxi et méme la mini-jupe a sans doute
regu son coup de grace;

¢ les maitres d’'hétel et autres champions de ['étiquette dans les
restaurants chics se sont arraché les cheveux une fois de plus
devant cette révolution de la mode féminine;

o les femmes libérées du soutien-gorge ou en mal de libération, d'un
océan a l'autre se sont élevées contre un nouveau compiot des
males pour «opprimer» la femme,

e ... certains magasins réveélent en avoir vendus aux femmes d'age
moyen et méme & quelques grand-meres guillerettes.

«... Dans les Maritimes, il s'en trouve & 6$ la paire,
tandis qu'a Toronto la petite dame peut se procurer
un ensemble pour 1008... Terre-Neuve affirme avoir
devancé le reste du Canada au chapitre des "hot
pants", un boutiquier malheureusement resté
anonyme du Nouveau-Brunswick a confié qu'il
vendait 10 fois plus de "hot pants” que de robes...
dans le monde des affaires, les patrons ont, parait-
il, accepté avec résignation le "hot pants” chez leurs
employées...»

e certains les trouvent parfois convenables: «... un foureur
d’Edmonton a prévu I'hiver en faisant confectionner deux paires de
"hot pants" de fourrure...

e ... au Forum de Montréal, la direction songe a munir les hotesses
de hot pants de fourrure...
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e ... pour une secrétaire torontoise le hot pants est plus confortable
que la mini-jupe et un peu plus modeste: «On peut maintenant se
pencher sans crainte ... et cette montréalaise d'ajouter, on peut
ramasser son mouchoir par terre sans que tout le monde se mette
a siffler...»*®

Dans un lieu aussi éloigné que les lles-de-la-Madeleine, l'aide familiale de
16 ans portail le méme hot pants que sa patronne de 35 ans. A Québec l'offre
hot pants de Simons résume bien Ia violation du bon goit et de la convenance,
fort heureusement, seulement au printemps de 1971

e «en combinaison ou la jupe se coupe d'une fermeture éclair. La
fente avant la jupe révéle la jambe flamme»

o «.. "hot pants” et veste midi pour celles qui veulent tenter
l'aventure, le jour, le soir au bureau ou en soirée»

e «.. un peu avant, longtemps apres minuit et son petit blousant
moulant... en satin sauterie (avec le "hot pants”)»

o «.. "twik™ les porte avec ses collants opaques ou... avec cache-
culottes tout en fleurs...»?’

Le ton loufoque et infantilisé qui émane des publicités, tente de faire
accepter une version batarde du short, qui, cependant, ne franchira pas la rampe
d'une autre saison. Les magasins proposent des pantalons qui sont des produits
intermédiaires entre le costume de travail a la campagne et la robe formelle ou le
tailleur. On peut ainsi lire dans les diverses publicités. ... utilisés pour les mémes
occupations.

8 Tiré d'un article de Dennis Bell, de la Presse Canadienne, dans Le Journal Le Soleil, 23
juillet 1971.

Ce terme désigne un rayon de Simons particuliérement réservé aux adolescenies ou
jeunes adultes.

7

Publicités parues fin mars et avril 1971 dans Le Journal Le Soleil, pour Simons.



125

Mais, la plus piquante des contradictions du confort et de la protection
réside dans la faveur expansive du blue-jean. Il inonde le monde occidental,
s'introduit, maigré les emblches, dans les sociétés séculaires avec tous ses
inconvénients. Regardons le pantalon de plus prés, fabriqué d’'une toile de coton
grossiére, il rétrécit de deux tailles au premier entretien, il déteint sans uniformiteé,
il se contracte et s'il se détend a I'adjonction d'élastane (lycra), il provoque un
débat sur l'authenticité du produit. H serre I'entrejambe, écrase les parties
génitaies, dessine ie pubis jusque dans ses moindres détails, on se croit revenir
a I'époque du corset, mais, cette fois non pas comme dessous mais comme
vétement pour étre vu. Jusqu'au milieu des années 1970 surtout, il va serrer de
plus en plus la taille, les hanches, les fesses, les cuisses et les genoux;?® des
rigolos Américains lui imputent la stérilité occidentale. De plus, il s'avére parfois
.2 Ce survétement, qui était offert pour sa solidité et
sa protection, d'abord pour des chercheurs d'or de la fin du siécle dernier,

un item important au budge

ensuite pour le travailleur de ferme ou de construction, aussi porté par les
travailleuses dans les mines de charbon en Angleterre, s'est transformé en un
vétement ni nécessaire, ni confortable, ni avantageux. Et, une premiére dans
I'histoire de 'humanité, a partir du milieu des années 1950, la jeunesse devient
I'agent diffuseur de ce godt du jean, a I'échelle du globe. A I'ére du confort et de
I'utilitarisme économique, le bleu jean s'universalise contre toute logique de
réponse a des besoins primaires.

Dans le monde entier le jean est en effet devenu un symbole de jeunesse
et de liberté. A la fin des années 1970, le bleu jean n'était plus réservé aux
ouvriers, aux rebelles ou aux hippies; désormais, tout le monde I'avait adopté
pour devenir le symbole d'un style de vie. Le bleu jean et les tee-shirts
abolissaient, au moins de maniére superficielle, les distinctions vestimentaires
entre les sexes. Sans masquer vraiment les différences sexuelles, on adopte les
excés du moment.

#  Dans les années 1990, on le perce aux genoux pour faciliter sans doute I'articulation.

2  En 1992 de 508 & 250$.
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FIGURE 33: Deépart en voyage de noce.
Photographie prise dans une ville de I'Abitibi vers 1974,
Source: Coliection privée.
Des nouveaux mariés, sans doute avant-gardistes, n'hésitent pas a suivre le courant
de la mode unisexe pour partir en voyage de noce.
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L'époque était aux pattes d'éléphant, aux cravates et aux revers larges.
Ces dimensions excessives, qui pour certains historiens (Steele, 1998, p. 102),
transgressent les régles du golt et de la convenance, se trouvent des adeptes.

Cette violation des conventions devenait amusant pour ces nouveaux
mariés qui I'ont choisi pour partir en voyage de noce (figure 33). Plus tard,
cependant, quand ce style revint a la mode, sous forme rétro, il retient I'attention
par son aspect kilsh.

Durant ces années d'effervescence vestimentaire, on nous reprocherait,
sans doute, de taire le processus d'affirmation et de libération des femmes et son
impact sur le port du pantalon. Bien que certaines chroniques de mode
mentionne que: «L'@émancipation de la femme passe par le rejet du soutien-
gorge au profit du port du pantalon», dans notre étude, aucun indice ne nous
permet de confirmer ce lien direct avec le mouvement féministe.*® Le pantalon
n'accompagne pas ce débat sur le concept du genre. Cette remise en question,
cette démarche qui dérange lordre établi, ont peu d'influence sur la
consommation pantalonniére. Les militantes qui ont initié ces débats, celles qui
ont formé le premier conseil d'administration de la Fédération des femmes du
Québec portaient la robe ou le tailleur-jupe.®' Le publicitaire de 1969 a 1980 ne
semble pas s'associer & cette recherche de I'égalité. Il en est de méme de la
part de nos informatrices, aucune n'avoue avoir porté un pantalon comme
symbole de revendication ou comme expression de son engagement a la cause
des revendications féministes.

Nous l'avons déja mentionné, la transition de la jupe/robe s'est fait d'abord
par les filles de ces féministes: «... sans doute correspondait-elle & la brusque
explosion d'une génération qui refusait de se référer aux habitudes de ses

1 Article paru dans Le Journal Le Soleil, 13 octobre 1997, cahier C.

3 Comme en fait foi la photographie parue dans L histoire des femmes au Québec, 1992, p.
465.
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parents» (Boucher, 1983, p. 436). |l convient ici de parier d'évolution plutédt
que de révolution.

Néanmoins, le libéralisme vestimentaire des jeunes filles de ce temps ne
rencontre plus les revendications du passé. La solidarité féminine, que |'on tente
de construire, se teinte de tolérance dans la rupture des coutumes séculaires.
En dépit du caractére futile at superficiel que I'on préte souvent aux questions
d’habiliement, cet objet de cuiture matérieile s'ajoute aux questions idéologiques
en voie de laicisation, ce qui nous emméne & emprunter cette réflexion aux
auteures sur «L 'histoire des femmes au Québec: «Ce n'est plus papa curé» qui
sanctionnera les actions des femmes!» (1992, p. 465)

2.5 La phase d'adoption ou la virilité féminisée, 1980-1990

Aprés les expériences tumultueuses de la précédente décade, la femme a
la recherche d'un nouveau vétement, redécouvre les vertus du tailleur, cette fois
avec le pantalon, esquissé dans les coulisses de la mode durant les derniéres
années mais pas encore passé dans les moeurs. Cet ensemble devait maintenir
I'équilibre entre la féminité et le monde du travail de I'exécutive woman. A
Québec, les femmes dipldmées des universités sont aussi sollicitées a soigner
leur image, preuve cet extrait d'une conférenciére qui se présente a |'auditoire en
tailleur-pantalon, lors d'un Forum a |'Université Laval, et qui plus est, est
responsable de la direction de I'entrepreneurship féminin du Gouvernement du
Québec:

«Donc, quand vous pensez a votre progression de
carriére, ...le deuxiéme grand créneau du marketing
individuel consiste & développer son image
personnelle... un beau produit bien emballé attire
I'asil et quand il est bien présenté & la bonne place,
les consommateurs le remarquent et !'achétent...
Qu’on le veuille ou non, Iimage qu'on projette et
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l'impression qu'on crée sont des facteurs importants
de nos succes professionnels.»*?

Cette mode qui témoigne de l'importance que I'on accorde a la réussite
professionnelle au cours des années 1980, s'exprime, a l'instar du compagnon
de travail, de maniére plutét virile: «Les femmes de plus en plus nombreuses
dans le monde politique popularisent par l'intermédiaire des médias I'image qui
associe le tailleur & la réussite et 4 la crédibilité d'une carriére aboutie.»
(Chaumette, 1986, p. 132)

A la décennie précédente, c'est la jeunesse qui annonce les ruptures, ces
mémes consommatrices, qui ont vieilli, sont maintenant les régulatrices des
conduites en matiére de costume qui doit 8tre pratique, confortable et rien de
moins qu'inspirer le respect. Depuis la fin des années 1970, la bible américaine
"The Woman's: Dress for Success, de John Molloy, a traversé la frontiére, ce
consultant en matiére de garde-robe n'hésite pas a écrire: "The fashion industry
is constantly trying to talk women out of pants and into dresses. It's a lost cause.
Women know the comfort of slacks, and they’ going to wear them." (Molloy,
1977,p. 1)

Du moins pour la premiére partie de cette décennie, pour le travail, hors
du foyer, il est terminé ce temps des jupes trop courtes, des talons trop hauts,
des décolletés trop audacieux. Toute concession a la mode et a la coquetterie
risque de compromettre la crédibilité professionnelle de ia femme. On est en
présence de la désacralisation d'un costume qui, durant les années 1950, avec
sa jupe, enveloppait la dignité de la femme-mére-épouse, remplacé par un
costume pantalon calqué sur celui du mari-pére-pourvoyeur, maintenant, adopté
par la jeune femme qui ne veut pas renoncer aux acquis de son émancipation.
C'est durant les années 1980 que les cadres des deux sexes endossérent le
costume de «la réussite» aux larges épaules:

2 Giséle Desrochers, conférenciére invitée et sous-ministre adjointe au Gouvernement du
Québec. Cet extrait ost rapporté dans les Actes du Colloque sur !'avancement
professionnel des femmes, organisé per |'‘Association des Femmes Dipidmées des
Universités, Québec, 1985, p. 50.
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«L'un des mots-clés de la décennie est le mot
pouvoir... et la mode de l'édpoque ne fait que le
confirmer... ce théme était a ce point omniprésent,
qu'en 1985 l'édition américaine de Vogue évoqua
un phénomeéne nouveau fallait-il avoir peur de cette
tendance? Car si pour l'opinion, les femmes actives
étaient désormais «libérées» des uniformes
«volontairement asexuées» qui leur avaient été
jusque-ia réservés, elles n'en craignaient pas moins
les erreurs vestimentaires qui pouvaient leur couter
leur «crédibilité».» (Steele, 1998, p. 167-168)

Mais cette voie vers la virilité ne s'arréte pas |a, le muscle ne doit pas étre
avachi. Les clubs de conditionnement physique pullulent. A la ville et a la
campagne |'entrainement est inscrit a 'ordre du jour.>® Le matin trés tot ou en fin
de journée, la carriériste a revétu son pantalon de jogging et son tee-shirt, pour
se précipiter sur les instruments de torture ou de bonne forme, ou pour se faufiler
dans un groupe de workout qui tente de reprendre son souffle. La publicité et les
compagnes de travail provoquent cet effet d'entrainement, signification de tout ce

qui doit étre in.

Durant les années de guerre le port du pantalon se voulait la recherche de
calories supplémentaires, (quand on a froid et faim le réflexe d'émancipation est
loin de la pensée), quarante ans plus tard, on veut faire valoir que la diminution
du nombre de calories contribue a I'autosatisfaction du soi en pantalon, le plus
collant possible. Dans les salles de conditionnement, le jogging, le short de
course est remplacé par le collant-collant avec chaussettes, obligation est donc
faite de raffermir et de viriliser cette féminité recouverte si: mais de plus en plus
révélée!

«... L'image physique est un outil de communication
aussi importante que la communication écrite. Plus
vous étes capable de travailler dessus, plus vous

B Une informatrice Agée de 33 ans rapportait que: dans des lieux aussi éloignés que Alberton
a I'lle du Prince-Edouard, on pouvait bénéficier d'un "Gymn", en 1987-1988.
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étes capable de bien vous vendre dans
I'environnement.»**

«Le fameux tailleur, luniforme des grandes
bourgeoises, subit des traitements de chocs et
quelques opérations chirurgicales pour une clientele
qui passe de 55 ans a un peu moins de 40 ans.»
(Steele, 1998, p. 147)

Aux épaules plus larges, aux silhouettes plus dessinées s'associe un
pantalon de plus en plus révélateur de cette grande attention portée au corps.
Le choix des modéles de pantalons et les matiéres choisies témoignent des
efforts consacrés a fa bonne forme physique. «Le corps de la femme, qu'on
avait jusque-ia tenté de dissimuler ou de corriger, commenga a jouer un rble a
part entiere dans la mise en forme du vétement, et que ce qui était encore
choquant au début des années 1980 ne tarda pas a étre accepté.» (Steele,
1998, p. 149)

Avec le travail sur la musculature c'est la forme, la matiére et le style de
vétement qui s'adapte au corps, alors qu'antérieurement avec le corset a baleine,
la corselette aux goussets pigeonnant, la gaine de 18 heures c'est le corps qui
devait s'adapter. Au marché d’'alimentation, au collége, a I'université ou sur la
rue, le jean ou le pantalon large en coton ouaté est progressivement mis au
rancart. La tendance, d'abord pour |a détente, est le port du collant et du short
de cycliste en Lycra. Avec des pantalons de plus en plus moulants la pratique de
I'aérobique et du body-building s'impose: «Le corset, et sa fille la gaine, sont
ainsi entrés au purgatoire tandis que les femmes ont découvert avec le body-
building ou le jogging une fagon nalurelle de remodeler ce corps avec lequel!
olles se sont enfin réconciliés, ou que, tout au moins, elles ont accepté.»
(Toussaint-Samat, 1990, p. 393)

Il revient maintenant a cette génération d'intérioriser les aspects correctifs
de cette mode en musclant le corps. De plus en plus acérées, les courbes et les

¥ Giséle Desrochers, op. cit., p. 53.
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rondeurs des consommatrices de pantalon marquent |'ére d'un vétement comme
cousu sur la peau. Allongeant et moulant les jambes, il n'est pas sans rappeler
les modéles de robe taillés sur le biais, de Madeleine Vionnet® dans les années
d'avant-guerre (celle de 1914), et de qui on disait: «... elles formaient autant de
sentiers filant de biais sur le corps, autant de lignes magiques qui évoquaient les
mannequins occupés a coudre des peintures métaphysiques de De Chirico ou
les mystérieux diagrammes des acupuncteurs.» (Steele, 1998, p. 153)

Le nouveau corps avec ses hanches étroites, ses fesses dures et son
ventre plat se doit d'étre non seulement jeune et mince mais aussi de plus en
plus robuste. Le plaisir de porter des vétements prés du corps, comme ceux
proposés par Calvin Klein, qui apparaissent en panneau publicitaire dans le
paysage urbain, portent un message, sinon d'androgynie du moins un signal de
rejet des différences sexuelles du panorama vestimentaire. Plusieurs
consommatrices spectatrices, voulant avoir le look des participantes des gymn
ou des studios de danse, ont adopté ces styles unisexuels et ont apprécié le
confort des léotards, des leggins pour leurs heures de loisir durant le week-end.
Le physical fitness s'intégre de plus en plus dans le systeme de valeur culturelle
prétend Kaiser:. "... the fitness ideology was transformed into a fashion message
that had little to do with sweat or exertion... with a long shirt and other
accessories — not for biking, but for studying." (Kaiser, 1985, p. 119)

Aprés le galbe des seins c'est le galbe de la fesse, de la cuisse et du
ventre qui s'imposent. Pas question de revenir au corset, ce qui pourrait
expliquer en partie la baisse de la production de ce sous-vétement, tel que
souligné par Sarny dans son étude sur la Dominion Corset. «Dans les années
1955-1960, 600 & 1,800 douzaines de brassiéres et de corsets sortaient
quotidiennement des ateliers de la compagnie. Par la suite, la production devait
continuellement baissée.» (Sarmy, 1994, p. 77) L'appel scripto-iconique de
Simons (février, avril, septembre, octobre 1985) incite la Québécoise a porter:

5 Madeleine Vionnet (1975-1978), inventa le biais pour une mode élégante, de préférence en
crépe qu'elle modelait sur un mannequin de bois. On lui doit les premiers costumes de ski,
est considéré comme un apdtre de la souplesse vestimentaire.
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e «.. ce collant! ce look fuseau! une forme facile a vivre! cet
élément-clé de la garde-robe! ce pantalon fldneur!»

e «... le leader de la saison, ... il caractérise la ligne prés du corps ...
une génération qui bouge ... une forme prés du corps qQui moule
parfaitement jusqu'au bout avec sa bande sous-pied.»

o «.. tout & fait dans le coup ... caractérise la nouvelle silhouette
longue et effilée des pieds a la taille, ... décontractée pour les
week-ends ... fldner en ville ... diner avec des amis ...»

o «... forme fuselée pour une silthouette longue, mince...»

A l'approche de l'hiver, la fameuse combinaison-compétition en lycra &
I'agressivité et a la virilité apparentes de l'illustration, confirme cette aspiration de
concurrencer aussi sur les pentes de ski. La vertu persuasive et prédicative des
images s'ajuste a la plus ou moins grande intrépidité de la consommatrice.

Cing ans sont passés, ce collant, ce fuseau devient ce pantalon cigarette
qui fait deviner de plus en plus le résuitat des heures de body-building ou de
lifing corporel. Et, Simons accompagne sa cliente dans ses efforts de
reconstruction du corps, comme en font foi ces invitations: «... voici une nouvelle
silhouette qui se dessine nettement... allongée par des pantalons coupés pour
épouser le corps et ses moindre mouvements, avec les fermoirs sur les cotés
pour une ligne fuselée impeccable...» (avril 1990) «... et vos vétements qui
bougent avec vous... le lycra... la fibre fétiche... elle se mélange au coton dans
une collection de vétements seconde peau.. ces formes, elles sont des
précurseurs pour les années & venir.. spectaculaire combinaison-chat...
combinaison triathlon...» (juin 1980). A fautomne le pantaion cigarette se
présente fleurs sur paisiey et en fuseau extensible: «... c'est /a silhouette de
l'automne... mince, allongée, fascinante, gainée dans un pantalon...» (septembre
1990) «... la piéce-clé d'une nouvelle silhouette contemporaine, ... bien moulant
...Silhouette parfaite ...» (novembre 1990).
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Avec cette obsession des courbes de pius en plus raffermies, le pantalon
est I'objet tout trouvé pour faire voir le fruit de ces efforts. Comme une deuxiéme
peau, il révele cet idéal physique que I'imagerie médiatique et culturelle s'efforce
de maintenir. L'iconographie de la mode, de plus en plus abondante, réévalue
les statuts des corps féminins. Ces stéréotypes semblent porter, alors, aussi
bien sur ceux de la virilité que sur ceux de la féminité. Cet effacement des
sinuosités rebondies crée une certaine ambiguité. Les courbes disparaissent
chez ia femme se prétant de pius en pius a cette description que fait Laurence
Louppe: «... le vétement de I'androgyne est souvent collant, mais plus encore
coulant. Son degré d'adhérence au corps est irrégulier ou ambigu, a la fois serré
et ldche, comme est le vétement androgyne par excellence le jean (andro-
jean)..»%

A la fin de la décennie, le tailleur-pantalon trop classique perd du terrain.
Il est devenu de plus en plus banalisé, tant par des choix de tissu moins heureux,
tant par un prix inférieur, tant par son adoption par d'autres segments de
population. On pourrait ajouter aussi sa trop grande disponibilité dans des
chaines de magasins populaires, peut-étre également trop souvent caricaturé par
des professions peu valorisantes qui I'exigent comme costume de travail. Alors,
il se renouvelle dans la forme et |la matiére, sur les podiums on constate un
rajeunissement des mannequins. De plus en plus en mouvement, le pantaion se
présente avec une veste désassortie, plus courte et surtout pius prés du corps.
Car, il faut le faire voir ce corps qui a codté tant de sueur.

Puis on tente de vendre cette veste avec short ou bermuda plus ou moins
bien assortie, souvent inspirée de la garde-robe des teenagers. La publicité
plutdt éphémere de ce type de proposition laisse croire a un succés mitigé chez
les autres segments de population. Le sportwear, ennemi de |'uniforme, continue
4 séduire par son aspect pratique, confortable et moins colteux. La société de
loisir devenue I'aboutissement du monde du travail, a ia fin des années 1980,
prend plus d'importance, donnant aux tenues sportives une dimension inégalée.

¥ Laurence Louppe, présence de I'androgyne, dans Art presse, no 18, 1897, p. 95.
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On subit le vétement de travail trop classique. Au bureau, le jeudi c'est déja le
début de la fin de semaine, le vétement décontracté détréne le modéle femme
d'affaires des années antérieures.

2.6 La phase de stabilisation: une voie de fin de siécle, 1990-2000

L'appropriation progressive de cet objet de consommation, par sa
diversité, par son passage du privé au public, comme tout autre objet a eu ses
initiations, ses manipulations bref a eu sa vie culturelle, témoin de |'évolution des
mentalités. Nonobstant, le fait que notre analyse doive s'arréter a I'étude des
derniers 50 ans, notre intérét pour le port du pantalon féminin se poursuit. Aussi,
it serait difficile de faire I'économie de certaines observations non dépourvues
d'intérét.

Pour cette partie, a la suggestion de Jacques Gutwirth, nous avons
pratiqué I'enquéte directe: «... celle dite de I'observation participante et des
entretiens souples avec des «informateurs» divers» (1978, p. 38-39). Par cette
approche, le chercheur devient a la fois participant et observateur de son propre
environnement. Sa présence ne doit pas influencer les réactions et les
commentaires entendus, car pour les autres, il est lui-méme partie prenante de la
conversation au méme titre que les autres participants.

La génération des baby-boomers a été la locomotive pour mousser
certaines modes, et par ricochet, stimuler I'économie, on fait encore appel 4 elle
quand il s'agit de mettre en marché des nouveaux modes de vie. C'est ainsi que
le "cocooning™’ apparait dans le quotidien, se traduisant par des pantalons que
fon devrait, en principe, réserver pour l'intérieur ou pour le jardinage. Mais
timidement d'abord, il semble que I'on s'écarte de cette vocation premiére. Un

ST Style de vie mettant en valeur (a vie dans le confort douillet de sa maison, proné & New
York par {a consuitante Pop Com.
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regard furtif a la sortie de certains édifices gouvernementaux, un midi de juillet
(1998) & Québec, nous permet d'épier plusieurs femmes fonctionnaires dans des
modéles de pantalon étonnants.

Jeans serrés et talons hauts, ensemble tee-shirt et collant au genou en
tricot de coton, shorts, tee-shirts et espadrilles. Sans vouloir présumer des
intentions de ces porteuses, il y a fort & parier que ces mémes personnes avaient
choisi un tout autre costume pour obtenir ce méme emploi. On I'a proclame, Ia
mode vestimentaire autorise toutes les expressions individuelles, l'intrépidité et
I'audace de certaines québécoises le confirment.

A l'aube de ce nouveau millénaire, les créateurs de mode semblent avoir
un peu peur du futur et peur de laisser s'enfuir le passé. Aprés I'échec du
grunge, cette mode venue de la rue avec des pantalons inspirés des itinérants, la
créativité est en pause. Les événements, comme |'effondrement du communiste
en URSS et en Europe de 'Est qui permettait 'intégration de ces nations dans le
systéme international de la mode, de méme que la Guerre du Golf, n'ont pas, a
court terme, retenu I'attention des faiseurs de mode. Pour le pantalon c'est le
recyclage: de la patte d'éléphant en style trompette, du jean en y ajoutant une
fibre élastique, du jersey de Chanel pour une ligne plus fluide en mode-douceur
(cooconing exige), du pedal-pusher des années 1950 en pantalon capri ou
corsaire de 1999 (figures 34-35-36-37) pour I'harmonie de la silhouette. Du
tailleur-pantalon qui maintenant peut afficher les rondeurs et les courbes de cette
femme préménauposée du pyjama en pantalon a coulisse donnant plus
d'ampleur aux cuisses (figure 38) et du pantalon d'ouvrier auquel on ajoute la
poche cargo (figure 39).
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FIGURES 36-37: D’autres versions de pantalons mi-jambes des années 1950.
Source: Collection privée.

Départ pour Old Orchard et une aprés-midi au Lac Saint-Jean.
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FIGURE 38: Pantalon a coulisse.
Réclame publicitaire des «Ailes de la Mode» du printemps 1999,
Le pantalon a coulisse donnant pius d'ampleur aux hanches et aux cuisses n'est
pas sans rappeler le confort du pyjama et traduit le besoin de se sentir & l'aise et
de faire oublier les petites imperfections corporelles, tout cela sous le théme du
bohéme chic.
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Cargo

Cest 1o plus teniance Je 1a saison’ Jambe Large tout
coton poche sur une jambe. par Keprit 8895 S
Che: SAN FRANCISCO ot LES AILES OE LA MOOE

“IQU @ 1IN0 Lecargu st parfan pour les sihouettes
minces et juniors. on Jdevrail Uevil@r 4 on 3 ies ;ambes
COurlas ou §i an el petite

Chaussures 'Hush Puppies)

FIGURE 39: Pantalons cargo.

Réctame publicitaire des «Ailes de /la Mode~ du printemps 1999.
<Le plus tendance de la saison- ... pour les minces et les juniors... Minceur et
jeunesse, des présences qui ne veulent pas mourir dans la mode pantalon.
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La réussite était primordiale, c'est maintenant le moment d'en profiter.
Les nouveaux retraités de plus en plus nombreux voyagent. Les cars de
touristes, en Europe ou de ce cOté de I'Atlantique, voient défiler des femmes de
plus en plus en pantalon, chacune le choisissant & son golt et créant des
ensembles parfois un peu kistch.

Alors qu'en 1970, les agents de voyage conseillaient aux Québécoises
d'eviter de porter leur nouvel ensemble tunique-pantalon pour aller au Japon
(Expo d'Osaka), par respect pour nos hétes. Aujourd’hui, on voit ces mémes
hétesses, devenues nos touristes, défiler en pantalon. Le pantalon a aussi
d'autres tribunes révélatrices de sa grande démocratisation. Par exemple, le
tailleur-pantalon de Hillary Clinton, sur le parvis de la Maison Blanche, a
I'annonce de la réélection de son mari, Président des Etats-Unis, les épouses
des gouverneurs ont fait de méme. Ici, des ministres femmes siégeant a
I'Assemblée Nationale du Québec, participent a des émissions de télévision en
pantalon. Les deux dames Casgrain, Thérése et Claire®®, ne pouvaient en faire
autant, malgré les nombreuses batailles qu'elles ont da livrer pour I'avancement
de la cause des femmes. Autre temps! Autres maeurs!

Alors que le magasinage était presque un événement pour se faire voir,
aujourd’hui, le pantalon devient le costume de shopping. Une quinzaine de
minutes d'observation dans un Centre d'Achat de Sainte-Foy, a I'heure du lunch,
un jour de semaine en mars 1999, tout age confondu, nous pouvons dire que sur
100 femmes qui ont défilé, seulement huit ne portaient pas le pantalon. On peut
invoquer le froid, le confort, la vie trépidante, la mode, le cdté pratique, mais
certainement pas I'élégance, la distinction, la coquetterie, ou la manifestation de
I'esthétique et de la séduction.

Ou est la femme en robe, qui pourtant a été le fait, du moins jusqu’a la
demie de ce dernier siécle? Elle est dans les foyers d'hébergement des

» Thérése Casgrain, 'une des premiéres femmes qui s'est portée a la défense des droits des

femmes au Québec et au Canada depuis les années 1940. Claire Casgrain, la premiére
femme éiue député et ministre au Gouvernement du Québec, au début des années 1960.
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personnes agées. En avril 1999, sur environ 70 femmes qui assistaient a un
concert, trés peu d'auditrices portaient le pantalon. Dans un groupe de
discussions de femmes agées de 75 ans a 90 ans, 2 sur 10 portaient le pantalon.
Ces femmes, certes, ont quelques pantalons dans leur placard, elles nous I'ont
avoué lors des entrevues, mais, c'est en robe ou en jupe qu'elles circulent. Ce
comportement vestimentaire ne doit pas étonner, cette génération a regu
quelques legons sur le sujet. Ainsi dans un manuel destiné aux femmes du
Québec: Le Guide Vestimentaire de la Femme: les secrets du chic, paru en
1966, sous les hospices de I'Institut de Féminité, plusieurs conseils demeurent
dans la mémoire:

A la maison...

«Levez-vous quelques minutes plus tét pour vaquer
a vos soins de beauté et a votre toilette. Quoi de
plus charmant qu'une petite robe fraiche et gaie,
sous un délicieux tablier dont les motifs et le coloris
sont assortis a ceux des rideaux ou de la nappe...

(p. 61).

Sur la rue pour vos courses...

... le tailleur est particuliérement de mise, avec une
jolie blouse et un chapeau sans omements ...
toilettes d'aprés-midi... ... les réunions intimes, les
visites d'amitié, les réceptions sans formalités,
demandent de hausser un tant soit peu le diapason

du chic...» (p. 66)

Employée de bureau et femme d‘affaires...

«... Louise a revétu un tailleur sobre ... elle sait que
le patron n'aime pas voir déambuler dans le bureau
des petites robes frivoles dont le sillage froufroutant
nuit au travail et au sérieux des employés.» (p. 66)
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Toilette du soir...

«... voici I'heure ou la femme élégante régne parmi
les habits noirs des hommes et exprime sous le feu
des candélabres le mystére et le charme de sa
féminité...» (p. 69)

Ces suggestions pour apprendre quoi porter et comment porter le
vétement, mentionnent trés peu le pantalon si ce n'est que pour le sport.
D’autant plus, que I'on se fait encore plus sévére sur les principes de base des
couleurs et des styles a 'adge mar: «... évitez les jupes adhérant aux formes... &
moins que vos cuisses et vos jambes aient conserveé 'harmonie de leur galbe, ce
qui est rarissime, ne portez pas de shorts courts ni de jupes qui dégagent
audacieusement les cuisses... elle ne fait jamais vieillotte (la femme d'dge mdr) si
elle sait... camoufler avec habileté la flétrissure des ans...» (p. 98)

Les années ont passé, ces jeunes femmes des années 1960, devenues
aieules, en bonne proportion du moins, ont entretenu ce désir de trancher
«exquisement» dans le groupe et pour leur plaire (aux hommes) leur répétait
Bertrand et Morin: «Vous ne devez pas sembler bi-sexuée, si vous voulez avoir
du sex-appeal... Soyez féminine dans vos vétements. Soyez différente, et vous
constaterez a quel point les conquétes sont faciles...» (1966, p. 102) Le pantalon
compagnon de la modemité vestimentaire, le pantalon briseur de tradition, cet
objet culturellement masculin, n'a pas aboli les coutumes du costume féminin de
cette génération et n'a pas beaucoup élargi I'éventail de leur garde-robe
féminine.

Les styles exotiques: harem-Mao-mandarin Indien, etc., trés exploités
dans les années 1970, de méme que les styles futuristes qui ont suivi les
conquétes spatiales: combinaisons d'astronautes, tissus brillants, nous
paraissent aujourd’hui complétement démodées. Si le corps, le sexe et la
différence sexuelle jouent encore un rlle dans |'élaboration des modes, elles
semblent de plus en plus basculer vers une féminité masculine (et pour cause la
libération gay), tel que nous |'avions prédit lors d'une bréve analyse de la
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chemise masculine (Gagné-Collard, 1994, p. 129). La naissance de lieux
spécifiques pour faire état de ses golts particuliers pour des objets fétiches,
I'avancé de Steele (1998) a ce sujet, sont des indices d'une mode marginale
mais réelle, centrée sur le fétichisme et la déviance. L'influence des punks-
Madona, Michael Jackson, la déconstruction des vieux vétements, |'utilisation du
cuir et de la couleur noire renforcent cette tendance. Aprés avoir connu la gloire
de la volupté et du sex-appeal, de la minceur et sa silhouette anorexique, de la
virilité et de I'éciatement du muscle, de ia réussite avec une féminité d'acier, il est
difficile de prédire ce qui est en gestation.

Le tailleur rose a la Jacqueline Kennedy est devenu maintenant
obsolescent, le New Look de Dior est déja dans les musées, le corset se
présente comme un instrument de souffrance, 'exubérance et |'excentricité ne
cadrent pas avec la ferveur écologique, les stratégies pour séduire atteignent
moins les acheteuses de plus en plus réticentes. Dans le milieu des
adolescentes, il faut savoir se défendre pour ne pas se faire usurper des
vétements colteux. A cette petite histoire de la véture fait écho I'émergence
subtile des changements de pratiques culturelles. Auparavant, les pratiques
vestimentaires se transmettaient par la génération des meéres, aujourd’hui, elles
se propagent par la génération des juniors. En cette fin de siécle, le pantalon
féminin rompt définitivement le dimorphisme sexuel tant vestimentaire que social,
tant dans les activités que dans les responsabilités.

Le pantalon féminin des années 1990 semble s'exprimer dans un éventail
restreint, puisqu'il a dorénavant des assises solides, une sollicitation a outrance
serait superflue. Une seule de nos informatrices (73 ans) n'a jamais porté le
pantalon et ne désire pas le porter. A I'heure des adieux au deuxiéme millénaire,
le pantalon féminin est devenu un vétement classique qu'on ne saurait laisser
dans le fond d'une penderie. Ce pantalon maigré les tatonnements, les
mutations, les interruptions, a l'instar de celle qui le porte (nous le présumons), a
tracé sa place au soleil du monde du travail, du carcan stressant de 'homme
rémunéré, grand patron, commandant, du puritanisme envahissant. De plus en
plus, la publicité dépoussiére I'image de /a mamie pour la faire sortir de 'ombre
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en pantalon pour toutes les occasions, dans des magazines qui lui sont
destinées.

A travers cette admission du pantalon pour tous et toutes, c'est une page
ou se lit I'accomplissement d'un réve d'abolition des décrets et des regles de
beauté et de grace féminine, aussi peut-étre un présage de la fin d'une guerre
des sexes et des générations! A l'aube de I'an 2000, nous faisons nétres ces
vers que Moliere écrivait il y a plus de 300 ans.

«La maigre a de /a taille et de la liberté!

o La grasse est dans son port pleine de majesté,

o La géante parait une déesse aux yeux;

o La naine, un abrégé des merveilles des cieux...

o C'est ainsi qu'un amant dont I'ardeur est extréme

o Aime jusqu'aux défauts des personnes qu'il aime...»*

¥ Moliére, Le Misanthrope ou L 'Atrabilaire amoureux, 4 juin 1666, p. 30. Collection Les
Classiques pour tous, Libraire Hatier.
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CHAPITRE 3

FEMME ET PANTALON:
DE LA FEMME SECRETE A LA FEMME NATURE

A examiner I'évolution des vétures, le rationalisme présumé des agents
socio-économiques et moraux en prend un coup. Malgré quelques éclipses, le
vétement et surtout le vétement féminin, demeure structuré sur l'invalidation
physique de la femme allant de pair avec son invalidation sociale, surtout dans
les classes dominantes. Logique sociale de l'inconfort, inconfort de la raison
pure, protection de I'ame et déformation du corps: «/l s'agit toujours d'arracher a
I'humaine apparence, sa trop humaine apparence» (Perrot, 1984, p. 8).

Diverses cultures ont produit une variété de styles de vétements en
rapport avec leurs coutumes et leurs traditions. Encore une fois, si /'habit ne fait
pas le moine, la robe pour notre société occidentale a fait la femme, tant pour
mettre en valeur ses charmes que pour la parer et I'envelopper de mystére pour
la faire ardemment rechercher.

A la fin des années 1960, cette recherche et cette invalidation sont en
régression; on a qu'a regarder passer ces jeunes éphébes, hommes et femmes,
corps souples, visages imberbes. Ou sont les hommes parmi ces féminisés; ou
sont les femmes parmi ces masculinisés: véritable chassé-croiseé.

De loin les sexes sont confus, vous ne voyez plus venir un homme et une
femme, mais bien des étres pantalonnés. Ii faut qu'ils soient, en queique sorte, a
portée du regard, pour que, sans efreur, vous puissiez attribuer a chacun le sexe
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qui lui appartient. Si les modes d'aprés-guerre ont pu aplanir la confusion des
classes, les jeunes nés apras la victoire ont fait naitre la confusion des sexes.
Et, il semble qu'a ce mélange, les jeunes générations prennent un réel plaisir,
comme Ssi, subitement débarrassés d'une partie de préjuges, la science des
dessous, les besoins d'enveloppement, qui ont tant plu a la genération
précédente, ne leur dit plus rien. Comme si la femme a allures masculines
constituaient maintenant l'idéal de la sexualité. En cela, les stylistes consolident
ce point de vue, comme le mentionne ia directrice d'une agence de mannequin:
«Les couturiers trés souvent homosexuels, sont a la recherche du modéle jeune
gargon dans la silhouette féminine...»".

Les comportements vestimentaires s'alignent dorénavant sur la jeunesse,
affirme fe progrés, I'émancipation et dans une certaine mesure l'égalité. Pour
I'une de nos informatrices, en fin de carriére universitaire, il semble que porter un
pantalon favorisait les relations professionnelles:

«Au début aller a une réunion en
pantalon pour une femme donnait
l'impression de discuter d'égal a égal; ...
comme étudiante & l'université il y avait
une relation avec la masculinite,; ... les
gargons faisaient grise mine envers les
femmes en pantalon peu distingué, se
prend pour un homme veut se faire
remarquer devait exciter les hommes; ...
non trouvé élégant par les hommes pour
les soirées sociales.»?

Aprés la femme aux beautés cachées, aux attirances secretes, au
comportement discret, c'est le courant nature des années 1970. Entre
prescriptions et interdits, le pantalon féminin s'est frayé un chemin difficile. Il a

' Entendu en interview réalisé A I'émission Enjeux, & la télévision de Radio-Canada cette

émission portait sur I'anorexie chez les jeunas, mercredi l@ 14 avril 1999.

2 Cette informatrice était étudiante a 'université 4 la fin des années 1950.
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fallu, au cours des années, faire intervenir diverses valeurs pour le hisser au
statut de vétement raisonnable. Trois de ces valeurs nous semblent plus
déterminantes dans {'adoption du pantalon par les femmes: ce sont plus
spécifiquement, la jeunesse, le sport et le travail.

o La femme jeune est active, conquérante, dynamique, franche,
droite, nette, irrésistible. Tous ces adjectifs ont une connotation
de moralité qui valide, pour ainsi dire, le comportement
vestimentaire et permet d'abord de tolérer le port du pantalon
par les jeunes filles pour ensuite les imiter.

° Le sport induit des valeurs: de santé, de dynamisme,
d'efficacité, d'écologie, de vie en plein air, méme si souvent
c'est un prétexte pour un meilleur accueil du pantalon. Avec le
vétement sport, on utilise un subterfuge publicitaire pour que la
femme-objet se transforme en femme-sujet-action.

° Puisque le travail est une valeur noble, on s'accorde pour dire
que le pantalon s'est adapté a la vie de bureau. Cette union
travail-carriére-pantalon le fait passer de vétement masculin a
vétement fonctionnel et classique.

Secondée par la crédibilité de ces trois valeurs et par un consensus social
imaginé, la consommatrice peut tout a l'aise choisir son pantalon et le porter au
gré de ses émotions. Par un désir d'étre de son temps la femme moderne
sanctionne le pantalon a part entiére.

Le paraitre jeune, la pratique des sports, le travail rémunéré, n'est-ce
point la triade allégorique de la femme libre, laquelle était, dans un passé pas si
lointain, les attributs de la supériorité masculine? Les femmes ne veulent pas
laisser au vestiaire leur féminité pour se conformer au modéle dominant
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masculin. A modes nouvelles meceurs nouvelles! L'on serait presque tenté de
dire moralité nouvelle! 1l est presque impensable que |la femme, au corps
accentué par le pantalon, soit moralement pariant la méme femme que sa mere
ou sa grand-meére, au corps enveloppé par sa jupe. Les dessous sont devenus
des dessus: on en profitera pour les parer avec une élégance raffinée, pour créer
une science nouvelle du désir féminin. L’habillement en pantalon fait triompher
les courbes du corps, jusqu'alors confiées a I'imagination et a la curiosité. En
tout cas, bien certainement, la femme d'une humanité nouvelle, modifiée de fond
en comble, la femme s'étant masculinisée, tout en ayant féminisé I'homme, la
femme qui ne sera plus seulement la femme tout en n'étant pas I'homme.
Démocratisation et avancées techniques, facilités des communications
permettent une diffusion et deviennent le lien universel qui en assure |a
progression.

Toutes ces assertions nous disent que les biens de consommation ont
une signification qui va bien au-dela de leur valeur commerciale et de la
satisfaction des désirs et des besoins. Sous le paraitre, il n'y a pas seulement
I'étre mais aussi le réve, et ceux qui ont cherché a prévenir les velléités
féminines a 'égalité: sexuelle, sociale, juridique, politique, a I'égalité tout court,
ne peuvent se soustraire de regarder la parure vestimentaire, d'autant plus que
le costume masculin, depuis son invention, permet la liberté entre toutes, celle
des mouvements. Comme les nouveaux mots, les nouvelles idées, les nouvelles
maniéres, la mode vestimentaire joue une grande part dans l'aréne des
interactions, des évolutions et des comportements sociaux.

Par ailleurs, si on suit l'itinéraire des saisons de made, on remarque que
les journalistes spécialisés ont besoin de réhabiliter sporadiquement le pantalon
pour la femme, comme pour confirmer |a validité de sa présence:

o «Le pantalon plus populaire que jamais pour peu on aurait cru
que le pantalon en voie de disparaitre, mais n‘ayez crainte, il est
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toujours la plus a la mode que jamais.» (Le Journal Le Soleil par
White, mai 1980)

° «... cet été mesdames, soyez bien culottées! ... Aprés s'étre
libérées du corset a baleines, les femmes s'offrent un vétement
traditionnellement réservé aux hommes, le pantalon. Ce demier
exprime pour la femme un changement social important en plus
d'étre un atout pour sa garde-robe.» (Le Journal Le Soleil par
Corriveau, juin 1985)

° «Cet automne la femme porte le pantalon, ce ne serait pas trop
exagéré que de dire que le pantalon est le produit ultime en
mode féminine.» (Presse Canadienne, novembre 1996)

o «... accepté aujourd’hui par la société et porté a toutes heures
du jour, (le pantalon) son passé est chargé d’une histoire longue
et mouvementée, qui I'éleve au rang du vétement symbole...»
(Le Journal Le Soleil, octobre 1998)

La femme émancipée des années 1970: volontaire, active et
indépendante, la femme sportive des années 1980, toutes ces images se
confondent en elles, redoutables et allégres, elles semblent prétes a tout jouer:

«... elles concilient toutes les valeurs
qu'on disait inconciliables, la liberté et la
féminité, la volonté et la tendresse, elles
sont brilantes et gaies, impertinentes et
sages, femmes-objets quand elles le
veulent et farouchement indépendantes
quand ca les arrange, c'est-a-dire trés
souvent, leurs regards le disent encore
mieux que leurs courbes.» (Frain, dans
Benaim, 1988, p.19)

Si le public craque pour les frimousses rondes et roses, il s'émeut aussi
devant toutes les beautés appétissantes; Paris Match annonce le retour des
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pulpeuses aux langueurs de nouveaux Renoir, a Barcelone l'agence de
mannequins Moda Barcelona n'acceptera dorénavant, aucun mannequin de
moins de 38 de taille, afin de ne pas inciter les jeunes a I'anorexie: «... il est
temps d'en finir avec les squelettes vivants qui défilent sur les podiums de
mode...». Camouflant aussi ce pantalon présenté a la télévision dans un tableau
de la «Griffe d'Or», édition 1999°, presque dissimulé sous un cache-poussiére
rappelant la transparence des voiles et des dentelles représentée dans certains
tableaux de Veiasquez.

Peut-on présumer, enfin, que le créateur de pantalon québécois se
préoccupera dorénavant de la consommatrice aux formes plus rebondies?
Plusieurs indices nous portent a le croire. Ainsi depuis une dizaine d’'années
seulement 4 Sainte-Foy (Banlieue de Québec), on dénombre au moins 10
magasins et boutiques qui offrent des pantalons de tailles 48 et 50 (18 et 20
ans). Le catalogue de vente du Magasin Sears, les documents publicitaires de la
Compagnie La Baie et autres magasins ont leur ligne «/mage», «Femmes Plus»,
«Addition-Elle», et autres vocables, pour taire le lien avec la mensuration trop
généreuse. Méme Simons voulant demeurer fidéle a la québécoise suit le
courant: «De notre collection de vétements coupés spécialement pour la femme
qui habille les tailles de 14 a 20 ans en veste de lin gris chiné et pantalon
coordonné.» (Le Journal Le Soleil, 21 avril 1999)

Tout cela, on le devine, pour séduire |la consommatrice d’hier mince et
jeune, devenue la femme mdre, au corps plus étoffé, et a la bourse plus
rondelette. Cette consommatrice, aujourd'hui plus tolérante envers ses lacunes
physiologiques, n‘'en est pas moins soucieuse de son élégance. C'est la cliente
que la publicité doit attirer. A la veille de la retraite, ayant des activités qui

La Griffe d'Or est une émission télévisée annuelle qui a pour but de souligner le travail des
créateurs et des industriels du textile et du vétement, qui se sont particuliérement démarqués
au cours de ia demiére année. A ce moment, un défié met en valeur les créations
québécoises de toutes ies personnes qui sont mises en nomination. Tel fut le cas de
'ensembie pantaion recouvert d'un manteau de dentelle en transparence.
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exigent de plus en plus une garde-robe pragmatique, les occasions sont
maintenant multiples pour porter le pantalon.

Cette attention, ce souci de faire coincider I'dtre et le paraitre, de se
mettre au diapason des dimensions nouvelles du corps et surtout d'aller chercher
les sommes d'argent consacrés a l'objet de consommation, sont chargés de
signification culturelle: "The worlds of design, product development, advertising
and fashion that create these goods are themselves important authors of our
culture universe." (McCraken, 1988, p. 60)

L'interrogation des contenus iconiques et extra-iconiques révéle a
I'observateur perspicace les activités, les contextes, les situations priorisees
dans e temps et dans l'espace. Le vétement est directement relié aux
comportements et leurs représentations sont imbues de signes et de symboles
culturellement prescrits et a travers lesquels on peut interpréter I'évolution des
dimensions sociales et culturelles.

Cette relation entre la consommation et la culture est sans précédent,
affirme McCraken (1988). La collection d'essais, qu'il a publié, fait état du
caractére fortement culturel des biens de consommation. Définissant la culture:
comme un ensemble d'idées et d'activités sur lesquelles se structure une
société, et la consommation: comme un processus par lequel les biens et les
services sont créés, achetés et utilisés. |l indique que les biens offerts aux
consommateurs expriment la culture dans ses catégories, ses normes, ses styles
de vie, et sont des agents de changements sociaux.

L'amoncellement des magasins serrés les uns contre les autres, derriére
leurs yeux de verre, ou s'étalent des chales indiens, des fourrures de Russie,
des soies chinoises, et plus récemment, la parade des sous-vétements de
mannequins vivants dans les vitrines des Galeries Lafayette, les collections du
dernier designer en vogue, enfin, cette féerie de la féte vestimentaire, cette
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prodigieuse panoplie de tout ce qui est matiére consommable, cette négation de
la rareté, tout ce systéme démontre une entreprise culturelle dynamique. «Nous
sommes au point ou la consommation saisit toute la vie ou I'environnement est
totalement culturalisé.» (Baudrillard, 1970, p. 23)

Méme si les jeunes générations ne peuvent imaginer une garde-robe sans
pantalon, les réticences passées, envers le pantalon féminin, qui semble
maintenant bien introduit, se résorbent encore difficilement pour !a génération
des 60 ans et plus, femmes et hommes. C'est cette génération qui a,
silencieusement bien sdr, vu ce vétement comme un outil de dépoétisation du
corps.

Ce vétement a, en quelque sorte, révélé une réalité anatomique,
rapprochant les distances que les femmes d'autrefois s'appliquaient a tenir
éloignées par le tissu de leur jupe. Avec le pantalon, le dessin de la croupe
laisse peu de chance a l'imagination et bouleverse les codes érotiques du corps,
hier, présenté dans une juxtaposition de volumes. «Le vétement est clairement
le complice de la réverie; en changeant il change I'étre qui le porte, il perd
d’autant plus son aura poétique qu'il indique plus explicitement le corps.»
(Delbourg-Delphis, 1981, pp. 42-102)

Amincie, aplatie, raffermie, rebondie, arrondie, la femme du XXI° siécle:
présente, active, initiée a la modernité, a-t-elle réussi a faire accepter la
spécificité de son corps a tous les agents de consommation? On peut apporter
un élément de réponse en disant: que la société postindustrielle offre des objets
de consommation de plus en plus personnalisés, individualisés, s'adressant a la
personne plutdt qu'au groupe, surtout en ce qui concermne le vétement, on
introduit une nouvelle norme sociale: |'allo-satisfaction des besoins.

Pour reprendre l'expression de Jacques Attali. «... cefte société de
consommation c'est une conception de la vie ou toutes les activités humaines
doivent s'appuyer sur une prothése marchande. C'est la cité de consommation
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payante. Ce vaste processus de paiement individuel a pour corollaire la
transformation des besoins.» (1979, p. 51) Et, Scardigli s'empresse d'ajouter:
«Ce progrés passe d‘abord par la personne, lindividu se voit imposer un
nouveau systéme de valeurs, finit par lintérioriser les structures de référence
traditionnelles étant abolies c'est I'individu qui devient la norme fondamentale et
ultime.» (Scardigli, 1983, p. 42)
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A cet égard, le langage publicitaire québécois confirme ces
préoccupations hédonistes, pour ne citer que les demiéres réclames publicitaires
des Ailes de la Mode affichant leur adhésion a I'épanouissement des besoins
personnels; «je me fais plaisir je vais ou je veux je me sens libre», et tout cela en
pantalon (figure 40). Cette attitude respire la liberté, I'égalité et I'egocentrisme,
on devine comme un pacte et une complicité entre la consommatrice et le
créateur ou le vendeur.

Depuis la sortie du livre de De Beauvoir: le «<Deuxiéme sexe» en 1949, les
femmes ont franchi plusieurs barriéres. |l faut rappeler que c'est seulement sur
permission spéciale de I'évéché que la québécoise pouvait lire un tel ouvrage,
présumant des possibles répercussions de connivence et de révolte suite a cette
lecture. Ce n'est qu'en 1964, que Fernande St-Martin, directrice de la Revue
Chatelaine, lui consacrait une critique élogieuse. Si, Madame De Beauvoir a
légué une conscience politique et philosophique de la condition féminine, au
Québec, la fréquentation de ce type de publication fut surtout réservée a une
classe dite bourgeoise, d'ou sont issues les premiéres féministes,
contemporaines de la Révolution Tranquille. On serait porté a croire que la lutte
pour les droits des femmes pouvaient se faire revétue d'un pantalon, mais il n'en
est rien. Dans ce Québec en voie de laicisation, les femmes qui ouvrent le
chemin a la libération et & I'émancipation sociale et culturelle de la femme le
feront en tailleur dans une posture qui respecte la régle de I'élégance et du
maintien: «Les deux jambes ensembles avec une jupe qui touche & terre
lorsqu'on est & genoux.»*

Paraliélement & cette démarche, la mode par sa démocratisation est
devenue porteuse de l'affirmation de lindividualité. Par ces témoignages
iconographiques, la publicité du pantalon féminin en particulier, raconte en

¢ Phrases souvent énoncées par les religieuses dans les écoles ou I'on enseignait le savoir

vivre et la bienséance tels les instituts familiaux.
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quelque sorte le combat quotidien des femmes pour accéder 3 la liberté et
I'égalité surtout dans les années 1960 et 1970.

Dans les encarts publicitaires, on dénote plusieurs appels et
encouragements pour pousser la femme a s'affirmer tels: des incitations a la
competition, au prestige, a l'indépendance. Cette mode, d'abord, expérimentée
comme s'écartant de la tradition en est une d'affirmation:

«Suivez l'influence masculine» (3 juin 1963)
«Femme affairée, femme de I'avenir» (21 mai 1965)
«Pour la moto-cycliste» (10 mai 1965)

«Pour la jeune futuriste» (10 mai 1965)

«Chipés aux hommes» (30 mai 1968)

«Pour la rue» (20 aoGt 1969)

«Démontre ses idées brillantes» (17 avril 1970)
«Pour l'instructeur de ski» (15 octobre 1970)
«Fondeuses chevronnées» (14 novembre 1975)
«Pour le sport actif» (20 février 1980).°

Ce langage de mode est appuyé d'une imagerie qui se fait de plus en plus
agressive. La silhouette en pantalon, sagement assise sur une roche, des
années 1940 et 1950, se propage ni plus ni moins sur les pentes de ski et
s'affirme dans une posture plus que décidée. Avec la démocratisation de la
mode, I'accessibilité de la communication écrite, iconographique et verbale sont
les principaux facteurs qui ont contribué a I'importance de I'image et a I'impact de
I'apparence dans les relations interpersonnelles. Bien qu'il faille reconnaitre la
limite de |'expression par la communication vestimentaire, il faut admettre qu'elle
peut envelopper une bonne partie des diversités sociales et des idéaux dont la
fierté d'étre de son temps.

5§ Extraits de publicités parues dans Le Joumnal Le Soleil.
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La publicité comme courroie de transmission

La publicité et le systétme de mode vestimentaire deviennent des
émissaires importants pour transférer des propriétés significatives culturelles.
Par la publicité des objets de consommation encore inconnus, deviennent
connus: des images, des productions visuelles accompagnées d'un discours
verbal ou écrit transférent des propriétés significatives qui avec l|'usage
deviennent des significations culturelles courantes. Moins fréquemment observé
dans ce processus de transfert, le systéme de mode n'en est pas moins
signifiant, surtout avec la panoplie des sources d'informations qui nous
envahissent aujourd’hui. Voyons un peu cette stratégie:

e La publicité de la mode vestimentaire soit dans les journaux, les
revues, ou autres médias dévoilent les nouveaux styles en les
associant presque toujours a des categories, des régles, des
normes culturelles.

e D'une fagon modeste et subtile la mode invente de nouvelles
significations culturelles. A laide de ses leaders d'opinion,
lesquels par des vertus acquises de naissance ou par leur
beauté, leur célébrité ou leur accomplissement sont pris en haute
estime. Ces groupes ou ces individus deviennent des sources de
signification innovatrice pour ceux qui ont un "standing”
hiérarchique moins élevé, tels aujourd’hui le groupe des
"preppies” devenus les "yuppies": nouveaux riches qui
prédominent dans les romans télévisés américains, semblent
avoir influencé les habitudes vestimentaires des nord-ameéricains
(McCraken, 1988, p. 80). Les grands du cinéma, de la musique,
vénérés par leur statut, leur beauté et quelquefois pour leur talent,
font aussi partie des groupes de nouveaux leaders. Ces groupes
rendent perméables les innovations culturelles, les changements
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de styles, les valeurs, les attitudes, les priorités qui
progressivement prennent lieu et place chez leurs imitateurs.

e Une autre caractéristique du systéme de la mode est de non
seulement inventer des significations culturelles mais de les
réformer.  Plusieurs éléments de la culture des sociétés
occidentales et industrielles sont sujets a des changements
constants. Dans le langage de Levi-Strauss (1963), cette
instabilité est dd au fait que ces societes sont des hot societies.
Elles sont prétes a accepter, a encourager les changements
radicaux, car, de ce changement dépend les secteurs
économiques, sociaux et culturels.

Avec McCraken (1988, p. 81), nous constatons que cette fois les groupes
responsables de ces réformes radicales ce sont les groupes marginaux: les
hippies, les punks, les gais provoquant des violations dramatiques aux normes
culturelles. Et 13, nous assistons a des violations de catégories culturelles:
d'age, de statut ou de sexe.

e Puis, pour étre mieux accepté le systéme de la mode
vestimentaire se dote d'autres agents que sont les journalistes de
mode, les stylistes et les designers. Ces spécialistes servent de
gardiens des frontiéres culturelles, ils appliquent les freins pour
éviter le risque de sombrer dans une trop grande aliénation. Par
leur formation, ils révisent [|'esthétique des innovations, ils
proposent ce qu'ils considérent importants et discartent le trivial.
Ce sont eux qui disent ce qui est /aid ce qui est mode, ce qui est
éphémére, ce qui est classique, bref ce qui convient & notre
culture.

Tel que mentionné par Kaiser (1990, p. 492), il semble admis que ces
agents, ces gendarmes, ces filtres de la consommation vestimentaire aident a
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orienter les golts de ceux qui, ensuite, prennent le leadership des opinions
vestimentaires, les early adopters, suivis ensuite par i'ensemble des
consommateurs.

Somme toute, d'un point de vue culturel, l'orientation d'un systéme de
mode vestimentaire devient, comme plusieurs objets de consommation, par ses
variations, ses richesses, sa versatilité, une des clés d'ouverture sur le passeé
d'une culture et sur I'évolution d'une societe. C'est ainsi que les changements
sont proposés, initiés, renforcés et niés. L'orientation de telles études permet
d'observer la culture matérielle dans une des formes la plus radicalement
créative.

La publicité de pantalon, s'adressant d'abord aux jeunes, rejoint un
groupe qui est & la recherche d'une identification pour le renforcement de sa
propre identité. On pense, on agit on s'habille comme le groupe. A ce stade,
une satisfaction ou une insatisfaction a I'égard de son corps a probablement plus
d'emprise qu'a toute période de la vie. L'insécurité manifeste rend les gargons et
les filles trés vulnérables aux critiques qui recherchent souvent par leurs
comportements vestimentaires, approbation et acceptation. Ryan (1966)
mentionne que plusieurs recherches confirment les humiliations ressenties par
les adolescents vétus des vétements non conformes a ceux de leur groupe.
Dans ce cheminement vers I'approbation de son identité et vers ['affirmation de
soi, la référence a des modéles devient un moyen d'actualiser ces changements:
«Etre bien dans sa peau, c'est non seulement se préoccuper de son corps, c'est
valoriser son intériorité, c'est s'engager face a soi-méme et face au monde.»
(Gagné-Collard, 1992, p. 75)

La grande visibilité du pantalon qui s'offre partout et qui est adopté par
une masse de jeunes consommatrices, sans précédent, a un effet
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d'entrainement. D'abord, en respectant la théorie du horizontal flow?, puis celle
du percolateur. Les premiéres adolescentes, qui ont porté le pantalon dans les
années 1960, démontraient a la fois un refus de suivre le modele maternel, de
passer outre & l'ordre clérical, et un désir de s'affirmer. Ensuite, les premiéres
femmes qui ont porté le pantalon, pour d'autres raisons que le sport ou le travail
extérieur, ont aussi rencontré des regards de désapprobation tant religieux que
masculins. A ce moment, porter le pantalon était aussi un symbole d'affirmation
contre les meoaurs et les usages.

Puis, I'adolescente est sortie de la cour de |'école pour rejoindre ses
confréres au collége et a I'université, ces relations nouvelles conditionnent son
comportement vestimentaire. Porter le pantalon devient un signe
d'appartenance, de solidarité, de cohésion, mais aussi, un symbole d'égalité et
d’affirmation du réle social qu'elle désire désormais jouer. Délivrée maintenant
du discours conservateur de la tradition vestimentaire, encouragée par la
publicité et par les tenants de I'émancipation, la nouvelle diplémée envahit le
marché du travail dans un look executive women. Le marché québécois accorde
une attention particuliére a cette consommatrice et lui propose une panoplie de
tailleur-pantalon masculin-féminin compagnon de ses aspirations et de son
affirmation.

Si, pour cette génération le pantalon a servi comme agent d'affirmation de
soi, il a été aussi la cause d'une recherche pour la présentation d'une image
corporelle idéale, pour I'étalage ostentatoire de priviléges corporels innés ou
acquis. Depuis des décennies, la perception du corps de la femme se situait
particuliérement au-dessus de la taille. L'autre partie, plutdt dissimulée sous le
corset ou le tissu, était laissée a I'imagination des intéressés.” Cette histoire

Cette théorie est celle mentionnée par Kaiser (1990), pour expliquer ia diffusion d'une mode
dans un méme groupe ou Sous-groupe socioculturel donné.

Dans le catalogue Dupuis & Fréres des années 1940-1950, on dénombre plus de trente
ilustrations de corsets ou corselettes, pour trois ou quatre pantaions féminins.
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récente de costume suggére un nouveau répertoire dans la mise en valeur du
corps social et par ricochet la mise en valeur du soi individuel.

La tendance humaine a juger selon l'apparence est suffisamment
enfracinée pour qu'un évangéliste du Nouveau Testament ait cru bon de s'élever
contre ce type de jugement «... ne jugez pas selon l'apparence, mais selon la
justice» (Jean 6:24).

L'attrait physique est un vecteur important a considérer. Avec la robe on
imagine le modéle, avec le pantalon: c'est la réalité. Avec la robe le corps est
enchassé, avec le pantalon: il est révélé. La robe est souvent un vétement
cosmétique, alors que, le pantalon est un vétement nature qui traduit 'osmose
entre le sujet et I'objet. A tout égard, le vétement contribue a confirmer a soi et
aux autres qui on est, comment on se percoit, aide a développer et a maintenir
l'image du soi.

"Because clothing and personal
appearance are important factors in the
impressions formed by others about us,
these aspects of appearance indirectly
influence our conceptions of self"
(Kaiser, 1985, p. 92)

Par ailleurs, il serait utopique de croire que le pantalon se traduit par la
perception d'une image de soi toujours positive. La femme qui choisit le
pantalon le portera, on le sait, avec une sensibilité, une maniere différente de
son compagnon, plusieurs commentaires expriment une acceptation du pantalon
mais non une véritable adoption. Les informatrices un peu plus en chair, que
nous avons rencontrées, ont quelques commentaires a ce sujet:

«Jai trop des grosses fesses pour aimer porter un
pantalon».
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«Si je m'assois, la grosseur de mes cuisses est encore plus
apparente (ou la finesse!)».

«J'ai bien de la difficulté a trouver un pantalon qui me va
bien».

«Avec ma taille, le choix des couleurs est limite».

«On ne peut pas dire que c'est aussi élégant».

«Les pantalons & la mode sont trop serrés... trop étroits...
trop larges...».

«Je dois porter un veston ou une blouse qui me cache les
fesses».

De tels commentaires reflétent une insécurité psychologique, une
préoccupation de la perception de l'autre sur soi, en méme temps qu'un désir
d'étre de son temps. Ces dichotomies: ego et alter ego, acteur social et
interaction sociale, supposent une confrontation entre I'identité individuelle et
I'identité collective. Sans compter que I'autre sexe ne se géne pas pour noter les
outrances vestimentaires de leurs compagnes, eux qui demeurent encore drapés
dans une austérité vestimentaire parfois en dissonance avec la modernité.

On a qu'a feuilleter quotidiens, journaux ou revues de mode pour
constater que e marché du pantalon pour la femme n’'a cessé d'étre prolifique
dans cette deuxiéme partie du siécle. Il est allé de plus en plus dans ta rue, en
vacance, au travail, a la ville aussi bien qu'a la campagne. Mais aucune publicité
nous le fait voir comme un vétement refuge au méme titre que la robe d'intérieur
qui faisait dire & Charles Aznavour: «Tu laisses aller, tu laisses aller». La
femme d'hier & qui on disait qu'il y avait de belles tenues pour faire le ménage,
c'est en pantalon qu'elle sort balais et vadrouilles, lit, marche, prend une bouffée
d'air, se rend faire ses courses, souvent regoit des amis, suit des cours de
danse, des cours de formation continue, se rend a la piscine ou au théatre en
pantalon. Si elle prend quelques jours de repos a la maison, en voyage ou dans
une auberge, le pantalon c'est le vétement emballage, le vétement abri, le
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vétement protecteur du corps et de I'ame. Muni de plus en plus de poches,
comme des appendices qui contiennent des objets personnels, comme un sac
de rangement de ses humeurs quotidiens. Cette piéce de vétement qui devait
créer la confusion des genres, la femme en a fait un langage de sublimation,
alors que, pour 'homme on le percevait comme un instrument de domination.
Ce vétement, langage du corps et des désirs, traduit des codes divers, joue un
r6le important dans I'évolution d’'une identité (figures 41-42).
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FIGURE 41: Libérée de inhibitions.
Réciame publicitaire parue dans Le Journal Le Soleil, ie 20 mars 1999,
La posture de la jeune femme démontre bien qu'elle est libérée de toute inhibition
relatif au maintien et aux bonnes maniéres.
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FIGURE 42: Désinvoiture.
Photographies prises en 1996 représentant une jeune femme agée de 26 ans.
Source: Collection privée.
La désinvolture manifeste que représente cette photographie téemoigne de la
modification des comportements vestimentaires depuis les années 1940. Trés
différent du modéie maternel.
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Evolution d'une identité de I'étre et du paraitre en pantalon

Aujourd’hui, avec le pantalon féminin, plus personne n'éprouve le besoin
de préciser les catégories, d'établir absolument des hiérarchies. Le pantalon a
franchi le fossé social; la griffe et I'étiquette sont devenus littéralement un
signifiant fluctuant et mobile. Le pantalon a été un tremplin pour la
démocratisation de la mode. |l a eu cette capacité d'entrainer tous les publics.

Méme si les jeunes générations de femmes ont de la difficulté a
s'imaginer une garde-robe sans pantalon, il n'en demeure pas moins que leur
mére ou grand-meére, a la vile et & |la campagne, ont pergu cet article
vestimentaire comme une ouverture a la modernité «Accéder & la modernité
passe donc par limage de soi, qui doit afficher une identité dynamique, en
évolution, plutét qu'une identité figée, calquée sur un modele trop stable, donc
inévitablement dépassée.» (Gagné-Collard, Lussier, Mathieu, 1997, p. 219).

La transmission d'une mode vestimentaire tel que le pantalon féminin
pourrait s'intégrer dans une pratique cultureile regroupant les trois champs
suggérés par Du Berger (1994): le champ coutumier, e champ pragmatique et le
champ symbolique, que nous pourrions considérer comme des étapes pour
I'évolution d'une identité.

A la campagne et a l'usine, les femmes qui revétaient le pantalon le faisait
selon des codes consentis, classant cette pratique culturelle comme une pratique
coutumiére, un rituel dont le sujet est peu porteur d'initiatives. Comme a ce
moment aucune négociation était nécessaire, l'identité demeure stable sans
dépasser les frontiéres socioculturelles du groupe.

Au moment ou la citadine acquiert un premier vélo, le pantalon devient le
vétement indispensable aux modifications du mode de vie, il passe du champ
coutumier au champ pragmatique. |l annonce [lapparition du nouveau
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comportement de la femme. Le pantalon devient indispensable pour celles qui
veulent bouger de plus en plus, il est au centre de I'évolution vestimentaire et
s'inscrit dans les convenances des modes de vie urbaine.

Avec cet aspect évolutif du pantalon, s'ensuit des interactions et des
négociations qui impliquent des compromis et des consensus entre le Soi et
I'Autre. Le pantalon répond a la norme d'aisance, a une fagon nouvelle de vivre
la contemporanéité, créant des marqueurs sociaux pour une nouvelle identité

urbaine qui exprimeront quelques temps apres, l'identité collective.

Quelques années de statu quo ont permis une plus grande porosité pour
mieux saisir I'émergence d'un pantalon féminin inscrit dans le champ
symbolique. Ce n'est pas seulement un vétement, c'est un outii qui évalue les
conquétes dans un lieu réservé aux hommes. C'est le vétement symbole qui
coincide avec des désirs et des aspirations encore fluctuantes. La proximité et
I'éventuelle transversalité des pratiques vestimentaires masculin-féminin, les
rapprochements sont des contributions tangibles et visibles d'une identité
collective qui loin d'étre figée dans un rituel immuable créant de nouveaux
sentiments d’'appartenance.

La tendance a une mode plus prés du corps et a une mode pour les
sportives, a certes contribué a I'essor des fibres plus extensibles et vice-versa.
En traversant ce champ pragmatique du bien-étre et du confort, ce prétexte a
joué un réle prépondérant dans la reconfiguration de l'identité individuelle
remettant en cause les maniéres de penser la corporéalité. Pour le monde
traditionnel, le probléme était (et demeure) de préserver la frontiére entre «nous
et eux», et ainsi d'assurer la stabilité culturelle et identitaire. L'identité tribale
souvent gravée par les rites de passage, de I'enfance a I'age adulte, constituait
la solution originelle pour maintenir l'immutabilité du statu quo. Un tel
témoignage de continuité ne convient plus au corps de cette femme qui est au
coaur de la modernité. Depuis les années 1970, ia jeune femme Québécoise
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répond abondamment a cet appel constant de transformation et d'amélioration
du Corps a la Mode pour un meilleur paraitre en pantalon.

Cette preuve matérielle et omniprésente s'inscrit dans ce processus de
reconstruction des identités. Les fabricants textiles multiplient les recherches
pour offrir un pantalon convenant a un corps féminin diversifié, changeant,
transformé, regardé au-dela de la fibre et de la couleur, ou le luxe et le colt
passe au second plan. Avec le pantalon ajusté et réajusté, la présence du corps
féminin manifeste une adhésion au présent a des degrés divers. Cet objet de
consommation revenu dans le champ symbolique, suscite des réactions
individuelles, parfois revendicatrices, parfois enthousiastes, mais toujours une
individualisation des comportements et des identités.

A cette transformation des apparences s'ajoute le renouvellement des
activités quotidiennes. Les suggestions et les occasions pour sortir de I'antre
sont multiples. Dans un contexte traditionnel, particulié¢rement en milieu rural, la
femme en pantalon devait se livrer 4 de subtils compromis, a des micro-
procédures d'accommodement, a quelques astuces pour revétir le pantalon en
dehors des fonctions préétablies.

L'apparence un peu misérabiliste de la femme en pantalon des années
1940 et 1950 était peu tentante. |l faut croire que les ruses déployées, les
raccourcis et les chemins de traverse ont aménagé, au jour le jour, subtilement,
une aire pour I'accueil d'un vétement surtout réservé a I'espace masculin. Cette
étonnante conquéte, confirmée par les défilés de mode, les vitrines et les
photographies conduisent la femme dans des sphéres, qui quelques années plus
tot lui paraissaient inaccessibles. C'est en pantalon que la femme s'est
appropriée les parcours de goif, les gyms, les premiers siéges du bar et des
discothéques, les arénes politiques, économiques et médiatiques. Le pantalon
n'est pas seul en cause pour cette histoire un peu complexe des relations
hommes-femmes, |'évolution on le sait ne tient pas seulement & un code
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vestimentaire. Toutefois, on est en droit de s'interroger si la présence tissulaire
protectrice de la jupe aurait permis un tel avancement, un tel rapport d'intimité
avec les lieux et les langages idéologiquement masculins? Comme grande
prétresse de la modernité, la mode par son habileté a favorisé la passerelle entre
image féminine d'hier et le consensus presque universel d'une nouvelle
dimension identitaire.

Cette identité issue d'un phénomeéne éphémeére (la mode) porte des
signes d'expression d'un étre qui par son paraitre annonce une mouvance
socioculturelle. Les parametres des changements dans la consommation
vestimentaire sont intimement reliés aux changements sociaux culturels pour ne
citer que: la structure des classes, les changements démographiques,
I'éducation, les sports et les loisirs, le transport et les communications,
l'indifférence face a la religion, le mouvement écologique, I'idéal social au plan
somatique. Ces facteurs propres aux sociétés occidentales ont remanié
l'interrelation hommes-femmes, ont rendu plus flexibles les stéréotypes et les
normes vestimentaires, ont donné plus de liberté d'expression tout en modifiant
l'identité du genre. Le pantalon, ce porte-identité-masculin-singulier, n'est plus
un vétement de différenciation sexuelle et sociale mais une pierre angulaire pour
élaborer de nouveaux signes sociaux, pour analyser la dialectique de {'objet
porté et porteur de message dans un environnement ou l'identité féminine
poursuit son affranchissement.

Le port du pantalon par la femme est une coutume adoptée par presque
toutes les communautés occidentales. C'est devenu une pratique culturelle
mixte et plurielle révélatrice de ressemblances identitaires. |l est possible que ce
pantalon devenu objet du quotidien féminin reprenne sa place dans le champ
coutumier et ne soit plus I'objet de consommation qui transmute l'identité. Par
ailleurs, il est difficile de s'imaginer que la femme en pantalon adoptera d’emblée
les traits culturels et sociaux de son compagnon.
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Ces deux identités, bien que coexistantes, n'ont pas les mémes
perceptions du paraitre. Elles feront toujours face a des éléements de
convergence et de divergence identitaires en perpétuelle négociation. Plein de
choses, en effet, se croisent, s'éloignent et se rejoignent dans cette dynamique
internationale fondée sur l'exigence motrice des modes vestimentaires.
Toutefois, leur présentation, leur représentation, leur adoption et les maniéres de
les percevoir et de les porter varient selon I'dge, le sexe, le milieu de vie, |'esprit
du moment, le mode de vie, la personnalité; autant de réalités nécessitant une
série de transactions pour le remaniement d'une identité tant individuelle que
coliective.

Aujourd’hui, 'une des complices désignée pour aider a la reconstruction
identitaire c'est la photographie de mode. Pour la mode vestimentaire, et plus
spécifiquement la mode féminine, la photographie justifie toutes les mises en
scéne, décrypte I'esprit de la saison et donne envie de suivre le mouvement.
Depuis la fin des années 1980, ces images ont transporté le réve et la tendance
comme un médium de la mise et des apparences.

Au Québec, les étalages des revues et les abonnements a des magazines
féminins qui atteignent les milieux les plus éloignés, tous farcies de pages
complétes de photographies de mode, ne peuvent laisser insensible cette
concitoyenne dont la perspicacité et le désir de modernité ne se démentent pas.
Ces appels au nouveau romantisme, aux bienfaits du sport, de la détente, &
'escapade, au confort, a la méditation, a f'aisance, ces innovations picturales,
cette iconographie se rallient aux autres facteurs pour la reconstruction d'une
identité peut-8tre plus ciblée cette fois sur I'individu que sur la collectivité.

A l'esthétique ancienne a succédé une esthétique nouvelle, la publicité
des catalogues d'hier a été remplacée par le travail des journalistes de I'image.
Ces demiers, dans le jeu médiatique, font intervenir la culture pour déclarer
'objet vétement comme un produit que 'on ne peut réduire a un simple bien de
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consommation. Eminemment transformable, la photographie de mode se préte
aisément aux transfuges et est au service d'une pratique culturelle bien
déterminée. Cette qualité caméléonesque rompt avec la tradition comme semble
le suggérer Back (1997, p. 154). «C'est la fin du corps-objet», de la femme
fatale, inaccessible, et de la célébration du corps beauté. La tendance "trash"
marque le grand retour du corps vécu. Le médium de la surface cesse de servir
aveuglément l'art de la mise en apparences. |l veut voir au-dela ce qui compte,
ce sont. I'époque et {'individu.

Le repére n'étant plus ici la célébration d'un corps parfait du top-model,
trop éloigné des contingences sociales du moment, mais bien une proposition
contemporaine d’'une fagon de vivre, et une transmission d'une maniére d'étre.
Cette tendance d'exposer le corps vécu et cette esthétique de I'imperfection se
manifestant déja a Québec. Des magasins suggérent des pantalons portés par
leurs propres employées certaines aux cheveux gris, portant des lunettes et
d'autres affichant un excédant pondéral ou le vétement et le mannequin ne sont
plus les sujets importants (figure 43). Ces changements de sensibilités, ce frein
au jeu des dissimulations, cette tréve a I'ambition du corps parfait, n'est-ce pas la
d'autres clairiéres pour poursuivre une marche dans cette modernité, ou I'image
de soi passe d'abord par I'estime de son étre dans un paraitre en pantalon qui
valorise sa propre identité (figures 44-45-46-47-48)?
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CONCLUSION

Tradition et modes d’expression

Tout au long des ans, les contraintes économiques, politiques, morales ont
influencé les choix vestimentaires. Un récent sondage révéle un des traits les plus
marquants de la personnalité du consommateur Qquébécois, & savoir la grande

signification affective des achats!

«Depuis des années, nombre de spécialistes
du marketing et de la publicité voient dans ce
besoin de reconnaissance sociale la source du
gout trés affirmé des Québécois pour les mar-
ques de prestige et les vétements griffés.»’

A la lumiére de ces propos, qu'il soit permis de croire qu'il n'y a vraiment jamais
eu de césure pour ce golt de la véture; objet de beauté, d'esthétique et du bien
paraitre. Dans cette course aux transformations profondes a travers les siécles, on n'a
pas réussi vraiment a contrer chez nous cette émotivité, cette vivacité, cette attention
collective, cette impulsivité pour le vétement:

«La conquéte du superflu, donnant une excita-
tion spintuelle plus grande que la conquéte du
nécessaire. L'’homme étant, une créature du
désir et non pas une créature du besoin.»
(Cezan, 1967, p. 150)

' Luc Chartrand, Dis-moi ce que tu achétes... je te dirai ce que tu crois étre, L’Actualité, janvier 1992, p.
38. Suite a un sondage CROP, 71% des Québécois affirment qu'acheter du neuf est un des grands
plaisirs de la vie (soit 20% de plus que les autres Canadiens), janvier 1992.
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Notre étude tend a confirmer que la modification de I'apparence du corps n'est
pas une caractéristique insignifiante de I'espéce humaine. Comment se pourrait-il
qu'une pratique aussi universelle, exigeant tant de ressources et de temps, réponde a
des besoins frivoles, non essentiels? Notre vision devrait aider a apprécier le potentiel
de cette forme de communication sur laquelle repose I'utilisation du corps en tant que
véhicule et support de I'expression d'une culture.

Iy a lieu de considérer les vétements, non seulement comme les produits d'une
activité destinée a fournir au corps humain protection et belle apparence, mais aussi et
surtout, comme des moyens pour transmettre un certain nombre de messages pour
signaler les appartenances et les différences, les mouvances, les fixités, les
réadaptations, les émergences, les orientations d'une société.

Avec les derniéres décennies, on assiste au deéclin de la haute couture au
bénéfice du prét a porter. Le courant de I'énergie des modes vestimentaires ne coulant
plus du haut en bas, mais montant goutte-a-goutte du sol, plus particuliérement de la
rue et des jeunes. Les relations entre vétements et statut social se font plus ambigués,
«qui porte quoi» n'a certes plus la méme signification que naguére. On assiste a une
nouvelle diversité des comportements ou la diffusion du vétement ne connait
manifestement pas de frontiéres de classes. Le fait de porter le pantalon n'éclaire plus
en soi sur le niveau culturel ou sur la classe sociale, si ce n'est sur la marque, la qualité
de la confection ou le choix des matériaux.

De nouveaux signes sociaux se sont élaborés avec ('avénement du pantalon
féminin. De cette histoire de la véture, d'un passé récent, émergent des
transformations culturelles tout en tragant la trajectoire d'une nouvelle idéologie du
genre. Tel que nous l'avions indiqué, 'adoption du pantalon féminin s’est faite de fagon
graduelie permettant de définir et de redéfinir sa position dans I'espace et dans le
comportement de la Québécoise. Cette éclosion timide du paraitre en pantaion révéle
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un certain attachement encore a ce qui était et & ce qui demeure des éléments d'une
tradition de |'étre.

Certaines années, on aurait pu croire que la Québécoise pouvait adopter
davantage la virilité du costume masculin en méme temps qu'elle se rapprochait de son
statut, mais, son attachement au lien social et culturel ne lui a pas offert ce privilége de
rompre complétement avec la tradition.

Un dernier regard sur toute cette iconographie et une derniére audition des
entrevues, a permis de constater une hésitation pour l'adhésion intégrale de
I'habillement sclérosé de I'homme qui la cbtoie. La femme demeure liée a des valeurs
intrinséques de féminité, de subtilité vestimentaire, de désir de séduction et de
distinction de sexe méme en pantalon. L'effervescence de la jeunesse, les
mouvements populaires, la montée du féminisme, le comportement plus libéral nous
incite & croire que le marché des vétures suivraient cefte tendance, mais notre
recherche ne peut l'affirmer. La consommatrice québécoise doit suivre ia valse des
nouveautés qu'on lui offre. On ne bouscule pas ainsi toutes les traditions, la parité
vestimentaire sexuelle actuelle demeure un microcosme dans ce macrocosme de
I'habillement masculin.

Si en suivant litinéraire du pantalon féminin, on peut cerner une rupture
progressive de l'ordre social ancien, une modification de l'inégalité pluriséculaire des
sexes, une affirmation d'un lien dans le jeu vestimentaire des sexes, une réalité de la
mobilité rurale et urbaine et une accentuation socio-affective des milieux et des
générations, on remarque que cette petite histoire de mode et son évolution est teintée
d’hésitation et de retour. Dans notre problématique, nous avions émis, que les
changements sont acceptés s'iis sont graduels, le rythme d'adoption du pantalon par la
Québécoise nous le confirme. L'ancien persiste dans la maniére d'aborder la
consommatrice, la tradition de féminité et le désir de plaire sont perceptibles. Ce
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rapport tradition-mode conserve quelques maillons qui la lie a des comportements
passés.

Comme nous I'avons mentionné plus avant, faire le choix d'un nouvel emballage
corporel, tel que le pantalon, c'est pour la femme s'engager dans le mouvement
culturel. c'est aussi éviter les effervescences créatrices, bref, c'est se lier a un support
socio-affectif pour le renforcement du lien social. Sile port du pantalon est devenu une
expression collective pour toutes les générations des femmes au Québec, il s'inscrit
aussi dans une tradition de conformité vestimentaire et d'identification culturelle.

Dans les sociétés occidentales, les concepts de temps, d'espace, de société,
d'individu, de famille, d'étre n'ont plus la méme résonnance car la consommation saisit
toute la vie. Par I'ocbsolescence accélérée des produits et des services, on assiste a
une destruction des structures anciennes qui jouent a tous les niveaux. «Acheter pour
son plaisir ou pour satisfaire un nouveau besoin... s'‘est peu & peu imposé comme une
nouvelle forme de comportement.» ( Langlois, 1999, p. 13)

Dans moins d'un siécle, on assiste, non seulement, a un changement dans les
godats, les préférences, les habitudes d'achat mais a un bouleversement fondamental
dans toute la culture d'une société. En cela, la publicité a joué un réle déterminant dans
ce changement ajoutera Langlois: «... /la publicité a légitimé la consommation
marchande et elle a contribué a la mise en place d'un nouvel imaginaire social au
centre duquel la consommation d’objet est assimilée a une nouvelle forme de bonheur.»
(Langlois, 1999, p. 13)

Le pantalon féminin est un rare bien de consommation qui a fait obstacle aux
tabous du dimorphisme sexuel vestimentaire. Alors que la jupe, le chemisier, les bas et
les souliers conservent pratiquement les mémes fonctions, les rituels de consommation
du pantalon féminin, et ses nombreuses fonctions, sont plus visibles que toute autre
piéce de costume. Parce que nous avons pu observer durant ce dernier demi-siécle les
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résistances, les tolérances, les hésitations, les détours, I'évolution et {'adoption, nous
confirmons en méme temps qu'il est possible de démontrer que les biens, souvent
identifiés comme issus d'une société matérialiste, sont des éléments-clés de survivance
et l'une des fagons de dicter I'ordre social et de le maintenir. Car, cette mode qui est
née de la communication et de la démocratie vit en étroite relation avec la société et
comme un bon ménage évolue avec elle.

On confirme dans plusieurs études que les femmes sont le plus souvent
associées a la transmission: «parce qu'elles véhiculeraient, «par nature», des valeurs
traditionnelles favorisant la continuité, mais on ajoute aussi «que les femmes sont
déchirées entre les forces de la tradition et celle de la modemité»» (Mathieu, 1993, p.
5). Pour que le pantalon féminin entre dans la modernité, la chaine de transmission
n'est plus la mére, ou I'ainée mais la plus jeune fille qui désire saborder les codes de
I'élégance pour favoriser I'émergence d'une nouvelle identité, pour une modification
dans les traditons. Ce choix vestimentaire, né dans une société moderne et
développé, a servi d'outil pour la reproduction d'un modéle de femme, la représentation
et la manipulation d'une culture qui vit sa modernité.

En analysant prés de 1000 publicités et en feuilletant plusieurs revues dédiées a
la Québécoise, aussi bien que lors des discussions et des entrevues, nous pouvons
dire que I'achat de pantalon s'inscrit dans une actualité codifiée, saisonniére, rythmée et
surtout régularisée par les caprices des créateurs. Sans peut-étre s'en douter, la
consommatrice est peu innovatrice si ce n'est dans I'accessoire. Dans son choix de
pantalon elle est a la merci des marchandiseurs qui ont peut-étre étudié son profil, mais
qQui sont soumis eux aussi aux propositions des diffuseurs de tendance. Ce sont eux
les partenaires importants de notre univers culturel et les régulateurs des apparences.

Ce regard, sur les derniers 50 ans, peut-il nous permettre de mieux discerner les
lignes de force qui conditionneront le début du prochain siécle ainsi que les
changements que cette consommation divuiguent? Une rétrospective nous fait
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remarquer que les années 1940 reviennent déja par le biais du design, le pedal-pusher
qui s’appelle capri-gaucho-corsaire. Le tablier de la femme des années 1950 se reporte
en accessoire avec le pantalon, la production de jeans des années 1960, souvent
considéré comme un vétement mythique, est moins en demande. Les pattes
d'éléphant des années 1970 sont transformées en pantalon trompette ou en pyjama de
plage, les tailleurs-pantalons des années 1980 laissent de plus en plus leur veste au
vestiaire.

La femme s'instruit dans une vie plus active grace aux évolutions des maeurs et
c'est souvent en pantaion qu'elle le fait. On peut lire d'abord une rupture progressive
de 'ordre social des années d'avant-guerre. Cette rupture qu'introduit une mode est
souvent ressentie comme libératrice ou du moins comme une découverte qui fait
avancer.

L'évolution vestimentaire du vétement masculin laisse croire que 'homme ne
désire plus se priver de participer aux plaisirs de la mode vestimentaire. Protestation
contre le dimorphisme sexuel vestimentaire, évanouissement de cette spécialisation
sexuelle ou reconnaissance d'une désexisation des rdles?

Ce n'est plus seulement une appropriation unilatérale du vétement masculin par
les femmes, les hommes commencent a faire ce chemin, mais a l'inverse par 'accés
aux accessoires de ['attirail féminin.? lis tatent les tuniques mi-longues, s'ils respectent
encore le tabou de la robe ou de la jupe®, on constate que des lignes sportswear se
rapprochant des pantalons de harem. Le moment ou les jambes se confondront pour
s'ouvrir sur une jupe n'est peut-étre pas loin. D’ailleurs, des couturiers avouent déja
leurs préférences pour des vétements bisexuellement structurés.* A travers cette

2 Comme chevelure longue, bague, bijoux, parfums, sains esthétiques, boucles d'oreilles, etc.

3 Des artistes comme Michael Jackson, porte déja une jupe trangparente sur un collant noir.

4 Particulidrement dans les modes présentées par le couturier Kenso.
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analyse de I'unisexualisation du porter, on voit se dessiner en filigrane |'unisexulisation
des rdles sociaux. Plus que jamais, surtout depuis la derniére guerre, cette distribution
des activités homme-femme, ce franchissement réciproque de la frontiére des rbles
traditionnels se remarque dans la gestion du changement vestimentaire. A cette
évocation des images vestimentaires fait acho une histoire des comportements sociaux,
de I'émergence subtile des transformations culturelles, d'une mutation des gestes
séculaires, d'un changement de trajectoire.

Avec la mondialisation, les minutes, les regards, les instants, les nuances et les
spécificités de chaque culture devront étre regardés de prés. La retraitée est de plus en
plus indépendante. Les comportements vestimentaires des jeunes sont de plus en plus
symboliques et trés pres de leur réalité environnementale. Les jeunes carriéristes ont
des tenues trés personnalisées, parfois en pantalon et trés souvent en jupe. Comme
on peut le constater, la véritable révolutionnaire serait celle qui ne subirait pas la mode.
Mais, la Québécoise a toujours la hantise de |a jeunesse, et les boutiques se rangent
pour la plupart de ce cété. La femme du futur, pour un plus grand nombre, de retour
dans la quiétude de sa maison, devrait étre plus indifférente aux tendances, et s'habiller
en harmonie avec son style de vie. Le port du pantalon c'est un peu I'histoire de la
simplification vestimentaire, avec le pantalon ce n'est pas I'attachement a une marque
comme référence sociale surtout que: «Les créateurs du XX siécle habillent une
femme qui n'existent pas» lit-on dans une récente chronique de mode... «le
consommateur mene la danse, il est infidéle aux marques et devient son propre
styliste.» (Cuvilier, 4 mai 1999)

Les premiéres adolescentes qui ont porté le pantalon se sont ensuite battues
pour ia pilule, pour leur liberté, pour leur place dans le monde du travail, désormais,
elles se battent pour I'espace, pour le respect des enfants, des vieillards. La révolution
c'est un état d'esprit, c'est dans la téte. |l se peut que la révolutionnaire de demain se
complaise dans son age, avec ses rides, ses cheveux blancs, I'affaissement de ses
seins, tout en faisant valoir des idées de justice et de bonheur. Cette Québécoise, alors
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baby-boommer, ayant refusé de s'habiller comme sa mére, devenue maintenant
mamie-boommer poursuivra son affirmation et son évolution identitaire.

Cette perspective contemporaine de jumelage de I'ethnologie avec la
consommation nous a permis de suivre a travers un objet de consommation les
variations d'une culture et |a transgression d'une tradition séculaire autant a la ville qu'a
la campagne.

Ce parcours publicitaire de la ville de Québec et les témoignages de certaines
consommatrices, ne peut prétendre détenir toute I'information sur le profil intégral de la
consommatrice du temps, pour cela d'autres circuits devront étre empruntés. La
situation géographique d'un groupe donné est souvent jumelé avec des
comportements, des attitudes et des valeurs trés variables, qu'il convient d'analyser
dans leur contexte et leur conjoncture. Plusieurs épisodes des mouvements
consumeéristes, en géneral, et de la turbulence vestimentaire en particulier, sont encore
a écrire et a explorer. Ce travail constitue donc, notre voix au chapitre des chercheurs,
surtout ceux qui voient le vétement comme une maniére d'apprécier et de comparer les
expressions des cultures.

Il serait sans doute intéressant de confirmer les changements identitaires de la
Québécoise en suivant d’'autres consommations tels: I'achat d'une premiére voiture,
d'une premiére maison, d'un premier emprunt a la banque, etc. Ces gestes de
consommation de biens et de services ou le bien-étre et la manifestation individuelle
priment, rompt & jamais les pratiques traditionnelles centrées sur la coopération et sur
lautre. C'est une invitation pour d'autres aventures.

«La mode laisse toujours planer une certaine
incertitude lorsqu’il s’agit de prédire et une
grande perplexité lorsqu'il s'agit de conclure.»
(Claude-Salvy)
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ANNEXE 1

Fiche personnelle a l'intention des informatrices

Noms

Prénoms

Année de naissance

Lieu de naissance

Lieux d'habitation entre 1940-1990
Occupation de votre pere

Nombre de fréres et de sceurs

Statut civil

Occupation du mari (s'il y a lieu)

Avez-vous eu un travail salarié?

Si oui, quel était votre occupation? Quel age aviez-vous?
Que faisiez-vous avec votre propre salaire?

Autres informations pertinentes.

Merci de votre contribution
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Questionnaire quide pour entrevue individuelle

A. Le pantalon et vous

1.

Quand avez-vous porté le pantalon pour la premiére fois?
(Année)

a) A quelle occasion?

b) Quel dge aviez-vous alors?

c) Comment était-il (description)?

d) D'ou provenait-il: fabrication par la mére, emprunt, achat, ou, etc.

e) Dans quels magasins? Quels sont les magasins qui en vendaient?

f) Quel est le souvenir qui vous revient en téte lorsqu'on parle de
pantalon?

Si vous vous comparez aux autres filles de votre entourage, comment vous
qualifieriez-vous en regard de votre comportement vestimentaire?

Vous considériez-vous comme une avant-gardiste innovatrice... plus osee,
traditionnaliste...?

Dans votre environnement, quelles sont les types de femmes que vous
pourriez identifier comme ayant porté le pantalon alors que les autres filles
portaient toujours Ia jupe ou la robe?

C'était en quelle année?

Combien de pantaions possédiez-vous a ce moment?
(Par rapport aux jupes et aux robes)

A partir de quel 4ge avez-vous porté réguliérement le pantalon?

C'était en quelle année?

A partir de quel 4ge en avez-vous acheté un ou confectionné pour vous?
Dans ce dernier cas de qui aviez-vous acquis les connaissances pour ce
type de confection? A partir de quel 4ge avez-vous choisi vous-méme votre
pantalon?

Qu'avait-il de particulier pour que vous vous en souveniez2?



Comment était le premier pantalon que vous avez choisi vous-mémes?
Matiére, garniture, forme, accessoires, couleur.

A quel endroit vous I'étes-vous procuré?

C'était en quelle année?

Quelles étaient les circonstances ou il était mal vu d'aller en portant un
pantalon?

Y a-t-il une circonstance oU vous vous seriez senti mai a i aise de porter un
pantalon?

Quelle aurait été votre opinion si vous aviez vu des femmes porter des
pantalons d'homme?

Selon vous, comment aurait-on considéré les femmes qui auraient emprunte
des pantalons d'homme?

Comparé a ceux des hommes qu'avait de particulier les premiers pantalons
portés par les femmes?

Tissu:

Coupe:

Couleur:

Garnitures:

Attaches:

Fermeture:

Autres détails:

Quelle a été la premiére femme que vous avez vue en pantalon?

a) Selon vous quelles auraient été les raisons de porter ou de ne pas
porter le pantalon dans votre famille?

b) Pouvez-vous identifier une femme de votre famille qui aurait porter le
pantalon. Sioui, c'était a quelle occasion? En quelle année?



f)

g)

h)

j)
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Comment était-elle considérée par les autres membres.

De quelle origine était la premiére femme que vous avez vu en
pantalon? C'était & quelle occasion?

Quelle était I'opinion que I'on aurait pu avoir en voyant une femme en
pantalon... comme marginale, excentrique, originale, dévergondée.

Ou, selon vous, pouvait-on se procurer un pantalon dans les années
19407 Ou avant?

Vous vous souvenez-vous dun moment ou Vvous avez
intentionnellement porter le pantalon comme moyen de séduction.

Quels étaient les magasins qui vendaient des pantalons par commande
postale?
Quels étaient les moyens pour les choisir?

Pouvez-vous nommer des personnes (couturiéres) qui ont fabriqué des
pantalons”?

Vous considériez-vous comme excentrique, originale dans votre choix
de pantalon?

Quel était le meilleur moment pour porter un nouveau pantalon?

Vous est-il déja arrivé de porter des pantalons d'homme?
Lesquels?

De porter les pantalons des autres? De qui?
Qui aurait pu vous obliger a porter un pantalon?

Avez-vous déja tenté de faire remodeler ou mieux de remodeler vous-
mémes un pantalon?



1.

2.

B. La perception des femmes qui portaient le pantalon

Comment vous sentiez-vous la premiére fois que vous avez porté le
pantalon?

a) C'était en quelle année?

b) Combien de femmes en portaient & ce méme endroit?
¢) Quelle était cette activité?

A cette époque, pouvez-vous dire ce que les hommes en général pensaient
des filles qui portaient le pantalon?

Le clergé?

Les personnes agées?

Les gargons du méme age que vous?

Avez-vous des anecdotes a raconter sur le sujet?

Selon vous & partir de quelle année (époque) le port du pantalon s'est-il
répandu et est devenu courant et «normai»?

Quelles raisons vous ont d'abord empéché de porter le pantaion?

a) Selon vous quels sont les emplois ou le port du pantalon était défendu?
b) Permis — mal consideré — mal vu.

c) Etgraduellement ensuite, comment les barriéres sont-elles tombées?

d) Selon vous quelles seraient les principales influences qui ont pu provo-
quer ces changements dans le comportement vestimentaire?

e) Selon vous a-t-on porté d'abord le pantalon féminin a la ville ou a la
campagne?



Selon vous a partir de quand a-t-on offert des pantalons en magasin?

a) AQuel genre de pantalons (style)?
b) Quel type de magasins?
c) Parcatalogue? Lesquels?

A partir de quand a-t-on publicisé le pantalon pour les femmes?

a) Pour la vente (ou)?
b) Pourla mode (périodiques spécialisés)?
c) Dans la publicité en général (ex.. femme en pantalon, ou).

Selon vous comment était percu la femme en pantalon?
ﬁ quelle image renvoyait surtout le pantalon?
la/’

jeune

émancipée

libre

indépendante

pratique

travailleuse

homme manqué ou emprunt du modéle masculin
autres raisons.

Quelle était la relation que I'on faisait avec:

a) Laconvenance

b) L'élégance
c) Ladignité
d) Le confort.

Au moment ou c'était peu habituel, quels étaient les risques ou craintes

auxquelles une femme pouvait s'exposer a porter un pantalon?

a) Contraintes physiques

b) Perte de féminité

¢) Tabous (sexuels ou autres)
d) Perte des bonnes maniéres.



10.

1.

12.

13.

A partir de quand a-t-on considéré qu'un pantalon pouvait étre chic?
C'est-a-dire a cause du tissu, de |'étoffe, etc.

. Seulement en noir?

° Autres couleurs... motifs...

A partir de quand a-t-on permis d'aller:
A I'église en pantaion?

Dans les sorties mondaines?

Au spectacle?

Au travail?

Qui a adopté le pantalon les premiéres et qu'elle en était la fonction
manifeste?

e  agricultrices — quel type de pantalon
e  étudiantes

e professionnelles

o femmes demétier technique

o femmes ala maison

e  sportives

e  autres.

L'avéenement du short?

Dans votre milieu comment était vu le port du short ou du bermuda
(réglements municipaux — certains lieux — prohibition)?

a) Années

b) Groupe d'ages
¢) Circonstances
d) Remarques.
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14. Dans votre milieu le short ou bermuda a-t-il été porté avant/aprés ou en

méme temps que le pantalon?
Dans quelles occasions le short ou le bermuda était-il mieux accepté ou
moins bien accepté que le pantalon?

L'impact du pantalon féminin

1.

Selon vous quelles étaient les attitudes et réactions des hommes en voyant
des femmes en pantalon?

a) Selon les circonstances? (travail, loisir...)
b) Selon les ages des hommes?

c) Selon leur statut dans la famille pere-frére?
d) Selon les milieux?

e) Selon les époques?

Selon vous, portez absolument un pantalon pour pratiquer des sports était-
ce par nécessité ou était-ce un prétexte?

Selon vous quels sont les changements sociaux ou psychologiques se sont
manifestés avec la venue du pantalon pour les femmes?

a) Plus de liberté de mouvement (plus a l'aise)
b) Attitudes plus dégagées

¢) Plus d'autorité

d) Plus d'indépendance

e) Autres raisons.

Quelle a été la réaction de votre conjoint ou de votre ami lorsqu'il vous a vu
la premiére fois en pantalon. C'était a quel moment et en quelle année?

En général, selon vous, qu'a apporté de plus ie port du pantalon par la
femme?

a) Ensociété

b) Dans les activités

c) Dans les relations entre sexes (y compris la sexualité)

d) Quelle aurait le moment ou on a fait I'ouverture du pantalon en avant
pour les femmes?

e) Qu'a apporté de plus a la femme le port du pantaion?



D. Le pantalon aujourd’hui

1.

Aujourd’hui quelle est votre perception en regard du port du pantaion?
Comparer ail y a 40 ans.

Quelle est |a différence en nombre de pantalons avez-vous maintenant dans
votre propre garde-robe?

a) Depuis quand le portez-vous vous-mémes

b) Comment est-il apparu dans votre garde-robe

c) Quels sont les avantages que vous voyez a porter le pantalon?

d) Quel style préférez-vous?

e) Quels seraient pour vous les inconvénients de porter un pantalon?

f) Quelles sont les circonstances particulieres ou le pantalon est
davantage de mise

Selon vous quelles sont les circonstances ou lieux ou vous hésiteriez de
revétir un pantalon?

Quels sont les endroits qui proscrivent implicitement le port du pantaion.

Exemple: salon mortuaire...?

Comment aujourd’hui considérez-vous le pantalon par rapport a la jupe ot la
robe?

a) Valorisé comme la robe et la jupe?
b) Plus valorisé?
c) Moins valorisé?

Pourquoi? Selon I'age? Selon les circonstances?

d) Selon vous quelles sont les types de femmes les plus aptes a porter le
pantailon? ... Les moins aptes.

e) Quels sont les types de silhouette qui ne devraient pas porter le
pantalon?

f)  Selon vous quelles sont les silhouettes qui sont moins bien servies par
les commerces de Québec ou par la publicité?

g) Quelle est votre opinion concernant la mode et le port du pantaion pour
la femme?



N.B.

4. Que représente la mode pour vous?
Quelle est son influence sur vous?

Quelle serait selon vous l'importance que la mode devrait donner au
pantaion par rapport aux autres vétements.

Magasines... défilé... magasins... etc.

5. A quel moment de leur vie les filles de votre famille ont-elles porté souvent le
pantalon?
C'était en quelle année?
Durant leur enfance?

Durant leur jeunesse?

Durant leur vie d'adulte?

En quelles circonstances?

Ce questionnaire est présenté a titre indicatif.
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Questionnaire utilisé pour les groupes de discussions selon la méthode du Groupe
Nominal

Question no 1
Vers quelle année avez-vous porté pour la premiére fois le pantalon?
C'était a quelle occasion?

Comment vous |'étes-vous procuré?

Question no 2

Selon vous le pantalon pour la femme s'est-il porté en premier a la ville ou a la
campagne?

Et pour quelle occasion?

Question no 3

Quelle a été la réaction de votre entourage la premiére fois que vous avez porté le
pantalon?

A quelles personnes pensez-vous particuliérement?

Question no 4

Selon vous qu'est-ce que le pantalon a apporté de plus a la femme?

Question no 5

Comment vous sentiez-vous |la premiére fois que vous avez porté le pantalon?

N.B.: Les discussions engendrées par ces questions ont été notées.





